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EL MERCADO MEXI!CANO DEL CAFE

. INTRODUCCION.
1. Planteamiento del problema.

La cafeticultura es una actividad econbémica muy importan-
te en el sector agrfcola de México, Principalmente por ser fuente-
de divisas, por la generacién de empleos, por los ingresos por con

cepto de impuestos a que da lugar.,

La exportacidén de café& ocupa el tercer lugar sigyiendo al
petréleo y el turismo entre los principales rubros de generacién -
de divisas., La participacidn del café en el valor de las exporta -
ciones mexicanas representd el 5.7% y el 36.4% de las exportacio -
nes agrficolas., Segiln datos de Instituto Mexicano del Café en 1986~
la produccidn cafetalera del pafs ascendié a 4 millones 600 mil sa
cos de 60 kilBgramos cada uno de los cuales se exportaron en sep -
tiembre de ese ano, fin del ciclo cafetalero, 3 millones 200 mil -

sacos, que representaron un ingreso de 900 millones de d&lares.

En lo refearente a la generacidn de empleos, en 1980 exis
tfan 120 500 productores que dependén directamente del café, donde
el 94% posee en promedio 2,2 hectdr@as destinadas al cultivo del -
café, El nilmero de asalariados que particpan en la produccidn, co-
secha, beneficios y transporte del café asciende a 400 000 perso -
nas que dependen sus ingresos de este producto., Si agregamos que -
el promedio es de 5 miembros por familia, entonces mas de 2 millo-

nes de mexlicanos dependen de la cafeticultura.

Se ha estimado que la produccién y torrefaccidén del café-
genera impuestos superiores a 1 500 millones de pesos corrientes -
anuales. Los impuestos a la exportacidn en la segunda mitad de los
70's fueron superiores a 400 millones de pesos anuales en términos

constantes de 1960.
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Una caracteristica importante del mercado nacional es de -
que cerca del 60 % de la produccidn nacional se destina a la expor

tacién. Es conveniente indicar que Estados Unidos es el principal

mercado del café mexicano.

La alta dependencia de un solo mercado de las exportacio -

nes de café puede conducir a situaciones desventajosas para la --

economia cafetalera.

En base a las razones antes mencionadas es conveniente co-
noce el impacto que tienen las variables que determinan la canti -

dad ofrecida y la cantidad demandada en el mercado mexicano del --

café

Estos permiten establecer medidas de politicas agricolas -

para la produccidén y comercializacidén externa del café.

2. Objetivos de estudio.

Este trabajo pretende alcanzar los siguientes objetivos:

a) indentificar las variables relacionadas con la produc-
cién de café en México.

b) Determinar cuales son los factores que influyen en las
variaciones de la demanda de café en México.

¢) Analizar la situacidn del mercado nacional del café en
México.

d) Analizar algunos aspectos del mercado externo del café
mexicano y del mercado mundial del grano.



e) ldentificar algunos factores claves en la formulacién
de la polftica cafetalera nacional.

3. HIPOTESILS.

a) En el caso de la produccién de café, las variables que
van a determinar, seran; el precio Internacional y la-
superficie cosechada.

b) Las variables; superficie cosechada y el precio inter-
nacional deben tener una relacidn directa con la pro -
duccidon de café.

c) En el caso de la demanda de café las variables que van
a determinarla seran: el consumo percdpita del café, -
la poblacidn, el ingreso y el precio medio rural.

d) El1 precio medio rural del café debe tener una relacidn
inversa con la cantidad demandada.

L, PRESENTACION DEL TRABAJO.

Esta investigacidn presenta en primer lugar un analisis -
de la situacién del mercado nacional de café. En seguida se ana-
liza la comercializacidén externa del café mexicano y algunos as-

pectos relacionados con el mercado mundial del grano.

Por Gltimo se realizan los andlisis necesarios que deter
minaran que factores estan influyendo en la oferta y la demanda-

del mercado mexicano del café.

En base a la investigacién realizada se proponen recomen
daciones de politica en materia de café a nivel nacional as{ co-

mo en el aspecto externo con el que se relaciona.



1. SITUACION DEL MERCADO NACIONAL.

2.1, Oferta Nacional,

La produccidn de café en el transcurso de mas de 20 afios
ha crecido a una tasa de crecimiento del 4.2.% anual acumulativo-

pasé de 2 a 5.2 millones de sacos, entre los ciclos 1959-60 y - -

1984-85 ,

Desde la década de los 60's se ha hido incrementdndose -

los rendimientos de café cereza por hectdrea, asi como la super
ficie cosechada, ver cuadro No, 1Y¥

Mds del 80% de la produccién nacional de café se concen-
tra en cuatro estados de la Replblica (Chiapas, Veracruz, Oaxaca-

y Puebla), ver cuadro No. 2

Chiapas, ocupd el primer lugar, durante el ciclo cafeta-
lero 1982-83 particips con el 38.7% en la produccién nacional. Po

see tres regiones cafetaleras:

La cuenca del Soconusco comprende a

CACAHUATAN
TAPACHULA vy
HUIXTLA.

La Altiplanicie Chiapaneca comprende a:

COMITAN
CHILON
YAJALON
PANTELHO
SIMOJOVEL



TECPATAN
TAPILULA vy
SULOSUCHIAPA.

Y la Regidn Centro conformada por:

TUXTLA GUTIERREZ
ANGEL. A. CARRASCO Y
COMALAPA.

Veracruz, ocupa el segundo lugar dentro de la produccidn

nacional, en el ciclo 1982-83 aportd el 18.9%. Sus regiones cafe-

taleras se localizan en:
Cérdoba integrada por:

HUATUSCO

ATOYAC

ZONGOLICA
° TEZONAPA

. COATEPEC (incluye a Jalapa)
TLAPACOYA

LOS TUXTLAS

MISANTLA

PLAN DE LAS HAYAS

Al estado de Oaxaca, le corresponde el tercer lugar, en
el ciclo cafetalero de 1982-83 particid con el 13.7% en la pro -

duccidn nacional, Las regiones productoras se localizan en:

Vertiente de la Sierra Madre del Sur comprende a:



La Regidn

LOX I CHA
EL BULE
JIQUILA
TLAXIACO

Norte que abarca:

HUAUTLA DE JIMENEZ
SAN JERONIMO TECOATL
AYAUTLA

CUICATLAN

I XCATLAN

TUXTEPEX

Puebla ocupa el cJ&to lugar participd con el 10,6% de la-

produccidn nacional

son:

en el ciclo 1982-83,

{

Villa Judrez comprende a

CUETZALAN

HUEYTAMALCO

PAHUATLAN

BIENVENIDO DE GALEANA

ELOXOCHITLAN

Otros estados productores de café,

son: Guerrero, Hidalgo,

Colima, Michoacdn y Queretaro.

San Luis Potosi, Nayarit,

orden de

regiones cafetaleras

importancia

Jalisco, Tabasco,



2.2. Demanda Nacional.

En el caso del café como en el de los otros productos de
exportacién, se consume en México el sobrante de la produccidn --
que no se exporta, debido a las normas de calidad del mercado ex-

terior. Cuando la 0.1.C. (Organizacién Internacional del Café) -

fija cuotas de exportacidn como consecuencia de una sobreoferta
mundial involuntariamente se deja café de buena calidad para el

consumo nacional.

El consumo aparente de café verde, ha experimentado un -
crecimiento lento, pasado de 1.1. millones de sacos en 1963-64 a-
1;6 millones de sacos en 1983-84, pero si analizamos el consumo -
percidpita éste ha descendido en el mismo lapso de 1.7 Kgs. de

café verde a 1.3 kgs ver cuadro no. 3.

Es también de gran importancia el papel que juegan los --
adulterantes, ya que las disponibilidades de café verde no alcan-
zan a cubrir el mercado interno. En 1977 el INMECAFE (Instituto-
Mexicano del Café) acordd retener un saco por cada dos exportados

para asegurar el abastecimiento del mercado interno.

Respecto al consumo de café tostado y soluble. no existen

datos exactos debido al uso indiscriminado de adulterantes en su-

elaboracion.

El Banco de México en 1983 y 1968 realizd encuestas sobre
gastos e ingresos familiares, realizando estimaciones de consumo-
de diferentes productos en los que se incluye al café, aunque son

datos de hace varios afos, nos permite tener una idea sobre este-

aspecto.
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Seglin datos del INMECAFE, en el ciclo de 1962-63, el con

sumo interno fue de 950 000 sacos. Pero de acuerdo con el Banco -
de México, en 1963 se consumieron 818 toneladas de café soluble vy
14 346 toneladas de café tostado, mensuales, lo que equivale a --
3 866 329 sacos de café verde, por lo que existe una diferencia -
considerable entre ambas versiones. Esto nos indica el uso genera
lizado de adulterantes en un 75.4% del consumo interno total,. - -
siéndo café verde inicamente el 24.6% ver cuadro No. 4. Segin da-
tos de la DGEA( Direccién General de Economia Agricola) sélo se -
importaron 166 sacos de 60Kilogramos 1/ por lo que reafirma lo di

cho anteriormente.

En la poblacidén de bajos ingresos el café es un sustituto
alimenticio y en la de altos ingresos como bebida ocacional. De -
los 20 productos que representaban el 80% del gasto en alimentos,

el café ocupd el 11°lugar 2/.

De acuerdo con la elasticidad ingreso estimada para Méxi-
co en 1963, el café se puede clasificar como un bien normal el --

cilculo fue de 0.3 é/

Seglin datos del Banco de Mé&xico, el café tostado se consu
me mds en MExico, aunque con tendencia descendente pasando de 87.
L% en 1963 a 78.1% en 1968 del total consumido en el mercado na -
cional, por el auge en el consumo del café soluble, esto se puede

apreciar en el cuadro No. 5.

1/ DGEA. SARH. Consumo Aparente de Productos Agricolas 1925-1980

2/ Gallardo G.B. Caracteristicas del Mercado Internacional e Inter

no del Café verde (fotocopias)

%/ Banco de México. Encuesta sobre Ingresos y Gastos Familiares

en 1963. México 1966.

r



2.3. VLos precios nacionales

Los precios del café en México son vigilados y estudiados~-
por el '"Comité de Precios' creado en 1961 en el seno de INMECAFE.
Actualmente se sefialan precios minimos de compra; para su fijacion

se consideran los siguientes factores.

-~ El precio internacional

- Los impuestos a la exportacidn

- Los gastos de comercializacién

- Las cuotas de apoyo al mercado interno.

El precio medio rural pagado al productor ha variado de -~
acuerdo a la *demanda y oferta de café tanto en el mercado Nacio -

nal como en el Internacional, esto lo podemos observar en el cua-

dro No. 6.
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2.4, Politica Cafetalera.

En 1949, el estado decidid participar en el mercado del
café, ante la bonanza cafetalera de esos afiocs, debido a los buenos
precios internacionales. En Octubre de ese afio se creé la Comisidn

Nacional del Café, con la finalidad de promover el cultivo y ele

var la calidad del café mexicano 14

E1l 17 de Octubre de 1949 se decretd la creacién de dicha -
comisidén, donde quedd estipulado que ésta llevaria a cabo los estu
dios necesarios y formulard los proyectos tendientes a la creacidn

del Instituto Mexicano del Café, en el término de dos afios. 2/
Sin embargo fue hasta 1958, cuando se fundd el INMECAFE, -

cuyos objetivos son:

- Promover y difundir mejores sistemas de cultivo, benefi-
cio e industrializacidn del café.

- Regular la oferta y la demanda de café

- Analizar el mercado nacional e internacional

- Promover el consumo del café mexicano en el extranjero

1/ lInstituto Interamericano de la Cooperacién para la Agricultura.
~ Informe sobre enfoque y actuacidén de los paises miembros del -
PROMOCAFE.San Salvador 1982

27 Calderén 0.T. Panorama Econdmico de la Cafeticultura a nivel -
Mundial y Nacional. Tesis Profesional, UNAM, México 1982
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Durante cada ciclo cafetalero el INMECAFE publica el ''Sis-

tema de Comercializacidn' donde establece lo siguiente. 1/

- Establecimiento de cuotas, precios y diversificacidn de-
las exportaciones.

- Establecer el precio minimo de compra
-~ Autorizar los contratos de venta
- Revisar las existencias.

- Establecimiento de normas de recepcidén y liquidacién del
café.

El 25 de mayo de 1972, el diario oficial publicé la Ley so
bre la elaboracidén y venta de café tostado y soluble, la cual dice:
que el café se venderd puro y se prohibe vender café adulterado. -

Pero la vigilancia para la aplicacidén de dicha ley es poco efecti-

va.

1/ INMECAFE. Sistema de Comercializacidn de la Cosecha 1985/86.
México. 1985
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2.5. Calidad y clasificacién del café Mexicano.

Segln Rochac, para México la «clasificacion es la siguien-

1. ALTURA (High Grown.)

Se cosecha en altitudes entre los 1 000 y 1 600msnem,con --
precipitacidén pluvial inferior a 2 500 mm. Este tipo de café se =--
produce en Chiapas, Veracruz y Oaxaca. Es café de exportacidon; de-

agradable sabor y aroma.

2. LOS PRIMA LAVADO (Prime Washed)

Este tipo de café se cultiva en zonas con altitudes entre-
los 700 y 1 000 msnm. en regiones montafosas y selvaticas con cli-

mas himedos y tropicales.

Dentro de este tipo de café encontramos las siguientes sub

clases conocidas con el nombre de la regidén donde se produce:

Cérdoba Prima Lavado: Es el café favorito en México por -

su sabor y aroma, se cultiva en Cérdoba, Veracruz.
Coatepec Prima Lavado: Se cultiva en Coatepec, Veracruz

Cuetzalan Prima Lavado: Se cosecha en la sierra norte del

estado de Puebla.

Oaxaca Prima Lavado : Se cosecha en el estado de Qaxaca en

altitudes que van de 700 a 1 000 msnm.

1/ Rochac. A. Diccionario del Café México 1964
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Pluma Hidalgo Lavado: Es uno de los cafés mexicanos con fa

ma internacional, se produce en la regién de Pluma Hidalgo, Oaxaca

Tula Prima Lavado: Este café se cosecha en la regidon de --

Tlapacoyan, en el estado de Veracruz.

Tapachula Prima Lavado: Se cosecha en Soconusco, Chiapas.

3., BUEN LAVADO (Good Washed)

Estg%tipo de café se cultiva en zonas con una altura de --
sn

600 a 800 m
\

lidad no se exporta, se destina al mercado nacional.

M. en comparacidén con los otros tipos. Por su baja ca

La Green Coffee Association of New York City Inc., estable
cid reglas para castigar imperfecciones al café mexicano, ver cua-

dro No. 7.

El tamafo de los granos de los lotes de contrato se evalua
con muestras y uso de zarandas que clasifica el café por su tamaifo
tomdndose-en cuenta también la limpieza y otros agregados como ba-

&

sura, piedras, etc.
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i1l. COMERCIALIZACION EXTERNA DEL CAFE

3.1. Volumen de las exportaciones

Se entiende por café de exportacidn:

- Cafés lavados de la variedad ardbiga de la calidad:

Altura
Prima lavado
Buen lavado

Los naturales
- Los robustas lavados y no lavados.

- Los cafés tostados, solubles y descafeinados de las varie

dades arabigas y robustas.

México ocupd el quinto lugar en lo que a exportaciones mun-
diales se refiere en 1983, dentro de los principales paises exporta-
dores, observe cuadro. No. 8. Exportd 2.7 millones de sacos, de los.
4.2 de la produccién nacional estimada en el ciclo 1984-85

Del total de las exportaciones de café en el ciclo 1983-84-
el café verde participé con 2 633 600 sacos (90.6%) el café tostado-
en grano con 193 200 sacos (6.7%) marcando una tendencia ascendente;-

al café soluble participd con 3 200 sacos equivalentes (0.1%), como se

puede apreciar en el cuadro No. 9
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EL INMECAFE

Desempefia una funcidn importante en la comercializacidn ex-

terna del café.

Su participacién dentro de las exportaciones ha sido varia-
ble en el ciclo 1973-74 cubrid el 34.2% de las exportaciones de ca
fé verde, para el ciclo 1976-77 s6lo alcanzé .a exportar el 23.5% -
del volumen total. A partir del ciclo 1977-78 su participacidn ha

fluctuado entre el 30.7 y 44 %, ver cuadro No. 10.

México ha exportado en los Gltimos quince afos un promedio-

de 2.4 millones de sacos anuales.

3.2. Destino de las exportaciones.

Las exportaciones de café mexicano se encaminan a un sélo -
mercado; Los-Estados Unidos. Estas han representado alrededor del

70% (1.5 millones de sacos) respecto al total exportado, ver cua -

dro No. 13 .

Las exportaciones hacia el mercado estadounidense han dismi
nuido de 90% en los primeros afos de los 60's a 64.6% en el ciclo-

1983-84. Sin embargo, sigue siendo el principal mercado para el ca

fé mexicano.

México ocupa el tercer lugar dentro de los principales abas
tecedores de café a los Estados Unidos, sigue a Brasil y Colombia,
su participacidn es de alrededor del 8% en los Gltimos afos, ver -

cuadro No. 11,



-

Mas del 90% de las exportaciones hacia ese pais son del ti-
po café crudo en grano sin cadscara y después el café tostado en --
grano. Las exportaciones que hace México a Estados Unidos por for-

mas de café se pueden observar en el cuadro No. 12.

Depende de un sélo mercado de las exportaciones de café me-

xicano compromete seriamente al sector cafetalero nacional.

Otros mercados importantes para el café mexicano, es el de -

Bélgica, Repliblica Federal de Alemania y Espafia. ver cuadro No. 13
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343 Precios internacionales.

La fijacidn de precios del café varia de acuerdo a la cali-
dad del grano, asi como el sitio donde se coticen. Existen varias -
bolsas o mercados para el grano verde: en Nueva York, Londres, El -
Havre, Hamburgo y Bremen. E1 mds importante es el primero por ser -
el mas grande y antiguo, las cuotas de exportacién que establece la

0IC se hacen sobre los movimientos de los precios de ese mercado.

En 1965, la 0IC definid un sistema basado en tipos especifi
cos y representativos del grano por calidad y volumen de venta basa
do en las cotizaciones fuera de muelle para entrega inmediata o a -
futuro. También existen precios ''spot'. Los componentes de las cla-

ses de café establecidos por la 0IC se pueden ver en el cuadro No.-

14,

El sistema comprende precios indicativos por clases de café
y un precio indicativo compuesto promedio de las cuatro clases y --
ponderado por el volumen de exportacidén de cada clase en los cuatro
ciclos anteriores al del pariodo en que se estima, observe el cua -

dro No. 15, sobre las variaciones de los precios.

Uno de los factores que afectan a la produccidn mundial del
grano es el de las heladas, asi como también las plagas y enfermeda
des. El primer factor es la causa del aumento del precio en los Gl-

timos afios, al provocar la escasez del grano 1/.

17/ Federacion Nacional de Cafeteros de Colombia. Economia Cafetera
Vol. 14, No. 4, Colombia, abril 1984, -
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3.4. Organismos y convenios internacionales del café

El principal organismos internacional es la Organizacion -
Internacional del Café (0I1C), fundada en 1963, con sede en Londres-
Inglaterra. Su funcidn radica en vigilar el cumplimiento de las dis

posiciones de los convenios acordados entre los paises miembros.

La forman setenta y un pafses; 47 paises exportadores que -
producen el 99% de la produccidn mundial y 24 paises importadores -

que absorben alrededor del 90% del consumo mundial de café 1/.

A raiz de la Conferencia Panamericana del Café celebrada -
en Bogotd en 1936 se fundd la Oficina Panamericana del Café, su fun
cién radicaba en recopilar informacién y prover el prducto en el --
principal mercado mundial: Estados Unidos. Su sede fué New York, la

Oficina fué liquidada a mediados de los 70's.

También existen asociaciones intermediarias entre producto-
res y consumidores de café, como la '"Asociacién de Café Verde'" en -
New York, la “Asociacibén Cafetalera de la Costa del Pacifico'" y el-

Comite de Asociaciones Europeas de Comerciantes de Café' 2/.

La Asociacidén mds importante dentro de la comercializa€idn-

del café a nivel mundial es la "Bolsa del Café, Aziicar y Cacao''.

l/ Federacidn Nacional de Cafeteros de Colombia. Revista Cafetera -
de Colombia No. 184, Bogota 1983.

2/ Rochac. A. Diccionario del Café., Oficina Panamericana del Café.-
México, 1964,
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En Londres existe la ''London Terminal Market!''.

La bolsa 'Havre/Paris Exchange' situada en Paris y la West

Commodity Exchange'' en los Angeles en Estados Unidos también nego

cian sobre ventas de café.

En el cuadro No. 16, se puede observar los principales = .-
acuerdos, convenios y conferencias mas iportantes referentes al co

mercio del café.

Actualmente se encuentra vigente el cuarto Convenio Inter-
nacional del Café, firmado por los paises productores y consumido-
res el primero de octubre de 1983 y expirard el 30 de septiembre -

de 1989,

La-esencia y los lineamientos generales de los convenios -

firmados desde 1962 han sido los siguientes 1/

- Estimar los inventarios, la produccidén y exportaciones -
de los paises productores,

- Estimacidon de la demanda y consumo de los pafses importa
dores. -

- Establecimiento de la cuota de exportacidn

- Negociar la franja de precio (precio minimo y méximo) .

l/ Federacidn Nacional de Cafeteros de Colombia. Revista Cafetera
de Colombia No. 184, Bogot3d 1983.
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En general los convenios han tenido los siguientes objeti -

vOSs

- Promover la cooperacién entre los paises productores y -
consumidores de cafe.

- Tratar de equilibrar la oferta y demanda del grano.
- Regular el precio Internacional del grano

- Fomentar y promover el consumo del café
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CAPITULO V. MARCO TEORICO

4,1, La funcidén de oferta.

El concepto de oferta no se refiere a la existencia fija de

un producto, sino a una serie de cantidades que serfan ofrecidas en

determinado mercado en respuesta a las variaciones de precio. La -

curva de oferta representa las cantidades que los productores o ven

dedores estan dispuestos a vender a diferentes precios, esta curva-

es de tipo ascendente ya que conforme aumenta el precio la cantidad

ofrecida o vendida aumenta. La curva de la oferta se representa --

graficamente

Dt
O
Q
donde:
P = Precio
= Cantidad
0 = Funcid6n de oferta.

El precio es medio verticalmente y la cantidad horizontal -

mente, la curva que une los puntos representados se llama de oferta
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La ley fundamental de la oferta nos dice que el precio y la

cantidad ofrecida varian en razdén directa, es decir, a mayor precio

mayor produccidén y viceversa.

La oferta tedricamente estd determinada por un conjunto de-

variable, Por lo tanto va a estar en funcidn de:

. El precio en el mercado del producto a considerar

. El estado tecnolbgico.

El costo de produccidn del bien a considerar

1
2
3
L. E1 ndmero de productores.
5. Los sucedaneos

6

Los precios de otros productos gue pueden ser producidos
con los mismos recursos.

Generalmente se estudia la relacidon entre entre la cantidad
que los productores estdn dispuestos a vender y el precio de merca-
do del producto en cuestidon, con el supuesto de que las demds varia
bles permanecen constantes.

»

Un cambio en la cantidad ofrecide como resultado de un cam-
bio en el precio de mercado se representa por un movimiento a lo lar
go de la curva de oferta, lo mismo provoca un cambio en otra varia-

ble que no sea el precio del mercado.

Si el precio del producto aumenta, el incremento del precio
puede ser representado como un movimiento a lo largo de la curva de

oferta en forma positiva. Y viceversa, si el precio del producto ba

ja.

Un cambio en alguna otra variable que no sea el precio mar-
cado del producto en cuestidon, implica un cambio en la oferta repre
sentado graficamente como desplazamiento de la curva de oferta hacia

la derecha, y hacia arriba o a la derecha y hacia abajo.
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hasta llegar a una nueva posicidn.

La causa mds importanteg delas variaciones de la produccidn
son los progresos tecnolégicos que se manifiestan en nuevos procedi
mientos de produccion, aparicién de nuevos productos y calidad de -

los productos. Esto implica que la curva de oferta se ha desplazado

hacia la derecha y hacia arriba.

Por otra parte cuando los costos de produccion, también oca
sionan un desplazamiento en la curva de oferta, si estos suben la -
oferta baja y la curva de oferta se desplaza hacia la izquierda y -

si los costos bajan la oferta aumenta y la curva se desplaza hacia-

la derecha.

En cuanto al nimero de productores si este aumenta, esto =--
ocasiona un deplazamiento de la curva de oferta hacia la derecha,
y viceversa, cuando esto sucede causa un desplazamiento de la curva

de oferta hacia la izquierda.

Respecto a los precios de otros productos que puedan ser --
producidos com los mismos recursos, es decir, cuando un producto es
m&s comercial que otro se da una inclinacién de los productores ha-
cia el producto mds rentable, esto ocasiona un desplazamiento de la
curva de oferta hacia la izquierda del producto menos comercial por

que éste se va ha dejar de producir en cierta medida.

La curva de oferta del producto md&s rentable se va ha des -
plazar hacia la derecha por el incremento del nimero de productores

que se dedicaran a producir éste con los mismos recursos.

En resumen un cambio en el precio del producto produce un -
movimiento a lo largo de la curva de oferta, y un cambio en alguna-

de las otras variables ocasiona un deplazamiento de la curva.
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L.,1.1. Modelo tedrico de la Funcidn de Oferta.

En el campo de la teoria econdmica se hace uso de modelos -
econdmicos y de funciones matematicas, para cuantificar los fendme-

nos econdmicos en este caso las ofertas.

Una vez identificadas las variables que tedricamente influ-

yen sobre las cantidades ofrecidas en el mercado del producto, se

establece el modelo tedrico de oferta:

0 = f P , 1, C_, N s P
CPp P p OP)
Donde:
0 = Cantidad ofrecida en el mercado.
Pp = Precio del producto en cuestiodn.
T = Estado de la tecnologia con la qﬁe es producido
el bien
Cp = Costos de produccidén del bien producido.
Np = Nimero de productores.
Pop = Precio de otros productos que pueden ser produci--

dos con los mismos recursos.

En forma mas simple el modelo sera:

donde :

Cantidad ofrecida en el mercado.

o
1

20 X3 0 o o Xn = son las variables explicativas-
de la oferta.
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4.2. La funcidn de demanda

La demanda es considerada como la solicitud de bienes y ser
vicios, por parte de los consumidores, esta solicitud se realiza du

rante cierto lapso y a diferentes precios.

La ley fundamental de la demanda nos dice que el precio y -
la cantidad demandada varian en razén inversa, es decir, a mayor --
precio menor cantidad demandada y viceversa a menor precio mayor --

cantidad demandada, esto nos explica el comportamiento de la curva-

en los ejes cartesianos.

P
: D
Q
donde:
D = Funcidn de demanda
P = Precio
N = Cantidad.

AsT se observa la conducta de los consumidores en el merca-

do de un bien.

De acuerdo al uso de la demanda en el mercado podemos asequ

rar que es una funcidn ya que depende tedricamente de los siguien

tes factores:
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1.- La poblacidn, es decir, el nimero de consumidores que
desean ese producto.

2.- El ingreso del consumidor
3.- El precio del producto en estudio

L.- El precio de los bienes relacionados:sustitutos y comple
mentario.

5.- E1 gusto y preferencia de los consumidores.

La poblacidén como factor determinante de la demanda. La de -

manda aumenta o disminuye proporcionalmente a los aumentos o disminu

ciones de la poblacién.

En el caso del ingreso, cuando éste es mayor, es mas grande-

la demanda y se desplaza la funcidn hacia la derecha y, viceversa.

Como ya se dijo, un aumento del ingreso desplaza la curva de
demanda hacia la derecha, el desplazamiento es paraleio cuando los -
precios permanecen constantes. Este es el caso de los bienes norma -
les, un aumento en el ingreso, causa un aumento en el consumo, y una
disminucién del ingreso causa también una disminucidn en el consumo

Un bien normal o superior es aquel para el cual la cantidad-
demandada varfia inversamente con el precio y directamente con el in-

greso real.

Tambien puede suceder que un aumento en el -ingreso real pue-

de traducirse a una disminucidn del consumo de ciertos bienes como -

es el caso de los llamados '"inferiores'.
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La relacién entre precios y la cantidad demandad esta involu
crada en la ley basica de la demanda y se representa por la curva de

demanda. '

Un cambio en el precio del producto, causard un cambio en la
cantidad demandada representadndose como un movimiento a lo largo de -

la curva de la funcidén de demanda.

Si hay un cambio en otra variable que afecte a la cantidad -
demandada, como el ingreso, habrd un cambio en la posicién de la cur

va de demanda.

En cuanto a los precios de los bienes relacionados; sustitu-
tos y complementarios tambien influyen en el nivel de demanda del bien
en estudio. En el caso de los bienes sustitutos, digamos el café y -

- - .
té, el aumento del precio de uno de ellos genera un aumento en el

consumo del otro.

En el caso de los bienes complementarios: como el café y el-
azlcar, se da una relacidén opuesta. Cuando el precio del café sube,-
disminuira el consumo del mismo y en consecuencia menos cantidad de-
azlGcar, entonces la cantidad demandada de aziicar ha disminuido. Pero
si el precio del café baja probablemente aumentard su demanda y por-

consiguiente la demanda de azicar.

Por Gltimo, los gustos y preferencias de los consumidores, -
la demanda por persona de los distintos bienes no depende exclusiva-
mente de factores econémicos, si bien éstos son normalmente los que-
mas repercuten en este sentido. Existe, ademds, toda una gama de fac
tores de distinta naturaleza que, si bien originan cambios relativa-
mente mas lentos y de efectos menos precisos o cuantificables sobre-
la demanda, inciden también en este aspecto, tales como los habitos,

preferencias, forma de vida, creencias, aspectos sanitarios, etc.
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Estos factores determinan el nivel de la demanda y la canti
dad demandada para cada bien y para cada persona. La demanda de mer
cado se obtiene sumando horizontamente todas las demandas individua

les.

L .2.1. Modelo tedricos de fa funcidn de la demanda.

Una vez identificadas las variables que tedricamente influ-
yen sobre la cantidad demandada en el mercado del bien en estudio, -

se elabora el modelo tedrico de demanda:

bsf(P_ , 1 , POB , GyP , P__ )

p sc
donde:

D = Demanda del producto
Pp = Precio del producto en estudio.

| = Ingreso de los consumidores.
POB = Poblacidn consumidora.
GyP = Gustos y preferencias de los consumidores.
PSC = Los precios de los bienes sustitutos ykcomplemen-

tarios .

En forma mas simplificada el modelo queda:
D = f ( X1 3 Xz ] X37 LI . y Xﬂ )
D = Cantidad demandada en el mercado

X = son las variables expli-
cativas de la demanda.
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L 3, Econometria

La econometria es la integracién de la teoria econdmica, las
matemdticas y la estadistica con el propdsito de probar hipdtesis -
sobre fendmenos econdémicos, estimar coeficientes de relaciones econé
micas, y predecir futuros valores de variables o fendmenos econdomi -
cos. Por ejemplo la econometria se puede aplicar a la economia, en-

aspectos como la teoria de la demanda, la produccidén, la inversion,

el consumo, y otros campos de la investigacidn econdmica.

La teorTa econdmica formula hipStesis tedricas. Por ejemplo
se sostiene que una baja en el precio se traduce en el aumento de -
la demanda de dicho bien, sin proporcionar una medida nimerica de -
ésta relacion. La econometria proporciona estimaciones numéricas en
muchas de las teorias econdmicas. La economia matemdtica expresa la
teoria econdémica en forma matemdtica por medio de ecuaciones, sin -
medir o verificar la teoria. La estadistica suministra la recolec -

cidén, procesamiento y presentacidén de los datos econdmicos.

La investigacidon econométrica, generalmente, comprende las-

tres etapas siguientes:

1. Modelo econdmico. Representacidn simplificada de la realidad, --
consiste en especificar el modelo o enunciado de la hipdtesis en
forma de una ecuacion explicita, junto con las expectativas ted-

ricas sobre el signo y tmafo de los pardmetros de la funcidn.

2. Modelo econométrico. Una vez recolectados los datos de las varia
bles del modelo se procede a estimar los coeficientes de la fun-

cidén, con técnicas econométricas apropiadas.

3. Verificacidon. Evaluacién de los coeficientes estimados en base-

a criterios econbémicos, estadisticos y econométricos..
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La confirmacién o refutacidén de las teorias econdmicas, basan

dose en datos empiricos, se fundamenta en la llamada '"inferencia

estadfstical'.

L. Lk, Usos de la regresién.

E1l analisis de regresidn estudia la relacién causal entre -
una variable econémica que debe explicarse (variable dependiente) -~
y una o mas variables independientes o explicatorias. Cuando existe
sélo una variable independiente o explicatoria, tenemos: regresidn --
simple. En el caso mas general, mds de una variable independiente o

explicatoria, tenemos regresidén miltiple.

Si suponemos que existe un conjunto de valores para la va -
riable Y que dependen de otro conjunto de valores que forman la va-
riable X , entonces, se puede establecer un modelo de comportamien-

to de Y con respecto a X.
Y = imterseccidn + coeficiente (X)

Cuando se traza Y en relacidn a X se obtiene un diagrama de

dispersibén como el siguiente:
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Para un estimador de la ecuacién de la linea recta que mas-
se ajusta a los puntos en este diagrama de dispersion, se usa la re
gresion. Conocidos los valores de X y Y para la ecuacidén ya estable

cida, la regresion dard el coeficiente la pendiente de la linea y -

la interseccidn.

. . - . - »
Si consideramos que un modelo econométrico es una simplt
ficacidn de la realidad, entonces ocurren errores de observacidn +v-

y/o medicidn, errores que resultan por dos causas:

a) los errores debidos a falta de incluir variables que in-

fluyen en el fendmeno .

k) las que resultan de escoger una forma de ecuacidn que re

presenta con inexactitud la relacidn verdadera.
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Un modelo estadistico, que representa una regresion maltiple

es el siguiente:

donde:

Las Y's y las X's son nimeros que pueden ser observados

Las B's son valores desconocidos, y generalmente no --
observables, y para los cuales deseamos tener estima -

ciones.

£ es un error que se ha introducido en el modelo en el
que se considera que la variable Y es explicadacpor k-

variables y un término de error.
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Los supuestos para que este modelo funcione son:

a) La esperanza del i-ésimo término de error es igual a cero
para toda i;

E (Ei) = 0; para toda i

b) La esperanza del cuadrado i-ésimo término de error es = -
igual a la varianza, para toda i;

E (e?) = 02; para toda i

¢c) La esperanza del i-ésimo término de error es igual a cero
para toda i diferente de r.
E (8I er) = 0; para toda i diferente de r

Estos supuestos se conocen como el modelo general de las - -

hipStesis lineales.

La forma de calcular una regresidn maltiple puede hacerse ma
nualmente o con computadora, en el presente trabajo se realizé com -

putacionalmente.



En términos generales para darnos cuenta si el ajuste del -
modelo lineal general fue bueno o malo, debemos fijarnos en estadis-

ticos como los siguientes.

2 & .
), éste mide que tanta -

a) E1 coeficiente de regresidn ( R

variacién en la variable dependiente puede ser explicada por el mode
4 2

lo, Rz‘puede variar de 0 a 1 y entre mds alto sea el valor de R™ me-

jor estard ajustado el modelo.

b) La F calculada, es comparada con la F tabular, la cual se
calcula a un nivel de significancia del 0.01 y del 0.05 haciendo re-
ferencia a las tablas correspondientes de F, entonces si resulta ser
mayor que la F tabular a los dos niveles de significancia, la prueba
resulta ser altamente significativa y la hipdtesis de que B; = 0, se

rechaza, por lo que se acepta el modelo.

c) La prueba de T, para ver que variables resultaron ser sig

nificativas en el modelo.
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V. METODOLOGIA
5.1. Marco de referencia

La presente investigacidon estd referida al mercado del café
en MEéxico, con la finalidad de estimar la oferta y la demanda de --

este producto.

La ralizacion del presente trabajo se llevd a cabo con el
siguiente procedimiento: Se realizd una revisién bibliografica de -
el material disponible de estudios nacionales e internacionales so-
bre café, la informacidén obtenida fue analizada con el objetivo de-
poseer conocimientos generales del mercado nacional y mundial del -

grano.

En seguida se procedid a recopilar la informacidn necesaria
para el cadlculo dellos modelos, proviniendo ésta de series cronolé -

gicas.

5.2. Material utilizado

El material sobre ei tema del café es abundante. Se revisa-
réon publicaciones, estadisticas y estudios dentro del marco nacional

e internacional.

Los datos que se tomaron en cuenta para prqbar empiricamen-

te las hipdtesis estadisticas, comprenden el periodo 1960-1987.

En el caso de la oferta, la informacidon necesaria fue la si

guiente:
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La produccidn nacional de café, que corresponde a la varia-
ble dependiente del modeio de oferta (0Q), fué obtenida de Consumo-
Aparentes de Productos Agricolas 1/, los datos aparecen en tonela -
das. La primer variable independiente estd representada por el pre
cio intérnacional real del café, (PREINT), corresponde al cociente-
de el precio de café verde en el mercado de New York (café México
prima lavado) y el indice de precios al mayoreo de los Estados Uni
dos represntado en dolares de 1970. Datos tomados de las Estadisti-
cas Financieras Internacionales del Fondo Monetario Internacional -

editadas en 1983 y 1984 2/

La segunda variable independiente corresponde a la superfi-
cie cosechada de café, también fué obtenida de Consumos Aparentes -
de Productos Agricolas, la variable en el modelo esta representada-

por SUPERF.

La informacidon utilizada en la construccion de el modelo de

demanda de café en México fué obtenida de la siguiente manera:

La cantidad demandadade café, que corresponde a la variable
dependiente del modelo (QD) estd representada por el consumo nacio-

nal de toneladas, fué obtenida de Consumos Aparentes de Productos -

Agricolas 3/

El consumo percédpita de café (CONPER), utilizado como pri -

mera variable explicativa fué obtenido de la fuente sefalada en el

parrafo anterior.

1/ SARH. DGEA. Consumo Aparentes de Productos Agricolas 1925-1982.
México, Septiembre 1983.

2/ FMI Estadisticas Financieras Internacionales tdiciones de 1983-1984

3/ op. cit.
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La segunda variable utilizada es la poblacién. Los datos -~

fueron obtenidos de Nacional Financiera en su Publicacidn: La Econo

mia Mexicana en Cifras 2/.

Otra de las variables explicativas es el ingreso nacional
disponible y el Tndice Tmplicito del Producto Interno Bruto de Méxi
co en pesos de 1970. EI ingreso Nacional disponible en pesos + co-

rrientes correspondiente al periodo 1960-1973 se obtuvieron de la

publicacién Economia Mexicana en Cifras 3/ y del periodo de 1974-
1984 de la Secretarfa de Programacidn y Presupuesto 4/. El Tndice-

de precios Tmplicitos del PIB se obtuvo de 2/

La cuarta variable utilizada es el precio medio rural (PMR)
real, corresponde al cociente de el precio medio rural y el indice-
de precios Tmplicitos del Producto Interno Bruto representado en pe

sos de 1970. Datos tomados de Nacional Financiera l/

Toda esta informacidén fue procesada mediante el siguiente -

Hardware de PC:

- Microcomputadora PC standard de 540 kilos Bytes dememorias
- Impresora Epson FX-286.
- Discos blandos de 5 1/4 pulg.

Procesador de palabras ''Word Star''.

Haciendo uso del paquete SAS del Centro de Cémputo del De -

partamento de Economia Agricola de la Universidad Auténoma Chapingo

2/ NAFINSA. La economia Mexicana en cifras México 10a. .Edicién Méxi

T co 1988.
3/ NAFINSA. La EconomTa Mexicana en Cifras México 19871.

L/ SPP-INEGI. 10 afos de indicadores econdmicos y scciales de México

1/ NAFINSA. Economia Mexicana en Cifras Edicidn 1986.
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5.3. Modelos economfcos.

De acuerdo con la teoria econdmica los modelos que se

espera expliquen la variacidon de la oferta y la demanda del café en

México son los siguientes:

Modelo de oferta:

0 =fF (P , T 4N , P, )
p P ! op
donde:
0 = Cantidad ofrecida en el mercado
Pp = Precio del producto en estudio
T = Estado de la tecnologia con la que se produce el bien
Np = NGmeros de productores
° "= Precios de otros productos que pueden ser produci -
P dos con los mismos recursos.
Modelo de demanda:
D = f ( Pp, L, POB , GyP , P__)
donde:
D = Demanda del producto en el mercado,
P = Precio del producto en estudio

I = Ingresos de los consumidores

POB Poblacion.
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GyP = Gustos y preferencias de los consumidores.

P = Precios de los productos sustitutos y complementarlos

Una ves definidos los modelos tedricos e identificadas las-
variables, se determina el tipo de relaciones que mas se adaptan a-
estos modelos. Haciéndose necesario la formulacién de diferentes --
clases de funciones, y escoger entre ellas la o las relaciones mas-
aproximadas al ajuste. Las relaciones se presentan de la siguiente-

manera:

Al darle una forma explicita al modelo tedrico, se obtiene~-
el modelo matemdtico, que puede ser representado por una funcidn --
deterministica ( que puede ser lineal, cuadrédtica, logaritmica, etc -

tal como los siguentes:

Modelo lineal:

= B
Y Ld + B] X] + BZX2 + . . .+ Bpxp + e
Modelo cuadrdtico:
Y = B 4+ B.X, + B X2 + + B Xk + e

o 171 272 o p'p

Modelo semilogaritmico:
Y = log BO + B] log X ; * BZ log X2 S U Bp log Xp + e

Donde:

Y = variable dependiente.
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B, B] ; 82 s om B s ,Bp = parametro desconocidos del modelo
a estimar.

variabies independientes.

>
>

>
I

e = errores aleatorios

Cuando se definen los modelos tedricos y se identifican las-
variables determinantes, asi como el plantamiento de la probable --
ecuacidn que represente el fendémeno econdémico de estudio, se proce-

de a correr el modelo en la computadora.

tn seguida se hace la estimacidn de los parametros desconoci
dos, que se denominan coeficientes de regresidn por el método de --

minimos cuadrados a través de el SAS (Statistical Analysis System).

De los resultados de la computadora se seleccionan los mejo-
res modelos desde el punto de vista de la teoria econdmica y de la-
estructura casual, En el aspecto estadistico, se tomd en cuenta el-
coeficiente de determinacidn ( R2 ), el nivel de significancia de ca
da variable con ta prueba de '"t'", y para la prueba conjunta, se em-

pleo la prueba de "F'".

En el presente trabajo, se desea calcular los modelos que re
lacionan, por un lado, la oferta de café y por otro, la demanda.
Las relaciones y las variables que se utilizan en los mode -

los son las siguientes:

Tipo de relaciones:



FOXy o Xg o Xgu X905 Xgqs Xyps )
F O Xgs Xyg0 X450 Xy 5 @)
Variabies
0 = Cantidad ofrecida en el mercado
D = Cantidad demandada en el mercado
X; = Precio del producto en estudio
X2 = Nivel de la tecnoiogia
X3 = Nimero de productores.
Xh = Costos de producciﬁn
X5 = Precio de otros productos
X6 = Superficie cosechada
X7 = Rendimiento medio
X8 = Qustos y preferencias.
Xo = Ingreso, .

=h1=
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X10 = Poblacion
X1] = Precio de {os productos relacionados.
Xy, = Consumo percapita.

e = Término de error.

La relacidén uno se refiere a la oferta y nos indica que de-
pende de : el precio del producto en estudio, el nivel de la tecnolo
gia, el nimero de productores, el costo de produccidn, el precio de-

otros productos, la superficie cosechada y del rendimiento medio.

La relacidn tres indica que la demanda depende de -: el pre -
cio del producto en estudio, los gustos y preferencias, el ingreso,-

la poblacidén, de los precios de los productos relacionados, y del --

consumo percépita.

Una vez definido el modelo e identificado las variahles se -
seleccionaron las relaciones dos y cuatro por ser las que mds coinci

den con las fomulaciones tedricas planteadas y son:

<
i
—h
o
>,

donde :

0 = Cantidad ofrecida en el mercado



D = Cantidad demandada en el mercado

X, = Precio del producto en estudio

X6 = Superficie cosechada.
X9 = lngresos.

X]0 = Poblacidn

X]2 = Consumo percapita.

e = Término de error.

Las funciones resultantes serfTan:

- ¢ [
D_Bo+d] Xy +B9 )(9+f3]O X710+812X]2+e
donde:

0, D = variables dependientes.

pardmetros a .estimar.

80, B] ] 66 ’ B9 3 6]0, 612

variables independientes

>
>
o
><
>
>
S ]
1

e = Término de error
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VI. PRESENTACION Y ANALISIS DE RESULTADOS.

Con la informacién y la metodologia descrita se elaborarén -

los modelos econométricos de la produccién que sale al mercado (ofer

ta) y de demanda de café en México.

6.1. Estimacidén de la oferta de café

De los modelos ensayados se obtuvo la ecuacidén mas significa-

tiva para la oferta, la cual es la siguiente:

- 32498.00205 + 0.19561 PREINT + 0.60775 SUPERF.

Q =
donde:
QO = cantidad ofrecida en el mercado en toneladas.
PREINT = . precio internacional de café
SUPERF = superficie cosechada.

De acuerdo con los resultados del modelo obtenido, el precio
internacional del café y la superficie cosechada de café explican el

76% ( R=0.76) de la oferta de café en México.

Los resultados coinciden con las hipdtesis estadisticas y --
los signos de los coeficientes de la ecuacidn planteada, ver salida-

No. 1 de la computadora.



Los resultados indican que un aumento en el precio interna -
cional del café de un centavo de délar (USD) por libra, la produccién-

de café en México experimenta un aumento de 0.19561 toneladas.

La superficie -casechada indica que por cada hectarea en que

se vea incrementada, la produccidn aumentard en 0.60775 toneladas.

6.2. Estimacidn de la demanda de café

La ecuacidn mds representativa para definir la demanda de -

café en México que se obtuvo de los modelos ensayados es la siguien-

te

QD = - 68877.40065 + 50080.47777 CONPER + 1.35205 PQB +
. 0.00005 iING - 0.00467 PMR.

donde:
QD = cantidad demandada en el mercado de café en toneladas -
CONPER = consumo percépita en Kildgramos
POB = poblacidén en miles de habitantes.
ING = ingresos real (pesos de 1970)

PMR = precio medio rural (pesos de 1970)
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Los resultados obtenidos a través de el andlisis de regre -
sién indica que , de acuerdo con este modelo, el consumo percapita-
de café, la poblacién, el ingreso real y el precio medio rural ex -
plican el 97% de la demanda de café en México (R2 = 0.97) con una -

confiabilidad del 99 %, siendo todas las variables estadisticamente

significativas.

Estos resultados, en general, estdn acordes con las hipdte-
sis estadisticas planteadas, asi como los signos de los coeficien -
tes de la ecuacidn que prueban en forma satisfactoria las hipdtesis

planteadas, ver salida No. 2 de la computadora.

Al efectuarse la prueba Durbin-Watson al modelo selecciona-
do, se encontro un valor de "d" = 2.0. Que al compararlo con los --
""d"" tabulados, la probabilidad de que aquella fuese mayor que Mgy -
fue del 99%, que sifnifica no rechazar la hipdtesis de que no exis-

te autocorrelaciodnu.

Los resultados sefialan que un aumento en el consumo percédpi
ta (kgs.) de café, es decir de un kildgramo por persona ocasiona un
aumento de 50080.47777 toneladas en la cantidad demandada de café -
en México, esta variable representa el efecto de cambios en los gus

tos y preferencias de los consumidores.

La poblacidn, tiene un efecto positivo respecto a la deman-
da de café en México, indica que por cada mil habitantes en que se-
incremente la poblacidén la cantidad demandada de café aumentard en-

1.35205 toneladas.

El ingreso de los consumidores que fué representado por la-
variable ingresolnacional disponible en pesos constantes de 1970, -

presenta un efecto positivo sobre la cantidad demandada de café, el



=B P

modelo indica que un aumento de mil pesos en el ingreso de los con-
sumidores, estd asociado a un aumento de 0.00005 toneladas en la -~

cantidad demamdada.

Un incremento en el precio medio rural de un peso por tone-
lada ocasiona una disminucidn de 0.00467 toneladas en la cantidad -

demandada de café.



Vi. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES.

1. De acuerdo con la importamcia de la cafeticultura en la-
economia mexicana y por ser el café en los Gltimos afios el princi -
pal producto agricola de exportacidn, es importante identificar los
factores que determinan la oferta y la demanda del café en México y
ver la forma como éstos deben tomarse en cuenta en la formulacidn -

de la politica cafetalera.

2. De acuerdo con el modelo elegido las variables que inflg
yen en la oferta de café en México son el precio internacional del-
café mexicano y la superficie cosechada de café.

3. En el presente trabajo se indentificdé que los factores -
que determinan la variacidén de la demanda de café en México son: el
precio medio rural de café, el consumo percédpita, la poblacién y el

ingreso nacional disponible real.

L. El*principal mercado externo del café mexicano es: Esta-
dos Unidos, lo que significa un alta dependiencia y también compro-
mete a la economia cafetalera mexicana en caso de una politica co-

mercial desfavorable impuesta por aquel pafs.

5. Debido a la diversificacién de proveedores de café por -
parte de Estados Unidos, la participacién del café mexicano en ese-
mercado ha disminufdo y también al aumento en el consumo de café so

luble.

6. México generalmente exporta café verde ( como materia -
prima) y no como producto elaborado, no pudiendo asi captar grandes

ingresos por el concepto de valor agregado.
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7. La produccidon de café en México se destina a la exportacién

dejando al mercado interno café de mala calidad y adulterado.

Los factores que afectan la oferta y demanda de café en Mé-
xico, identificados en este estudio deben tomarse en cuenta en la -

formulacién de i1a politica agricola en materia de café.

Se debe establiecer una politica de diversificacidon del mer-
cado externo del café mexicano y promover la industrializacion del-
grano para exportar café elaborado y asi poder incrementar el monto

de divisas obtenidas por ese concepto.

El estado mexicano debe establecer politicas comerciales ~--
que aseguren el abastecimiento interno de café en cuanto a cantidad

y calidad.
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. CUADRD No. 1
MEX1CO. SUPERFICIE PRODUCCION Y RENDIMIENTO DEL CAFE

ClCLO SUPERFICIE PRODUCCION ~ TASA DE CREC. RENDIMIENTO
COSECHADA (SACOS DE 60KGS) ANUAL (SACOS/HA )
(HAS)
1959 - 60 285,187 2 003 7.12
1960 - 61 304,297 2 100 3.3 6.40
1961 - 62 307,320 2 350 11.9 /.64
1962 - 63 314,446 2 202 - 6.3 7.00
1963 - 64 322,819 2 900 31.7 8.98
1964 - 65 349, 454 2 650 - 8.6 7:58
1965 - 66 350,059 3 000 3.2 8.56
1966 - 67 353,978 2 700 - 10.0 752
1967 - 68 354,230 2 900 7.4 8.18
1968 - 69 354,835 2 865 - 1.2 8.07
1969 - 70 354,587 3 082 7.5 8.68
1970 - 71 359,000 3 200 3.8 8.91
1971 - 72 - 381,000 3 400 6.3 8.92
1972 - 73 374,000 3 700 8.8 9.89
1973 = 74 379.000 3 550 - ko 9.36
1974 - 75 373,000 3 950 11.3 10.58
1975 - 76 374,000 4 200 6.3 1122
1976 - 77 370,000 4 000 - 4.8 10. 81
1977 - 78 380,000 3 650 - 8.8 9.60
1978 - 79 356,253 3 800 i1 10.66
1979 - 80 419,500 3 900 2.6 9.29
1980 - 81 497,182 4 100 5.1 12.00
1981 - 8z 532,527 4 700 2.4 13.00
1982 - 83 581,025 4 560 8.6 13.00
1983 - 84 403,000 4 970 9.0
1984 - 85 456,000 5 200 1/ 4.6

FUENTE: INMECAFE, COMERCIALIZACION EXTERNA DE CAFE, VARIOS AROS .

1/ Estimado.



wiblje

CUADRGO No. 2

PRODUCCION NACIONAL DE CAFE POR PRINCIPALES ESTADOS PRODUCTORES ( miles de sacos de 60 Kgs.)

ESTADO 1969-70 1970-71 1971-72 1972473 1973-74 1974-75 1975-76
CHIAPAS 1 211 1 300 "1 472 1 422 1 hh4o 1 633 1795
VERACRUZ 962 945 776 1155 995 1 158 1 020
OAXACA 396 375 428 450 PR 458 550
PUEBLA 248 290 347 318 320 348 420
SUBTOTAL 2 817 2 910 3 023 3 345 3 201 3 597 3 785
O0TROS 265 290 LI 355 349 353 415
TOTAL 3 081 3 200 3 400 3 700 3 550 3 950 L 200
ESTADO 1976-77 1977-78 1978-79 1979-80 1980-81 1981-82 1982-83
CHIAPAS 1730 1 515 1 655 1 625 1 710 2 129 2 015
VERACRUZ 1 000 974 1 0Lk 1 045 1 040 979 984
OAXACA 520 420 51k 440 430 794 714
PUEBLA 400 376 - Lo5 340 380 700 552
SUBTOTAL 3 650 3 285 3 618 3 L50 3 560 4 602 L 265
0TROS 350 365 382 500 540 610 LY
TOTAL L 000 3 650 L 000 3 950 4 100 5 212 5 209

FUENTE: 1969/70- 1980-81, INMECAFE. Comercializacidén Externa del Café Mexicano,
1981/ 82- 1982/83 DGEA, SARH. Consumo Aparentes de Produccidn Agrfcolas.
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CUADRDO No, 3
MEX1CO, PRODUCCION Y CONSUMO INTERNO DE CAFE.

( MILES DE SACOS DE 60 Kgs.)

CICLO PRODUCC ION EXPORTA ¥ CONSUMO 1/ % CONSUMO (Kgs)
CIONES INTERNO PERCAP ITA

1960-61 2 100 1 450 . 69.0 600 28.6 1.0
1961-62 1 350 1 584 67.4 820  34.9 1.3
1962-63 2 202 1 232 55.9 950  L43.1 1.4
1963-64 2 900 1 587 54,5 1100 37.9 1.6
1964-65 2 650 1 428 53.9 1239 46.8 a7
1965-66 3 000 1 591 53.0 1300  43.3 1.8
1966-67 2 700 1 373 50.9 - 350 50.0 1.8
1967-68 2 900 1 Lhh 49.8 1 400  48.3 1.8
1968-69 2 865 1 478 51.6 1 450 50.6 1.8
1969-70 3 082 1 627 52.8 1 450 47.0 1s7
1970-71 3 200 1 511 L7.2 1 512 47.3 1.7
1971-72 3 400 | 1 663 48.9 1 550 45,6 %
1972-72 3 700 2 409 65.1 1 500 40.5 1.6
1973-74 3 550 1 855 52.3 1 710 48.2 1.8
1974-75 3 950 2 272 575 1 650 41.8 17
1975-76 4 200 2 883 68.6 1300 30.9 1.3
1976=77 L 000 1 948 48.7 1 400 35.0 1.4
1977-78 3 650 1737 47.6 1 4oo 38.4 1.3
1978-79 L 000 3 070 76.7 1 400 35.0 1.3
1979-80 3 950 2 290 579 1 646 41,6 1.5
1980-81 L 100 1 952 47.6 1730 h42.6 1.6
1981-82 4 200 1 846 43.9 1 754 41.7 1.3
1982-83 4 560 3110 60.2 1 650 36.2 1.3
1983-84 4 970 2 904 58.4 1 662  33.4 0.7
1984-85

FUENTE: INMECAFE, Comercializacidn externa del café mexicano, varios anos.

1/ Consume Interno=Produccidn- Exportacidn + Existencias Iniciales- Existen-
¢iag finales.



CUADRDO

No. 4

MEXICO, CONSUMO REAL DE CAFE Y ADULTERANTES EN 1963 1/

-56

FORMA CONSUMO EQUIVALENTE CONSUMO CONSUMO DE
DE (EN TO- EN CAFE REAL ADULTERAN-
CAFE NELADAS) VERDE TES
SOLUBLE 9 816 490 800 .
TOSTADO 172 152 3 375 529 950 000 2 916 328
(100.0%) (24.6%) (75.4%)
FUENTE: INMECAFE, Comercializacidn externa del café mexicano. 1964,

1/ Para la conversidn del café soluble y café tostado (toneladas) a su

equivalente en sacos de café verde se utilizarén los coeficientes:

SOLUBLE
TOSTADO

BANCO DE MEXICO. Encuesta sobre ingresos y gastos familiares 1963
México, 1966



CUADRDO No.5

MEXICO, CONSUMO ANUAL DE CAFE TOSTADO Y SOLUBLE 1/

FORMA TONELA- EQUIVALENTE % TONELADAS EQUIVALENTE g
DE DAS EN SACOS DE . EN SACOS DE
CAFE CAFE VERDE CAFE VERDE
SOLUBLE g9 816 450 800 12.6 5 700 285 000 21.9
TOSTADO

Y 172 152 3 905 148 87.4 51 324 1 017 926 78.1
MOL IDO

L 395 948 100.0 1 302 926 100.0

FUENTE: Datos elaborados en base a:

BANCO DE MEXICO. Encuesta sobre ingresos y gastos familiares en México 1963, Méx. 1966

BANCO DE MEXICO. Encuesta sobre ingresos y gastos familiares en México 1968, Méx. 1974

1/ Para la conversidn del café soluble, café molido y tostado (toneladas) a su equivalente en
sacos de café verde, se utilizardn los coeficientes:

SOLUBLE 3.0
TOSTADO
b i 1.19 >

MOL 1DO



CUADRDO No. 6

PRECIO MEDIO RURAL DE CAFE EN MEXICO.

(pesos corrientes)

AN O P MR (pesos por
toneladas)

1960 7 611

1961 7 9bk9

1962 7 646

1963 5 024

1964 8 078

1965 7 923

1966 7 981

1967 7 561

1968 7 621

1969 8 195

1970 9 432 S
1971 8 468

1972 8 510

1973 9 364

1974 11 131

1975 13 973

1976 L7 133

1977 4o 310

1978 L8 693

1979 47 572

1980 " 46 281

1981 55 298

1982 60 250

1983 151 123

1984 31 797

1985 6350 712

1986 285 588

FUENTE: 1960-1982, SARH.DGEA. Consumo aparentes de productos
agricolas, 1925-1982, Septiembre de 1983

1982-1986, NAFINSA. La economia Mexicana en cifras 10a
edicidn Mexico 1988.
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CUADRDO No. 7

IMPERFECCIONES DE LOS CAFES DE MEXICO Y CENTROAMERICA EN NUEVA YORK.

NUMERO DE GRANOS EQUIVALENTE A IMPERFECCIONES

1 BLAK BEANS (GRANo NEGRO) 1

1 SOUR BEANS ( GRANO AGRIO) 1

1 POD O CHERRY (CEREZA) 1

5 SHELLS (CONCHAS) 1

5 BROKEN OR CUT (QUEBRADOS O MORDIDOS) 1

2 a 5 PARCIALMENTE NEGROS O PARCIALMENTE AGRIOS, DEPENDIENDO )
EN QUE CADA GRANO ESTE DECOLORIDO Y DARNADO. 1

5 FLOTERS ( VANOS) | 1

3 SAMLL STICKS (PALOS PEQUERNOS) 1

1 YEDium STICK ( PALO MEDIANQ) 1

1 LARGE STICK  (PALO GRANDE) 2 a3

LAS PIEDRAS SE UBICAN EN LA MISMA CATEGORIA
QUE LOS PALOS.

2 a 3 HULLS 0 HUSKS ( CASCARA O DESPERDICIO) 1
DEPENDIENDO DEL TAMARO. '

2 a 3 PARCHMENTS (PERGAMINOS) DEPENDIENDO DEL TAMARO 1

FUENTE: ROCHAC, A., Diccionario del Café, México, 1964



CUADRO No. R .

EXPORTACIONES TOTALES DE CAFE

DE LOS PRINCIPALES PAISES PRODUCTORES

(MILES DE SACOS DE 60 Kgs)

PAIS 1974 1975 1976 1977 1978 1979 1980 1981 1982 1983
BRASIL « 279 4.604 15.602 0.083 2.551 .010 .209 5.704 7.207 17.845
COLOMBIA .906 8.175 6.290 '5.323 9.034 181 .103 3.058 8.852 9.210
COSTA DE MARFIL . 346 4,096 5.547 4,021 4,093 4.620 3.606 3.968 4.650 3.975
INDONESIA .797 2.168 2.106 2.515 3.460 3.607 3.620 3.553 3.650 4,038
MEXICO .992 2.392 D i, 1.783 1.970 2.990 2.185 2022 2081 3012
EL SALVADOR . 554 3.062 2.666 3: 015 2.347 3390 3.082 2.041 2.215 2.796
UGANDA wih 20 2.943 2552 2.200 1.895 2.384 1,815 2189 2.898 2.405
GUATEMALA «215. 2.158 2.142 2.173 2.204 2.582 1.578 2.074 2.432 1.988
COSTA RICA .488 1.274 1.091 1.187 1.412 1.625 1.183 1+.585 1.589 1.784%
CAMERUN .669 1628 1.641 1:159 1:378 1.718 1523 1.603 1.605 1.568
ECUADOR 988 1.072 1.:531 923 1.638 1.419 969 1.101 & 527! 1.415
ETICPIA 336 923 1.190 833 1.156 1.447 1.258 1.434 1.399 1.550
KENIA «183 1.104 1.262 1.534 1 M55 1.278 . 324 1381 1.641 1.402
HONDURAS 51.8 812 722 599 858 1.101 gu7 1.432 958 1.238
ZAIRE .189 1.024 . 1.u415 1.189 1,275 1.026 810 1.082 1 125 1.080
NICARAGUA 557 674 802 802 877 923 826 855 814 1.101
SUBTOTAL +.735 u8.,104 «310. 39,289 47.663 53,251 .088 50.6%82 +.637 56.407
OTROS .958 10.037 .718 8.062 8.655 9.543 « 220 8.546 8.793 9.088
TOTAL .693 58.141 .028 47.351 56.318 62.794 .308 59.238 430 65.505
FUENTE: Federacidn Nacional de Cafeteros de Colombia.

No. 49.

Boletin de Informacidn Estadistica Sobre
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CUADRO No. 9

EXPORTACIONES MEXICANAS DE CAFE VERDE, TOSTADO Y SOLUBLE
(sacos de 60 Kgs.)

ClCcLO VERDE % TOSTADO % SOLUBLE TOTAL
1962-63 1'141,396 92.6 39,223 2.2 50,930 11232,006
1963-64 1'490,442 94 .2 3. 151 2.4 53,256 1'581, 449
1964-65 14375171 96.3 k9,042 3.4 3,744 1'427,957
1965-66 1¥517,523 95.4 61,869 3.9 1l a0 1'590, 754
1966-67 1'295,354 94.3 54,738 4.0 21,731 1'373,376
1967-68 1'354,198 93.8 ~75.792 5.2 13,979 1'443,969
1968-69 1'389,319 94.0 75,948 5.1 12,650 1'477,917
1969-70 1'544 964 95.0 81,131 5.0 798 11626,983
1970-71 1'402,034 92.8 100,930 6.7 8,320 11511,284
1971-72 1'502,570 90.3 148,525 8.9 12,494 1'663,589
1972-73 2'241,172 93.0 146,758 6.1 21,405 2'409,335
1973-74 1' 744 470 94.0 110,105 5.9 200 1'854,775
1974-75 2V187,723 96.3 84,478 3.7 312 2'272,513
1975-76 21699,235 93.6 154,695 5.4 29,044 2'882,974
1976-77 1'836,044 94.6 106,494 5.5 5,358 1'947,896
1977-78 11616 ,459 93.0 93.906 5.4 26,973 11737,338
1978-79 2'932,748 95.5 64,182 2.1 73,074 3'070,004
1979-80 2'108,334 92.0 116,358 5.1 65,391 2'290,083
1980-81 1'838,434 94.0 78,126 4.0 35,846 1'952,406
1981-82 11737,200 94.0 74,500 4.0 300 11846 ,400
1982-83 2'908,200 93.5 125,400 4.0 10,400 31109, 800
1983-84 2'633,600 90.6 193,200 6.7 3,700 2'903,900

FUENTE: INMECAFE: Comercializacidn externa del café mexicano.
Varios anos.



CUADRO No,

10

VOLUMEN DE LAS EXPORTACIONES DE CAFE MEXICANO POR SECTORES
(miles de sacos 60 Kgs,)

- 62-

CICLOS  SECTOR PRIVADO (%)  SECTOR PuUBLICO (%) TOTAL " (%)
(VOLUMEN) (VOLUMEN)
1969-70 1411 86,7 216 13.3 1,627 100
1970-71 1 353 89,5 158 10,5 1,511 100
1971-72 1 377 82.8 286 17.2 1,663 100
1972-73 1 916 79,5 493 20.5 2,409 100
1973-74 1 220 65,8 635 34,2 1,855 100
1974-75 1 330 58,5 942 41,5 2,272 100
1975-76 1 863 64,6 1,020 35.4 2,883 100
1976-77 ) 1491 76,5 457 23,5 1,948 100
1977-78 1 204 69.3 533 30.7 1,731 100
1978-79 1 996 65,0 1,074 35.0 r3,070 100
1979-80 1 411 61.6 879 38.4 2,290 100
1980-81 1125 57,6 827 42 .4 1,952 100
1981-82 1 057 573 789 42,7 1,846 100
1982-83 1 731 54,0 1,379 440 3,110 100
1983-84 1 946 67.0 958 33.0 2,904 100
FUENTE: Instituto Mexicano del Café, Comercializacién externa del

café mexicano, Varios afos,



CUADRO

No. 11.

PRINCIPALES PAISES PROVEEDORES DE CAFE VERDE PE ESTADOS UNIDOS

(Miles de sacos de 60 Kgs.)

PAIS DE ORIGEN 1980 % 1981 % 1982 % 1983 % 1984 %
BRASIL 3 505 19.3 3 243 19.6 3 372 19.4 3 418 20.8 3 866 21.8
COLOMBIA 3 404 18.8 1.727 10.4 171G 3.8 1 755 10,7 2 170 12 .2
MEXICO 1 337 7.4 1 393 8.4 1 377 7.9 1 495 9.1 1 553 8.8
INDONESIA 1 315 7.2 1 516 9.2 1 118 6.4 1 079 6,6 1 030 5.8
EL SALVADOR 1 374 7.6 799 4.8 919 5.3 1 214 7.4 1 052 5.9
GUATEMALA 926 5.1 645 3.9 844 4.8 887 5.4 1118 6.3
UGANDA 631 3,5 863 S 1 229 7.1 729 4.4 570 3 2
COSTA DE MARFIL 438 2.4 602 3.6 988 5.7 674 4.1 1 144 6.5
ECUADOR 539 3.0 701 4,2 773 4.4 857 b 2 961 5.4
PERU 565 3.1 513 3.5 513 2.9 439 2.7 577 3.1
ETIOPTA 406 2.2 547 3.3 578 3.3 519 3.2 423 2.4
REP.DOMINICANA 343 1.9 359 2.2 500 2.9 430 2.6 447 2.5
SUBTOTAL 14 783 81.5 12 968 78.3 13 931 80.0 13 496 82.0 14 891 84.0
0TROS 3 370 18.5 3 587 21.7 3 485 20,0 2 953 18.0 2 843 16.0
TOTAL 18 153 100.0 16 555 100.0 17 416 100.0 16 449 100,0 17 734 100.0

FUENTE: G. Gordon Paton. Cumplete Coffee coverage Nos. 8239 de febrero 6/76, 8731 de enero 31/78, 9232 de fe-

brero 4/80, 9730 de enero 28/82.

-29 -
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 EXPORTACIONES MEXICANAS POR FORMAS DE CAFE A ESTADOS UNIDOS
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CUADRDO

No.

i3

EXPORTACIONES MEXICANAS DE CAFE POR PRINCIPALES PAISES DE DESTINO

4/ Otros incluye a:

2/

Incluye a Espafia.

Y

Inglaterra, Japdn, Italia, Holanda, Suiza, Suecia, Dinamarca, Checosloyaquia, Finlandia, Yugoslavia,
Hungria, Egipto, Canadd y Noruega,

gentina, China, Israel, Rep, Democratica Alemana,

(Sacos de 60 kgs.)

ARO O EXPORT. ESTADOS ALEMANTA /
CICLO TOTALES UNIDOS % FEDERAL % ESPANA % BELGICA % FRANCIA % 0TROS* %
1960 1'383,841 1*127,712 ' 81,5 141 168 10.2 42 342 | 8 001 0.6 64 618 4.8

21 11482,784 1'333,923 90.0 89 311 6.0 55 0.0 2 916 0.2 56 579 3.8

52 1%565,112 17408,441  90.0 66 173 4,2 3 668 0.2 2 170 0.1 84 460 5.4
1963 1'199,0678 934,914 78.0 115 852 9.7 46 184 3.9 9 041 0.7 93 087 7.8
1964 1'772,545 1'487,749 83.9 113 658 6.4 66 257 3.7 22 388 1.3 82 494 4.9
1965 17327,038 1'133,596 85.4 105 472 8.0 2 875 0.2 21 254 1.3 63 841 4.8
1966 1'536,489 1'083,922 70.5 97 240 6.3 99 571 6.5 15 371 1.0 240 385 15.7
1967 1'290,270 1'033,277 80.1 83 711 6.5 73 555 5.7 31 844 2.5 67 883 5.2
1968 1'581,838 1'300,339 82.2 81 740 5.2 88 412 5.6 25 201 1.6 86 146 5.4
1969 1'622,060 1v257,4714 71.5 101 142 6.3 52 275 3.2 61 635 3.8 149 534 9.2
1970 1'413,200 1'038,949 73.5 95 200 6.7 72 991 5.2 60 944 4.3 143 619 10.3
1969-70 1'626,893 1'215,065 74.7 99 807 6.1 77 591 5.1 69 538 4.3 20 087 1.2 144 805 8.9
1970-71 1'511,284 1'163,496 77.0 87 018 5.8 g5 287 6.3 43 010 2.8 11 844 0.7 110 629 753
1971-72 1'663,580 1'243,311 74,7 112 069 bix. 7 69 225 4.2 28 532 1.7 25 021 1.5 185 431 11.1
1972-73 2'409,335 1'913,325 79.4 165 360 6.9 60 528 245 52 893 2.2 54 742 2.3\ 162 487 6.7
1973-74 1'854,775 1'175,104 63.4 175 149 9.4 80 311 4.3 53 945 2.9 76 633 4.1 293 633 15.8
1974-75 2'272,513 1'717,071  75.6 167 124 7.4 75 826 3.3 62 072 2l 61 963 2.7 188 457 8.3
1975-76 2'882,974 1'944,210 67.4 233 765 8.1 65 180 2.3 124 420 4,3 109 264 3.8 406 135 14.0
1976-77 1'947,895 1'466,429 75.3 147 253 7.6 48 741 2.5 68 097 3.5 95 074 4.9 122 302 6.3
1977-78 1'737,388 17297,078 74.6 109 884 6.3 69 802 4.0 84 583 4,9 52 643 3.0 123 348 70
1977-79 3'070,004 - 2'138,041 67.6 95 784 3.1 110 200 3.6 145 762 4.7 106 984 3.5 473 233 15.4
1979-80 2'290,083 1'560,910 68.2 111 421 4.9 249 956 10.9 126 818 5.5 93 029 4.1 147 949 / 6.5
1980-81  1'952,400 1'390,000 71.2 91 000 4.6 99 Q00 5.1 78 000 3.9 82 000 4.1 311 4003/ 15.9

11981-82 1'846,400 17472,000 79.7 53 000 2.8 64 000 3.5 76 000 4.1 64- 000 3.4 181 QOO%/ 9.8
1982-83 3'109,800 1'578,000 50.7 46 000 1.4 18 000 0.6 62 000 2.0 43 000 1.4 1'380 800f/ 44.0
1983-84  2'903,900 1'876,000 64.6 28 000 0.9 35 000 12 25 000 0.8 929 900=" 32.0
. 1984-85
FUENTE: INMECAFE. Comercializacion Externa del Café Mexicano. Varios afios

Ar



COMPONENTES DE LAS CLASES DE CAFE Y DE LOS PRECIOS INDICATIVOS DE LA OIC

CLASE DE CAFE

TIPOS ESPECIFICOS QUE COMPONEN LA CLASE

SUAVES COLOMBIANGS
"OTROS SUAVES

ARABICOS NO LAVADOS
ROBUSTAS 1/

GOLOMBIA MAMS 2/

EL SALVADOR CENTRAL STANDARD
GUATEMALA PRIME WASHED
MEXICO PRIME WASHED

SANTOS 4

ANGOLA AMBRIZ 2AA
UGANDA NATIVE STANDARD
IVORY COAST SUPERIOR 2

1/ EN 1967 SE SUPRIMIO EL IVORY COAST SUPERIOR 2
EN 1972 SE SUBSTITUYO EL ANGOLA AMBRIZ 2AA POR EL AMBRIZ 2BB

2/ SIGNIFICA MEDILLIN, ARMEN{H ", MANIZALES Y SEVILLAS REGIONES CAFETALERAS DE

COLOMBIA.

FUENTE: GOICOCHEA M.J.F.

EL CAFE: SITUACION GENERAL EN MEXICO.
TESIS PROFESIONAL, CHAPINGO, 1971.

-99 -



CUADRO No,15%
PROMEDIOS DE LOS PRECIOS CORRIENTES DEL CAFE EN EL MERCADO DE

~67-

NUEVA YORK
(D81ares por libra)

. SUAVES ‘ * ARABIGOS .
_ANO COLOME TANOS OTROS SUAVES - wq™| AyADDS ROBUSTAS
1950 0.5340 0.4840 0.5052 0.4153
1951 0.5883 0.4840 0.5424 0.4756
1952 0.5708 0.4466 0.5404 0.4617
1953 0.5992 0.5567 0,5793 0,4922°
1954 0.8008 0.7263 0.7871 0.6302
1955 0.6461 0.5946 0,5709 0.4523
1956 0.7399 0.6727 0.5810 0.3835
1957 0.6394 0.6215 0.5692 0.4022
1958 0.5825 0.5017 0.4841 0,4025
1959 0.4522 0.4247 0.3697 0.3060
1960 0.4489 0.4213 0.3660 0.2527
1961 0.4362 0.3753 0,3601 0.1993
1967 0.4077 Q,3587 0.3396 0,2115
1963 0.3966 0.3510 0.3411 0.2873
1964 0.4628 0.4438 0.4666 0.3639
1965 0.4831 0.4569 0.4478 0.2959
1966 0.4844 0.4371 0.4134 0.3431
1967 0.4244 0.3952 0.3846 0.3323
1968 0.4223 0.3946 0.3714 0.3405
1969 0.4136 0.3757 0.3808 0.3190
1970 0:5677 0.5196 0.5343 0.4037
1971 0.5013 0.4573 0,4854 0.4224
1972 0.5368 0.4787 0.4867 0.4385
1973 0.7019 0.5998 0,6535 0.4849
1974 0.7635 0.6713 0.7418 0.5811
1975 0.7782 0.5989 0.7624 0,5685
1976 1.3286 1.1589 1.2699 1.0148
1977 2.3910 2.3400 2.8252 2.2567
1978 1.9144 1.7452 1.9991 1.5437
1979 1.7411 1.5853 1.6259 1.5669
1980 1.9526 1.7488 2.09306 1.6228
1981 1.4242 1.2811 1.9650 1.0712
1982 1.49388 1.4062'[ 1.4671 1.0598 /
1983 1.4189 1.30514% 1.4114 1,21814
1984 1.4935 1.45814/ 1.5022 1.37272/
FUENTE: INMECAFE. La comercializacidn externa del café mexi

cano. Varios Afos,
0IC, Quarterly Statistical Bulletin on Coffee No, -

14 Pan American Coffee Bureauy.

1/ Promedio ponderado de "Otros Suaves", Nueva York y Bremen/Hamburgo -
Nueva York 75% y Bremen/Hamburgo 25%.

Asi:

.

Nueva York 60% y le Havre y Maizelles 40%.

Promedio ponderado de Robusta Nueva York y Le Havbre/Maizelles Asi: -
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C UADRDO No. 16

PRINCIPALES ACUERDOS, CONVENIOS Y CONFERENCIAS A NIVEL MUNDIAL
SOBRE CAFE.

ARNO ACUERDOS, CONVEN[OS, CONFERENCIAS .. B SEDEY
1901 la. CONFERENCIA INTERNACIONAL SOBRE NEW YORK
PRODUCCION Y COMERCIO DE CAFE E.Y A
1936 CONFERENCIA PANAMERICANA DE CAFE ~ BOGOTA,
COLOMBIA.
1937 CONFERENCIA PANAMERICANA DE CAFE HABANA,
: CUBA.
1940 CONVENIO INTERAMERICANO DE CAFE WASCHINGTON,
E.U.A.
1954 CONVENIO DE CABALLEROS SOBRE PRECIO DE R10 DE
CAFE JANEIRO
1958 GRUPO DEL ESTUD!O DEL CAFE WASCHINGTON,
E. U. A .
1958 PACTO DE CUOTAS DE RETENCION WASCHINGTON,
E.U.A.
1962 " PRIMER CONVENIO INTERNACIONAL DEL CAFE WASCHINGTON
’ Es Us A
1968 SEGUNDO CONVEN!O INTERNACIONAL DEL CAFE LONDRES
; INGLATERRA.
1976 TERCER CONVENIO INTERNACIONAL DEL CAFE LONDRES
INGLATERRA.
1983 CUARTO CONVENIO INTERNACIONAL DEL CAFE LONDRES,

INGLATERRA.
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