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EL MER CADO ME XI CANO DEL CAFE 

I. INTRO DUC CION. 

1. Plan team iento d e l probl ema . 

La cafeticul tura es una a c t i vi da d e c on6mic a mu y importan­

te en el s ec to r agricola de Mexico , Pr in c i palme nt e por se r fuente­

de d iv i sas , por I a gene raci 6n de empleos, por los i ngreso s por c o n 

c ep to de imp uesto s a que da Iu gar . 

La expo rta ci6 n de c af e o cu pa el t erc e r l ugar sig~ iendo a l 

pe tr 6 1eo y e l turism o e ntre l os pr inc i pales 

de di v isas. La pa rt icipac i6n del ca f e en el 

rubros de ge ne r aci6n -

val o r de l as expor t a -

clones mex i c a nas r e p res e nt6 el 5. 7% y e l 36 . 4% de las e xpo r tac io ­

ne s agricolas. SegGn da t os de Ins t i tute Mexicano d e l Cafe en 19 86-

l a producci6n cafetal e ra del pafs ascendi6 a 4 mi I lan e s 600 mi 1 sa 

cos de 60 k il 6g ramo s c a da uno de los cu a l es se exportar on en sep­

tiembre d e ese a no, fin del ciclo ca fe tale ro , 3 mi 1 Jon e s 2 00 mi 

sacos, q ue re p[ese nt ar on un ingreso de 900 mil Io nes de d6 .lares . 

En l o r e fe - r ente a la generac i 6n de empl eo s, en 1980 exis 

tlan 12 0 500 producto r e s que depend en dir e ct amen t e de l cafe , donde 

e l 94% posee en promedio 2.2 hecta r~as destinad a s al c ul tivo del 

cafe. El nume ro de asalariados que particpan e n l a prod ucc i 6n , co ­

secha, b en ef ic io s y t r a nsporte de l c afe ascien de a 400 000 perso -

nas que dependen su s i ngre sos de este pr oducto. Si agregamos que -

el promedi o es de 5 miemb r o s por fa mi J i a , e nto nces mas de 2 mi I la­

nes de mexlc a nos dep en den de la cafe ticu l tura. 

Se ha est im ad o que 1 ~ producci6 n y torrefacci6n del cafe­

gen er a impuestos su perlor es a 1 50 0 mi 1 Iones de pe so s corrientes -

a nu a l es. Los impuestos a la exp or tacion en la segunda mitad de los 

70' s fue r on s uperiores a 4 00 mi l lo ne s de pesos anuales en terminos 

co nstantes de 1960. 
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Una c a racterfstica important e de l mercado nacional es de­

que cerca del 60 % de l a producci6 n na c ional se destina a Ia ex po.!:'_ 

tacion . Es conventente indi car q ue Estados Unidos es el principal 

me rca do del cafe mexican o . 

La aJt a de pendencia de un solo me rc ~do de l as e x po rt a c i o -

nes de ca f e pue de conducir a situaciones de sven tajosas para la 

econo mfa cafeta lera. 

En base a las ra z ones a nt e s mencionada s es conveniente co­

noce e l im pacto que tiene n l as varia bl es que de terminan I a can ti 

dad ofreci da y la cantidad de mand a da en el merc ado me xicano de l 

c afe 

Estos permiten e s tab l ece r medi d as de pol fticas agrfco l as 

para l a pro du cc i6n y comer ci a li z a ci6 n exte rna del cafe . 

2 . Objetivos de estudio . 

Es t e trabajo p r etende al canzar los siguientes obj et ivos 

a) ln dent i f i c a r la s va ri a bl es re la ciona das con la p roduc ­
ci6n de ca f e en Mexico . 

b ) Determin a r cu ale s s on lo s f a c to r e s qu e i nf l uy e n en l as 
varia c iones de Ia demand a de caf e en Me xico. 

c) An a l izar I a sit ua ci6n de l mercado nac iona l del cafe en 
Mexico . 

d) Anal izar a lgu nos aspe c tos de l me r cado ex te rn o del caf e 
mexi.'c a no y del me rc ado mu n d i al del gr ana. 

' ~ .11i. I ... ~ 
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e ) ldentificar algunos fa ct or e s cla ves en Ia fo rmul ac i6n 
de Ia po l f ti ca cafetalera nacional. 

3. H I POTES!S. 

a) En e l ca se de Ia pro ducci 6 n 
v an a det erm in a r, se ra n; e l 
superfic i e cosechada. 

de cafe, la s va riab le s que 
prec io lnterna c ional y I a -

b ) Las vari a bles; s u perfic i e cosec h a da y el p r e ci o int e r­
nacional d eb en tener una re lac i on di rect a con Ia pr o ­
ducci6n de cafe. 

c ) En e l caso de Ia dema nd a de cafe l as variabl es qu e v an 
a determi narla s era n: el consu me pe rd.ipita del cafe, 
I a poblacion , e l in g res o y el p r ec i o rnedio rural . 

d) E l precio medic ru r al d e l cafe debe tener un a relacion 
inversa c o n I a cantidad de mandad a. 

4 . P RES ENTACION DEL TR ABAJO . 

Esta in vestigaci6n pre se nta e n pri mer I ugar un analis i s­

d e Ia si t uac i 6n de l rnercado na c ional de caf e . En seguida se a n a­

liza Ia comercia l izac i on ex t er n a del cafe rn e xicano y a l gunos as ­

pectos re l ac io na dos con e l mercado mu nd ial de l grana. 

Po r ultimo se realiza n l o s anal isis nece sa rio s que d e t e_c 

minaran que f ac t ores e stan inf lu yendo en Ia ofert a y I a d emanda ­

de l mercado mexic a no del cafe . 

En base a la in vestigacion real lza d a se proponen re c ome n 

daciones de po l f t ica en materia de cafe a nive l nac io nal asf c o­

mo en el aspe ct o e xt e rno c on el q ue s e r elaciona . 
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I I . S IT UA CION DEL ME RCADO NA CIONA L. 

2. 1. Of er t a Naci ona l. 

La p r od u cci 6n d e ca fe en el tran s curs o d e mas de 20 anos 

ha cre c i d o a una t a s a de c re cim i e nto de l 4 . 2 .% a n ua l a c um ul ativo ­

pas6 de 2 a 5 . 2 mi l Jo ne s d e s ac os , en t r e lo s cic l os 1959 -6 0 y - -

19 84-85 . 

De sde la decada de l o s 60 ' s s e h a h i do i nc r em entan dos e -

lo s r e n d im ientos de c a f e cere za po r hec ta r e a , a s l com o l a sup e r -

f i c i e c o s e c had a , ve r c ua d ro No , l ~-

Mas del 80 % d e Ia p ro d ucci6n na ci on a l de c af e se c onc e n­

t r a e n c uat r o estados de Ia Rep ub l i ca ( C h i~pa s , Ve r acr uz, Oa x a c a ­

y Pue b l a ) , ve r c u a dr o No. 2 

Chiap a s , ocup,. e l p r i me r I ug a r, d urant e _e l cicl o caf e ta­

l e r o 1982-8 3 pa rt i c ip6 con e l 38.7 % e n I a p r odu c c i 6n nac i o n al . Po 

se e tr e s r e gio ~e s c a f e t al e ras : 

La c ue nca del So conu s c o c o mprend e a 

CACA HUATA N 

TA PACHULA y 

HUIXTLA. 

La Al t i pla n i ci e Chi a pa nec a co mp r e nde a : 

CO M I TAN 

CHI LON 

YAJ ALO N 

PANTE LHO 

SI MOJOV EL 



TECPATAN 

TAPILULA y 

SULO SUCHIAPA. 

Y Ia Reg ion Centro confor mada por: 

TUXTLA GUTIE RREZ 

ANG EL . A. CARRASCO 'i 

COMALAPA . 
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Ve ra c ruz, o cup a e l se g undo I ugar de ntro de la pr oduccio n 

nacional, en el ciclo 1982 - 83 aport6 e l 18.9 %. Su s regiones cafe­

taleras se local izan en: 

Cordoba int e grada por : 

HUATUSCO 

ATO YAC 

ZON GOLICA 

TEZON APA 

CO ATE PEC ( incl uy e a Jalapa) 

TLAPACOYA 

LOS TUX TLAS 

MI SANTLA 

PLAN DE LAS HAV AS 

Al es tado de Oaxaca , l e c orr esponde el ter cer Iuga r , e n 

el ciclo c a fet a ler o de 198 2- 83 pa r ti c io con el 13 . 7% e n la pro -

ducci6n na cio nal, Las regiones productor a s se localizan en: 

Ve rtie n te de l a Si e rra Madre de l Sur compren de a : 



LOXICHA 

EL BULE 

JIQUILA 

TLAXIACO 

La Region Norte qu e abarca: 

HUAUTLA DE JIMENEZ 

SAN JERONIMO TECOA TL 

AYAUTLA 

CUICATLAN 

I XCATLAN 

TU XTEPEX 

Pueb l a ocupa el 
(j.. 

cu r ta lugar parti c ip6 con e l 

-6 -

10,6 % de Ia -

producci 6 n ' nacional e n e l ci c lo J9 8 2-83 , l as re g ion e s c a f e ta l eras 

s o n : 

Vil Ia Jufir e z compr e nde a 

PAHUAT LAN 

BIENVE NIDO DE GALEANA 

CU ETZALAN 

HUEYTAMALCO 

ELOXOCHITLAN 

Ot ros estado s pr oduc t ores de c af e , e n ar de n de i mp ortancia 

s o n: Gu e rrero, Hidal go, Sa n Lu is Po t o si , Nayar it, Ja l isco , Tabasco, 

Co li ma, Mi c hoa c an y Que re t aro. 
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2 . 2. De manda Nacion al. 

En el c aso de l ca fe como en e l de l o s otros pro d u c tos de 

exportaci6n, se con s ume en Mexic o e l sobr ante de la producci 6n 

que nose exporta, debido a l as normas d e c alidad del merca d o ex-

terior. Cua ndo l a O. I. C. (Organi z aci6n ln tern a cio nal del Cafe) 

fija cu otas d e exportaci6 n como con~ ecuen c ia de una sobr e oferta -

mu ndia l inv o luntariam e n t e se deja cafe d e bu en a ca l idad para e l 

consumo nac i onal. 

El consumo apa r e n te de cafe verde , ha expe r imen t ado un -

cre c imient o l.ento, pas a d o de 1 . 1 . mi ll o ne s de saco s e n 196 3-64 a-

1 .6 mil lones de sacos en 19 83-84, pe ro si an a lizamos e l c onsu mo­

perc§ p it a este h a desce nd i do e n e l mismo l aps o de 1.7 Kgs . de 

c a f e v e r d-e a 1 . 3 k g s v e r c u a d r 0 n 0 • 3 . 

Es t a mbien de gran impo rt anc i a e l p ape l qu e juegan los - ­

a dult era nt es, ya qu e las disponibili dades de cafe verde n o alc an ­

zan a cubr ir el me rca do in t e r-no. En 19 77 e l INMECAFE (l n stituto­

Mexic a no del C"afe) ac o r d 6 r e tener un saco por cada dos exp ortado s 

pa r a ase g ur ar e l abastec imiento del mercado i n terno. 

Respecto a l cons u mo de c a fe tostado y solu b le . no existe n 

dato s exactos debido al uso indi s c ri minado de adu l terantes e n su ­

e l aboraci6n. 

El Banco de Mex ico e n 1983 y 1 96 8 real iz6 encues t as sa bre 

gastos e in gres os fa mi li a r es, re alizando estimac i ones de consumo­

de d i f e re n tes p ro duc t os e n l o s q ue se i n clu ye al cafe , aunque son 

datos de hace vari os aRos, nos permite te n er un a idea sa b r e e ste ­

as pect o . 

. 
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Seg u n datos del INM ECAFE, en e l ciclo d e 1962 - 63, e l con 

sum o i nte r ne f ue d e 9 50 0 00 sacos. Per o de acue r do con el Banco­

de Me xico , en 19 63 se co nsu mi eron 818 tone l ada s de cafe solub l e y 

1 4 3 46 t on elad a s de cafe tostado , mensuales , lo q ue e quivale a --

3 866 329 sacos de cafe verde , por l o q ue e xiste u na diferencia -

co ns ide r able e nt r e a mbas versio n es. Esto nos ind i ca el uso ge n er~ 

liza d o de ad ulter an tes en un 75 .4 % de l c o n sume interne total, . -­

s i en d o cafe verde Gn i camen t e e l 24 .6 % v er cuadro No. 4. Se g un da ­

tos d e I a DGE.A( Di recc i on Ge n eral d e Economl a Agri co l a ) so l o se 

im por ta r on 166 sacos de 6 0 Kilog r amos 1/ por l o qu e reafirma lo di 

cho a n teri or mente . 

En l a po bl ac i on de ba jo s i n gresos el cafe es un sustituto 

al i men ti cio yen I a de altos i n gresos como beb i da ocac i onal. De­

l os 20 productos que repres e nta ba n el 80 % de l gasto e n al imentos, 

e l c a fe ocup6 e l 1 1° l uga r 2/ . 

De ac uerdo c on Ia e l ast i cidad i ngreso es t i ma d a p a ra Mexi ­

c o en 19 63, el cafe s e puede c l asificar como u n b i e n nor ma l el 

calcu l o fue de 0. 3 3/ 

Se gG n datos del Banco de Mex i co, el c afe tostado se co nsu 

me mas en Mexico, aunque con te n den c i a de s cendent e pas an d o d e 87. 

4 % en 1963 a 7 8.1 % en 1968 del total consumido en el mercado na -

cional, por e l auge en el co n s ume del c afe so lu bl e, es to se puede 

ap r eci ar e n el cuadro No. 5. 

1/ DGE A . SAR H. Consume Ap a re n te de Produc t os Agrlcol a s 1925-1980 

2/ Ga l lardo G.B. Ca r act e r l s t icas de l Mercado {nternaoional e I n t er 
no d e l Cafe v e r de (f o to co pias) 

3/ Ban c o de Mexico . En c uesta s obre lngreso s y Gastos Famili ares-
e n 19 63 . Mexic o 19 66 . 
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2. 3. Los precios nacionales 

Los pre cfos de l caf~ e n M@xt c o son vigilados y estudiados­

p or e 1 11 Com ;· t e de Pre c i o s 11 c read o e n 'l 9 6 ·1 en e 1 sen o de I N ME CAFE . 

Actualmente se s·efi a l an precios mini mos de compra; par a su fi]aci6n 

se consideran los s iguie n tes f a c t o r es . 

• 
.. E1 preci'o i. nternaciona1 

- Los impuestos a la eY- po r t aci6n 

- L o s g a s t o s d e come r c i a 1 i' z a c i 6 n 

- Las c u o t a s de a poyo a 1 mercado in te rne . 

E 1 p r e c i o me d i o r .u r a 1 p a g a do a 1 p rod u c t o r h a v a r i a o de - -

acuerdo a la "demanda y oferta de cafe tanto en e l me r cado Nacio -

nal como en el l nternac i o n a J , esto lo podemo s o b s ervar en e 1 cua­

dro No. 6 . 
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2 . 4 . Po ll tica Cafetalera. 

En 1949, el estado decidi6 participar en el mercado de l 

caf~, ant~ la bonanza cafetalera de esos aR os , debido a los buenos 

pre cios inter na c i ona l es. En Octubre d e ese aRo se creo la Co mi si6n 

Naciona l del Caf e , con l a finalidad de pro move r el cultivo y ele 

var l a cal idad del ca f~ me x icano 1/ 

El 17 de Octu b re de 1949 se de cret6 la cr eac i 6n d e dicha 

comis i6n, donde qued 6 e st ipulado que es ta lleva r la a cabo lo s estu 

d i os ne ce sarios y formulara lo s pr o yect o s t e ndie nt e s a la creaci6n 

del Institute Mexicano del Caf~, en el termino de dos an o s. 2 / 

Sin embar go fue has ta 195 8, cuan do se fu n d6 el I NMECAFE, 

cuyos obj et i vo s son: 

- Promover y d i fu ndir mejor es 
cio e in dustria li zaci6 n de l 

sistema s 
caf~. 

de cu l ti vo, 

- Reg ul a r la of e rta y l a demanda de cafe 

- An a l iz a r el mercado nacion.al e interna ciona l 

be nefi-

- Pro mo ver el c onsu mo de l c a f ~ mexi can o en el extranjer o 

1/ I n s titute l nteram e ri cano d e l a Cooperaci6n para la Agr ic u l t ur a . 
l nforme sabr e enfoque y actu a ci6n de lo s pafses mi emb ro s de l 
PROMOCAFE.San Salva do r 1982 

2/ Cald e r on O.T. Panorama Econ6mico de la Ca fe ticu lt u r a a n iv e l 
Mundial y Nacional. Te sis Profe sio nal , UNAM , Mexi c o 1982 



- 1 1 -

Durante cad a ci c lo cafe talero el IN MECA FE pub l ica e l "S i s­

tema de Come r c iali za cion 1 1 d o nde establ e ce lo si guie nt e . 1/ 

Estab le cimi ento de cuotas , prec ios y diversificacion de­
las exportaciones. 

- Establ e c e r e l pr eci o mfnimo de comp r a 

- Autorizar l os contr at os de ve nta 

- Revisar la s e xistencias. 

Esta blecim i ento de normas de r ecep cion y I iquid acio n del 
cafe . 

El 25 de mayo de 1972, e l d iario oficial publico l a Ley s:: 

bre la e l ab or ac i on y venta de cafe t o stado y solubl e, l a cual di ce : · 

que e l cafe se vend e ra puro y se pr o hi be v e nder cafe a d u l terado . 

Pe ro la v i g i lancia para la aplicacion d e dic h a l e y es p oco efe cti-

va. 

1/ IN MECAFE. Sis tema de Come r c ializ ac ion . de la Cosecha 1985/ 8 6. 
Me xi c o. 19 85 
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2.5. Calidad y cl~sificaci o n de l c a fe Mexicano. 

SegGn Rocha c, para Mexico la clas i f ic a cion es la siguie~-

te 1/. 

1. ALT URA (High Grown. ) 

Se cosecha en 

precipitacion pluvi a l 

alt itudes entre los 

inferior a 2 500 mm. 

000 y 1 600msn~1 con 

Est e tipo de c afe s e 

produce en Chiapas, Vera c ruz y Oaxaca. Es cafe de exportac ion; de­

agradable saber y aroma. 

2. LOS PRIMA LAV ADO (Prime Washed) 

Este tipo de cafe se cultiva e n z on as con altitudes entre­

los 700 y 1 000 msnm . e n re g i one s montaiiosas y sel va tica s c on cl i'­

mas humedos y tropicales. 

De nt ro de es te tipo de ca f e en con t ramos las s i gu i en tes sub 

c las es conocidas con e l nombre de la regio n don de se produce: 

Cord a~ Prim a La vado: Es el cafe favorit e e n Mex i c o par -

s u saber y a roma, s e c ult iva en Cordoba, Veracr uz . 

Coatepec Pr ima La vado: 

Cuet za l a n Pri ma Lav ad o: 

estado de Puebla. 

Se cultiva en Coa t epec, Vera c r uz 

Se co secha en la sierra n o rte de l 

Oaxaca Prima La v ad o 

a lt itu des qu e van de 700 a 

Se co sec h a en e l e s tado de Oaxa ca en 

0 0 0 ms n m. 

J I Roch ac . A. Di ccionario del Cafe Mexico 1964 
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Pluma Hida l go La v a do: Es uno d e l os c af~s me x icanos c on fa 

rn a i nt e rn a cion al, se produc e en l a r egion d e Pluma Hida l go, Oa x aca 

Tula P r i ~ a Lava do: Este caf~ se cosecha en la r eg ion de 

Tla p acoyan, en el ' estado de Vera cru z . 

T apachu la Prim a La v ado: Se cos e ch a e n So c on us c o, Chi apa s. 

600 a 

3 ... B U E N L AVA D 0 ( G o o d W a s he d ) 
\ 

Es 2, ~ipo d e c af e se cult i v a e n zon a s con u na altur a de 

800 ms\ rn .e n compa racion co n lo s otros ti pos . Par su baj a 

l idad no se e x por t a , se de stina al merca do n acional 

ca 

La Gre en Co f f ee Association of Ne w Yo r k Cit y Inc ., esta bl ~ 

ci6 r egl a s pa ra cast ig ar imperf e ccion e s a l cafe mexi c ano, v er cu a­

d ro No . 7. 

El tamafio d e lo s granos d e los lot es d e cont rato s e evalua 

co n mu-e stras Y. uso de zar an d as q ue clasifica el ca f e por su ta mafio 

t o m.§nd a~se" e n cuenta tamb i~ n l ,a li mp ie za y otros agr ega dos c omo ba-
"I 

s u ,. a , p i e d-.r a s , e t c . 

--- .. ..-

~1. .... . ...:. 
··.·-~ 

' / 
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I I I. COMERCIALIZACIO N EXTERNA DEL CAFE 

3 . 1 . Volu me n de las exportaciones 

Se entiende por cafe de ex port ac i6n: 

-C afes lavados de la variedad adibiga de la calidad: 

Altura 

Prima lavado 

Buen l ava do 

Los naturales 

- Los robustas lavados y no lavados. 

-Los cafes tostados, s olu b les y descafefnados d e las varie 

dades arabigas y robustas. 

Mexico ocup6 el qu into Iu gar en lo que a axportaciones mun­

di a le s se refiere en 1983, dentro de los principales palses exporta-

dores , observe cuadro. No. 8. Expot-t6 2 . 7 mil lon es de sacos, de los _ 

4.2 de la produccion n ac i o nal est imad a en e l cicl o 1984-85 

Del total de l as exportaciones de cafe en el ciclo 1983- 8 4-

el cafe verde part icip6 co n 2 63 3 600 sacos (90.6 %) el cafe tostado­

e' n g ra no con 193 200 sacos (6.7%) marcando una tend e ncia ascendente;­

a 1 c a f e s o 1 u b 1 e p a r t i c i p 6 co n 3 2 0 0 s a co s e q u i v a 1 e n t e s ( 0 . 1 % } , como ;s e 

puede ap reciar en el cua dro No.9 
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EL INMECAFE 

Desempeiia una fu n ci6n impor tante en Ia comercial izaci6n ex­

terna del cafe. 

Su participaci6n dentro de las exportaciones ha sido vari a­

ble en el ciclo 1973 - 74 cubri 6 el 34 . 2 % de las exportaciones d e c~ 

fe verd e, pa ra el ciclo 1976-77 so lo alca n z 6 ., a exportar el 23.5%­

del vo lu men tota l A partir de l ciclo 1977-78 su participaci6n ha 

fluctuado ent re el 30 . 7 y 44 %, v e r cuadro No . 10. 

Mexico ha exportado e n los Gl t imos q u inc e aii os un promedio­

de 2.4 mil la nes de sacos anuales. 

3.2. Destino de la s exp orta cio n es. 

Las expo rt aciones de cafe me xicano s e encamin a n a un so l o -

mercado; Lo s Estados Unido s . Es tas ha n r e presentado alre de dor de l 

70 % (1 .5 mi l l o nes de sacos) respecto a l to t a l exportado, ver cua -

d ro No. 1 3 • 

La s e xportacion es hacia el mercado estado unidens e han dismi 

nu Tdo de 90 % en l os primeros aiios d e los 60's a 64 . 6 % en el c iclo -

1983-84. Sin embargo, si gue siendo el prin c ipal merc ado para el ca 

f e m ex j can 0 • 

Me xico ocupa el ter cer Iugar dentro de los pr in cipa les aba~ 

tece d o res de cafe a los Est a dos Uni dos, sigue a Br as il y Colombia, 

s u par ticipaci6n e s de a l rededo r del 8 % en los Gltimos aiios, ver­

cuadro No .. J1. 
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Mas del 90 % de las exportaciones hacia ese pa is son del ti­

po cafe crudo en grano sin casca ra y de spues el c a fe tostado en -­

grano. Las exportaciones qu e hace Mexico a Estad os Unidos por f or­

mas de cafe se pueden obs e rv a r en el cu a d r o No. 12 . 

De pen de d e un s olo me rcado de l as ex portaci o nes d e cafe me ­

xicano com p rom et e s eriame nte al se cto r ca feta lero na c i o nal. 

Otros mercados importantes para e l cafe mexicano, es el de 

Belg i ca, Republica Fed era l de Al em ania y Espana. ve r c ua dro No . 13 
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3 . 3 . Precios internacionales . 

La fijaci6n de p r ecio s de l cafe v a ria de acuerdo ala cali­

dad del grano, asf como el sitio donde se coticen. Existen varias 

bolsas o mercados para el gra no v er de : e~ Nueva York, Lond res, El 

Havre, Hambu rgo y Bremen. E l mas · importante es el primero por ser­

el mas grande y antiguo , las cuotas de exporta ci6n que establece la 

OIC se hacen sobre los movimientos d e los precios de ese mercad o. 

En 1965 , la OIC defini6 un sistema basado en tipo s especrfl 

co s y r e pr ese ntative s del grano por calidad y volum e n de venta basa 

do en las c otizaciones fuera de muelle para entrega inmed iat a o a -

futur o . Tambi e n existen precios 11 spot 11
• Los componentes de l as cla­

ses de caf e e stablecid os por la O IC se p ue den ver en e l cuad r o No.-

1 4 . 

El sistema com p rende precios indicat i ve s por cla s es de cafe 

y un precio indicativa co mpuesto prom~dio de l as cua t ro cl a ses y -­

ponder a do por e l vo lumen de exp ortacion de c a d a cla se e n los cuatro 

ciclo s anteriores al del · parr odo en que se esti ma, observe e l cua 

dro No. 15, s ob re l a s variac ion e s de los p recios. 

Uno d e los fac tores que afe c tan a la producci6n mundial del 

grano e s el de las heladas, asf com o tamb ien las plagas y e nfermed~ 

des. E l primer factor es la causa del a ume nto d e l pre cio e n los Gl­

timos a fio s, a l provocar la escasez del grano 1/. 

1/ Fe dera c i6 n Na ci o nal d e Cafeteros de Colombia. Economfa Ca fete ra 
Vol. J4, No.4, Colombia , abril 1984. 
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3 . 4. Organismos y conve nios internacionales del cafe 

El principal org a nismos in te rnaciona l es l a Organizacion­

lnternacional de l Cafe (OIC), fundad a e n 1963, con sede en Londr es ­

lnglaterra . Su funcion radica en vigilar el cump li miento d e l as dis 

posiciones de los convenios acordados e ntre l os paises mie mbros. 

La forman s ete nta y un pals e s; 47 palses e xportado res qu e 

producen el 99 % de l a pr od uc c ion mundial y 24 pal ses importadore s 

que absorben a l rededor del 90 % del con sumo mund i a l de cafe 1 I. 

A raiz d e la Conferencia Pan america na d e l Cafe celebrada 

en Bogota en 1936 se f u ndo l a Oficina Panamericana del Cafe, su fun 

cio n radicaba en recopil ar in f ormacion y prove r el pr d ucto e n el 

principaL me rc a do mundial: Es t ados Unidos. Su sed e fu e New York , Ia 

Oficin a fue I iquidada a med i ados de l os 70's. 

T a mbien existen asociaciones i nt er mediari as e ntre p roducto­

res y consum i dor e s de cafe, como Ia "Asocia ci 6n de Ca fe Verd e " en 

New York , Ia 1~ A so ci ac i6n Caf e tal e ra de la Costa del Pa cifi c o" y e l-

Comite de As ociaciones Eu ro peas de Comerciantes de Ca fe" 2 /. 

La Asoc i a ci 6 n mas im portant e den t ro de Ia com e rciali zac ion­

del c afe a n i vel mun d i a l e s la "Bolsa de l Cafe , AzGcar y Cacao". 

1/ Fed eracion Nac ional de Caf e teros de Colombia . Revi s ta Cafe tera -
de Co lo mb ia No. 184, Bogota 198 3 . 

2 / Roch ac. A . Di cc i o nar io d e l Cafe . Oficin a Pana mer i ca na d e l Caf e. ­
Me x ico, 1964. 
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En Londres ex i st e la "London Termina l Marke t ''. 

La bal s a "Havre/ParTs Ex change" situada en Paris y la West 

Commo dit y Exchange" e n lo s Angel es en Estados Unid os tambien neg~ 

cian ~obre ventas de c a f~. 

En e 1 c u a d r .o No . 1 6 , s e p u e de o b s e r v a r 1 o s p r i n c i p a 1 e s , ; -

acue r dos, conveni os y conferencias ma s i po r tan tes refere nt es al co 

merci a del caf ~. 

Actualmente se enc u en tra vi ge nte el cu a r to Con v e nio ln ter ­

nac i on a l del Caf~, fi rmado por lo s pa fs e s pr o ductore s y consumi do­

res el p r imero d e oc t u bre de 198 3 y e x pira r a e l 30 d e septi em bre 

de 1989. 

La esencia y los l in eam i.e ntos general e s de l o s co n venios­

firm a d os desde 1962 han sido los s iguientes 1/ 

- Estimar lo s inv entari os, la p r oducc i6n y e xportacione s 
de los pa fses produc tor es, 

- Est im aci 6n de l a demand a y cons u me de l os pafses i mport~ 
do re s. 

- Esta b leci mi ento de l a cuot a d e ex porta ci6 n 

Negocia r l a fr anja de p rec i o (p r eci o mini ma y max i mo ) , 

1/ Fed era ci 6n Na cional d e Caf ete ro s de Colombia . Re vis t a Ca f e t era 
d e Co lomb i a No. 1 8 4, Bogota 198 3 . 
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En ge ne ral l os convenios han te n ido l os sigui e nte s objet i 

- Promov e r la cooperaci6n entre l os paf ses producto r es y 

consumid ores de cafe . 

- Tratar de equ ili br a r la ofer·ta y dema n da del g rano. 

-Reg ul ar el precio lnternacional del grano 

- Fomen ta r y promover e l con su mo del cafe 
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CAPITULO IV. MA RCO TEORICO 

4.1 . La funci6n de 9fe rta . 

El concepto d e ofe r ta no se refier e a l a ex i stencia f i ja de 

un p r od uct o, sino a una seri e de ca n tidades q ue se rfan ofrecidas en 

determinado mercado en re s puesta a l as variacion e s de pr e cio . La -

c urv a de oferta repres e nta l a s cantidades qu e l os productores oven 

dedores est~ n dispuestos a vender a d iferentes prec ios , e s t a curv a ­

es de tipo ascendente ya que con f orme aument a e l precio la c antidad 

ofrecida o ven di da aum e nt a . La c u r va d e I a oferta se r ep res e nt a -­

gr~fi c amente 

p 

0 

donde: 

P Prec io 

Q Cantidad 

0 Funci6n de oferta. 

E l precio e s me dic vert ic a lm e nte y l a ca n tidaJ horizon t a l 

mente, Ia curva qu e un e los puntas rep r es ent ado s se I l ama de of e rt a 
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La ley fu ndamental de la o f e rta nos dice q ue e l p r ecio y ] a 

can tid a d o f rec ida ve r· l an e n razon di r ecta, es de ci r , a mayor prec io 

m a y-o r p r o d u c c i 6 n y v i c e v e r s a . 

La ofer ta teoricamente est~ de te r mina d a por un conju nto de­

vari ab l e , Por lo tanto va a e sta r e n fun cion de: 

1 • E 1 precio e n e 1 mere-ado de l p roducto a con s ider a r 

2 . E 1 est ado t ec n o logico. 

3. E 1 c os to de producc io n de l bi e n a consid erar 

4 . E 1 nume ro de p r oductor e s. 

s. Los suc e d~n eos 

6. Los prec i os de otros productos qu e pued en s e r produci dos 
co n lo s mi s mos recu rsos. 

Genera lmente se est u d i a l a relacion e nt ree~ ]a c an t idad 

que l o s p rodu c tores e st§ n d i s pu e st os a vend e r y el precio de-me rc a ­

do d e l produc to en cuest i on , con el su puesto d e qu e l as demas varia 

bl e s perman ece n con sta nt es . 

Un cam bi a en l a c a n tid ad ofr e cida c o mo res ult ado de un ca m­

b i a en el p r ec i o de mer cado se repr e s enta por un mo v i mi e nto a lo l a r 

go de Ia curva de ofer ta , l o mi s mo provoca un cam bi a e n otra v a r i a­

ble que no s ea el p recio de l me r c a do . 

S i e l pre ci o del p r odu cto au me nta, e l in cremento de l p r e ci o 

p ue de se r re p r ese ntad o co mo un mo vi mi e n to a lo la rgo de la cur va de 

o f e r t a e n f o r m a p o s i t i v a . Y v i c e v e r s a , s i ~ 1 p r e c I o. d e 1 p r o d u c t o b a 

j a . 

Un camb i a en a l guna o tra va ria ble q ue no sea el pr ec i o mar­

cado de l produ c t o e n cues ti on, i mp lica u n cambia en I a ofer ta rep r~ 

se nt a do gr~ficame nt e c omo d e splaz ami ento de la curva de ofer t a hacia 

la derecha, y h ac ia arriba o a l a de r ec ha y h ac i a abaj o . 



- 23-

ha s t a Jl ega r a un a nueva pos i c i on. 

La causa mas i mporta nt e~ de l as variaci o nes de l a producci6n 

so n l os p rogresos tecnol6glcos q ue se manif i esta n en nuev a s procedl 

mi e nto s d e produccion, aparic i 6n de n u vos product o s y cal idad de 

los p r o du c t os. Esto impl ica que I a curva de oferta se ha desplazado 

ha c ia la derec ha y hac i a arr i ba. 

Po r otr a parte cuando los costa s de p r oducci6n , t a mb ie n oca 

siona n u n desp l azami e n to e n la c u rva de oferta, si estes sube n l a 

ofe rt a baja y I a c urv a de o f er ta se desp l a za hac i a l a i zq uierda y -

s i l o s c os tas bajan la o ferta aumenta y l a cu rv a se d e s plaza hacia­

l a de r ech a . 

En c uanto a l nume r o de productor es s i este a umenta , esto 

ocasion a un dep l az am ie n to de I a cu r v a de of er ta hac i a la der ec ha, 

y viceve r sa, c ua n do e sto s ucede c a usa un desplazamiento de la c u r v a 

de ofer t a ha ci a la izqu i erd_a. 

Respec t o a l os prec i os de o t ros p r oducto s que p ueda n ser 

pro ducidos co~ l os mis mos recurs o s, es dectr, cu ando un pr o ducto es 

mas com e rc i a l q ue otr o s e da un a incl inac i on de l o s prod u ctores ha­

c i a el pro d u c to mas rentab l e, es t o ocasiona un des plazam iento de la 

cu r va de ofe r ta ha c ia Ia i zqu ier d a del producto menos co me r ci. al po.::_ 

q ue es t e se va ha dejar de prod uci r e n cierta medida . 

La cu rva de ofert a del producto m~s r entable se va ha d e s 

plazar hacia la der ec ha por el in c remen t o del numer o de produ c to re s 

qu e se ded i caran a produc ir este co n los mismos r ecursos . 

En r es ume n un camb ia en e l p r ec i o del p roducto produce u n -

mov im iento a l o l argo de Ia curva de o ferta, y un cambia en a l g un a­

d e l as otras va r iables ocasiona un deplaz am ie n to de la curva. 
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4 .1. 1. Mod e lo t e6 rico de la Func i6n de Ofer t a . 

En el campo de la t e orfa eco n6m i ca se hac e us o de modelos 

econ6m i cos y de funcion e s matem§tica s, p a ra c uant ificar los f en6 me ­

nos econ6micos e n es te cas o l as ofert as . 

Un a vez ide nt if icadas las varia bles que teoric a me n te influ­

ye n s abr e las ca n t ida des ofrec id as en e l me rca do del produ cto, se -

establ ece e l modelo t e 6rico de of e rta : 

dond e : 

0 . f ( p p ' T c 
p 

N 
p p op ) 

Donde: 

0 Cant i da d ofre cida e n e l mercado . 

P Precio del producto en cuesti6 n. 
p 

T Estado de la tecno l ogfa con la que es producido 
e l bi e n 

C Costas de produc ci 6n del bi en prod ucid o. 
p 

N NGmero de p rod uctores. 
p 

p 
op Pre c i o de o t r o s p r od u c to s q ue p u e de n s e r p rod u c i ~ ­

dos c on 1 os m i sm os recu rso s . 

En forma ma s s i mp le e l mod~ lo ser§: 

0 X 
n 

0 = Cant id ad o f rec i da en e l mercado . 

X 
n 

=s on las v a r iabl e s explicat i. vas­
de la oferta. 
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4.2. La func io n de demanda 

La demanda es considerada c omo la s oli citud de bienes y se_c 

vicios, por parte de los consumidores, esta solici tud se r eali za d u 

rante cierto l apso y a diferentes precio s . 

La l e y fund ame n ta l de Ia dem a nd a nos d ice que el precio y­

la cantidad dem a nda d a vari a n e n razon i n versa , es decir, a mayor 

precio men or cantid a d d em and ada y vice v ersa a meno r precio mayor 

cant.i dad demandada , esto nos ex pl i ca . el comportami e nto de Ia curva ­

en los ejes cartesianos. 

p 

D 

Q 

donde : 

D Fun c io n de demanda 

P P re c i o 

Q Cant id a d. 

Asf se observ a I a conducta de lo s con.sumidq re s e n e l merca ­

do de un bien. 

De acue rd o al u s o de la demanda e n el me rcad o podemo s a seg~ 

rar que es una fun c i6n ya que dep ende teoricamente de los s iguien -

tes factor es: 
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-L a poblac i on, e s d"e c ir , e l nGmero de co n s umidor-e s que 
desean ese p ro duct o . 

2. - El ing reso del c on sumidor 

3 . - El pr ecio de l produc t o en e studio 

4 .- El precio de l o s b ienes r elaci onados:s ust it ut o s y co mp l ~ 
menta ri o. 

5.- El gusto y p r efere ncia de l o s consumidores . 

La poblaci 6n co mo fact or determinante de la dem a nda. La d e 

manda aumenta o dismin uye p r op o rcionalmente a los aumentos o disminu 

ciones de l a pobla~i6n. 

En e l c aso del in greso, cuando este es mayor, es ma s gran de­

la demanda y se d e s p l aza l a funci6 n hacia la derech a y, vi ce ver sa. 

Como ya se dijo, un a umento del in gr eso desplaza la curva de 

demanda hacia la de r e c ha , el de sp lazam ie nt o e s pa r a l el o cuando l os 

precios -perma nec e n constante s . Este es e l caso de los bienes no r ma 

les, un aumen to en e l ingreso , causa un au me nto en e l c onsumo, y una 

disminuc i 6n de l ing reso cau sa tambie n una d ismi nuci6n en el cons umo 

Un bien normal o supe l- ior es a qu e l pa ra el cual la cantidad­

dema n dada v a ria in versamente con el precio y directamente con e l in ­

gresoreal. 

Tambien pu ede suceder qu e un aumento e n e l · ingreso re a l pue ­

de trad ucirse a u na disminuci6n del consumo de ciertos bi en es como 

es el caso de los ll amados 1 1 infer i ores" . 
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La relaci6n entre precios ~ I a cantidad demandad est~ involu 

crada en la ley bas ic a de la cfemanda y se representa pa r la curva de 

demanda. 

Un cambia en el pr e c l o de l p roducto, causara un c am bia en Ia 

canti dad :demandada representandose como un movimiento a lo l a rgo de 

la curva de Ia funci6n de demanda. 

Si hay un cambia e n otra vari ab le q ue a fecte a la cantidad 

demandada, como el ingreso, habra un c ambia en l a posicion de l a cur 

va de demanda . 

En cuanto a lo s precios de los b ienes rela c i o n a dos; sustitu­

tos y c omple men tari os t arribie'n· influyen en el niv el d e demanda del bi e n 

en estudio. En e l cas o de lo s bienes sustitutos, di gamo s e l cafe y­

te, el aumento de l prec io de uno de e llo s ge nera un aument·o en el 

c onsumo del otro . 

En el caso de los bienes complementarios: c o mo e l caf e y e !­

az.Gcar, se da una rel ac i6n opu est a . Cuando el precio del cafe sube,­

disminuira el consumo del mismo y e n consecue nci a menos ca ntidad de­

azGcar, entonces l a cant id ad demandada de az Gcar ha di s min uldo. Pero 

sl el precio del cafe baja p r obablemente aum e nt ara s u demanda y por­

consigutente la demanda de azucar. 

Por ult imo, los gustos y pre ferenci a s de l os co n su midore s , 

Ia demanda por persona de l os distinto s b i e nes no dep e nd e e x c lus i va­

mente de factores econ6micos, si bien e sto s son nor ma l ment e lo s que­

mas repercuten e n este sentido. Existe , ademas, toda u n a gama de f ac 

tores de d ist i n t a nat ural eza que, si bien origin an ' c ambi os relat i va­

me n te mas l entos y de efecto s menos pr e cisos o cu antificabl e s sobre­

la demanda , inciden tam bi en en este a specto, tal e s como lo s hab itos , 

pr eferencias, forma de vi da , creenc ia s , as pec t o s sa nit ar io s , etc. 
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E s t o s f a c t o r e s d e t e r m i n a n e l n i v e .] de l a de m a n d a y l a c a n t i 

dad dema ndad a para cad a b ien y para c ada perso na. La demanda d e me r 

cado s e obtiene sumando horizontament e todas l as demandas individu a 

l e s. 

4.2.1. Mod el o teor i cos de Ia funcion de Ia demand a. 

Una vez iden t i fi cad as las vari ables q ue teor i ca me nte influ­

yen s o bre Ia cantid a d demandada en e l me rc ado del bie n e n es tudio,­

s e e lab or a el modelo teor i co de de manda: 

D ::; f p 
p 

PO B GyP , p 
s c 

dond e: 

D = Demanda de l product o 

P Pr eci o d e l producto e n est u d io . 
p 

I lngreso de los consumidores. 

POB Pob lac i 6n co n sum i dora . 

GyP Gust os y pre f e r e n cias de los consumidore s. 

p 
sc 

Los pr ecios d e los b ienes su st itutos y com ple me n­
tari os. 

En for ma mas s i mp! ifica d a e l mo de l o q ueda: 

D = f 

dond e: 

X 
n 

D = Canti dad demandada en el mercado 

X 
n 

=son l as va riabl es expll­
ca t ivas de Ia de manda . 
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4 . 3. Ec on bmetrfa 

La e c o no me t rl a es Ia i ntegraci6 n de l a teo r la eco no mi ca , l as 

mat ematicas y l a estad l stica con el proposito d e proba r h i potesis 

so b re fe.n6meno s e co n6micos , ~ estimar coefi c ientes d e r e l aciones eco n 6 

mi c a s, y p rede ci r f u tu r os valor e s de va ri ab l es o fe n 6menos e con 6m i­

c o s. Por e j emp lo la ec o nom e t rl a se p u e de apl l ear a Ia econom f a, en ­

a s pectos co mo I a te o r l a de la dema n da , I a producci6n, la inve r sion, 

el consum e , y o t r o s campos de la i n vest i g aci on e con6mica. 

La te orl a e con6mica fo r mul a h i pot es is t eor ic as . Por e jemplo 

se sost i ene qu e u n a baj a en e l precio se traduce e n el aumento de 

l a demanda d e dich o b i en, si n propo rc i o na r una med ida n G m~r i ca de 

es ta r e l acion . La econometrla pro p orciona e s t ima cione s nume r i cas en 

much a s de las t eorfa s ec onom i cas . La econ om f a matem§ ti c a e xpresa l a 

teor f a econ6mica e n forma ma tem§tica p o r med i o d e ec ua c i o nes, s i n 

med ir o ver ifi ca r l a teor la . La estadisti ca s u minis tr a l a reco le c­

c i o n , pr o ces am i e n to y pr es e n tacion de l o s d atos eco n o mic o s. 

La i n~e st igac i 6n econome t r i ca, gener al me nt e, c omprende l as­

t r e s eta p a s s i guiente s : 

1 . Modelo ec on om i co. Re pre sentac i on s i mpli f i cada de I a re alidad , 

consis te e n espec ific a r mode l o o enunci ado d e I a h i potesis en 

fo r ma d e una ec u ac i on exp ll ci ta, ju nto c on la s ex pecta t i vas t e6 -

ricas so b re e l s i g no y tma i'i o d e lo s par amet re s d e I a func i 6n . 

2 . Mod e lo eco n ometr i ca . Una v ez r e co l ect a dos lo s dgtos de las v a ria 

bles de l mode l o se prec e d e a e stimar lo s coeficien tes de Ia fun ­

ci on, c o n t ec n i c as e c o no met r ica s apr op iad as . 

3 . Ver ifi cac i 6n . Eval ua·ci:cn, de lo s coe f i c i e n tes esti mados e n base -

a cr i te r ios e c on6mico s, es t a d f st ic os y econom~ tr i cos .. 
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La confi rmaci6n o re f utaci6n de l as t e orlas econ 6mic a s, basa n 

dose e n d at os emp iri co s , s e f u ndamenta en la l la mada 11 i n f ere n c ia 

estadlst ica 11
• 

4.4. Uso s de l a r eg resi6n. 

El analisis de regresio n e s tud i a la re l aci6n ca usal entre 

una var i a bl e econ6mic a que debe exp l i carse (v ar iable depend i e nte) -­

y una o mas va r i ables i ndepend i e n tes o ex pl lca to rias . Cuando ex ist e 

so lo u na variab l e indepe ndiente 0 exp l icat o ria, tenemos · r egresio n -­

s im ple. En e l caso mas genera l , mas d e una v ar i ab l e i ndepe n d ie nte o 

e xplicat o r ia , tene mos regresi6n mult ip l e . 

Si supo nemos qu e existe un conjun to de v alores p a ra l ava ­

riable Y que depen den de otro con jun to de valores que forman la v a ­

r ia b l e X , ento n ces, s e puede es t a b lecer un mode l o de compo r tamie n-

t o de Y co n resp ecto a X. 

Y in~er s ecc i 6 n + coe fi c ient e (X) 

Cuando se traza Y e n re l aci6n a X se obtiene un diagra ma d e 

disp e r s ion co mo e l si g udente ~ 



y 

.. 

. ' 

X 

. ~ . .. . 
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Para un es timad or de Ia ecuaci on d e Ia lin ea re ct a que ma s­

se ajusta a los puntas en e ste diagr ama de dispe r s ion, se usa Ia re 

gresion. Conocidos los valores d e X y Y pa r a Ia ecua c ion y a e st ab le 

cid a , Ia r e gre s ion dara el coeficient e Ia pen di e nte de I a lin e a y 

I a int e r sec cion . 

Si co nsid er amo s qu e un modele eco n om~tr i co e s una s impl; 

fic a cion de Ia reali d a d, e nto n ces oc ur ren e rror es d e ob se rvacion 7 -

y/o medicion, errore s qu e result a n par dos ca us as : 

a) los errores debidos a fa lta de i nclu i r va r i ab l es que in ­

fluyen en e l fenomeno . 

b) l as que result a n d e e scoge r una forma de e c uac i on qu e re 

presenta con i nexa c titud I a relacion v e rda d e ra. 
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Un modelo e stadlstico , q ue re pr esen ta un a regres i on multiple 

es el siguiente: 

y 

dond e : 

+ E; 

Las Y's y las X' s son n Gm e ros que pueden se r obs e rv a do s 

Las B' s son valo re s desconocid o s, y ge nera lm e nte no - ­

obse rva bles, y para los cu a les dese amos te ne r estima 

ciones. 

t es un error qu e s e h a int ~ od u c ido en e l mod e lo e n e l 

que se conside ra q ue la variabl e Ye s e xplicada r por k­

varfabl e s y un t~r m ino de er r or. 



.-J 3 .. 

Los supuestos para que est e model o funcione son : 

a) La esperanza d e l i-esimo t ermino de error e s igual a cero 
pa r a toda i ; 

E ( s .) = 0 ; para toda 
I 

b ) La esp eranza de l cuadrado i-esimo termino de error es.:.. 
igual a la var i anz a , par a toda i ; 

E 
2 

( E: • ) 
I 

2 = <r ; para toda 

c) La esperanza del i-es im o term i no de e rr or e s igual a cera 
para toda dif e rente de r . 

E ( s . E: ) 
1 r 0 ; p a ra toda d ifer e nte de r 

Es t os supu es to s s e cono ce n com o el model o gen eral d e las 

hipotesis lineales. 

La f or ma de cal c u l ar una r eg r e si6 n mu ltipl e p ued e hac e rse ma 

nual me nte o con c omput a dora , e n e l pr e se n t e t rab a j o se r e a l iz6 com­

put a c i on a 1 men t_e . 
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En terminos general es pa r a d a rno s c ue n ta s i el a j u ste del 

mod e l e li nea l ge neral fue b u ena o ma lo , d ebemos fi ja rno s en e stadfs­

t ic os como lo s si g ui e ntes. 

a ) E l 

var iaci6 n e n 

1 o , R
2 

'puede 

c oe fi ci ente de r eg r es i6 n R
2 

) , este m ide que ta n ta -

la v ar i ab l e dependiente pu e de se r expl ic ada par el mo de 

variar de 0 a 1 y entre m ~ s alto s ea e l v a l o r de R
2 me~ 

j 0 r est a r a a j u st ad 0 e 1 mode 1 0 . 

b) La F ca lcu lada, e s comparada con Ia F tabul a r , Ia cu a l se 

calcu l a a un niv e l de si gnificancia del 0 . 0 1 y del 0.05 hac ie n da re­

f er e ncia a la s ta bl as c orr es po ndient e s d e F, e nt o n ce s si resu l ta s e r 

mayor q u e la F ta b ular a los dos niv e l e s d e signi fic a ncia, Ia p ru e b a 

r es ul ta ser a lta me nt e si g n i fi ca t i va y l a hi p6 te s is de q ue b i = 0, s e 

rechaz a, pa r l o que se acepta e l mo dele. 

c) La prueb a de T , pa ra ver qu e vari a bl e s resu lt ar on s e r si_g_ 

nifi cativas en e l mode le. 
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V. METODOLOG lA 

5.1. t-la rco de r eferenci a 

La p r e s e n t e i n v e s t i g a c i o n e s t a r e f e r i d a a 1 me r c a do d e, 1 c a f e 
en Me xico, con I a finalidad de estimar I a oferta y Ia dema n da de - ­

este producto. 

La raJ izaci on del prese nt e t r ab aj o se I le vo a ca bo con el 

siguiente procedimi ento: Se realiz o u na revision bi bl io gra fica de 

e l material disponible de e studios na c ionales e in ter na c ionales so­

b re cafe , Ia informacion o bt e nlda f u e a nal iza da co n el objeti vo de­

posee r conocimientos g en erales del mer cad o nacional y mun d i al del 

grano . 

En seguida se pr o c e di6 a r e copilar la i n fo rm acion necesar ia 

para el dilculo de ilos modelos, p roviniendo esta de series c ron o lo­

gica s. 

5 . 2 . Material u ti liz ado 

El materral sobre el t ema del cafe es abu n dante . Se revisa­

ron publ icaciones, estadls tica s y estudios den tr o del ma rco nacional 

e int e rn acio na l. 

Lo s datos q ue se tomaro n en cuenta p ar a pr~ bar emptricame n­

te las h t¢6tesis estadfsti cas, compr e nden el periodo 1 9 60-19~7. 

En el c<:~so de l a ofe r ta, I a i nf ormac ion necesaria fue la si 

guient e : 
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La producci6n nacional de cafe, q ue c orr espo n de a Ia v aria­

ble de pend ie nte del modele d e oferta (OQ ) , f ue obtenida de Consumo­

Aparentes de Productos Agricolas JJ, , lo s dat o s apar e cen en tonela ­

das. La pr i mer vari ab l e i ndependie n te esdi r epresenta d a por ei pre­

cia internacional real del cafe , (PR EI NT) , c o r respon de a l coc i e nt e­

de el precio de cafe verde en el me rcado d e New York ( cafe Mex ico ­

prima lavado) y el indice de precios al mayoreo de l os Es tado s Un i­

do s represntado en dolares de 1 970. Da tos tornados d e las Esta di sti­

cas F inanc i e ras lnternacionales de l Fond a Mon e tario lnternac ional 

ed itad as e n 1983 y 19 84 2/ 

La segunda variable i nd epe n dient e c orrespond e a l a super f i ­

cie c os echad a d e cafe, t amb ien f ue o b teni d a d e Consumes Aparent es ~ 

d e Productos Agricolas, la v ariable en el modele esta repr e sentada­

p o r S UPE RF. 

La in formaci o n u tii i z ada e n la con st r uccion de e l modele de 

de ma nda de cafe e n . Mex ico fue obtenid a de Ia s i guie n te mane ra: 

L a c a n· t i d a d d e m a n d a d a de c a f e , q u e co r r e s p o n de a 1 a v a r i a b I e 

de pendiente del model e (Q
0

) esta re pre sentada pa r el consume nacio­

n a l de toneladas, fDe o b te nida de Consumes Apare nt es de Product os -

Agrf c ola s 3/ 

El consume perdipita de cafe (CON PER) , uti! i za d o como pri 

me,re1 variable expl i cat i va f ue ob t en i do d e la fuente sefia l a da en el ­

p§rrafo anterior . 

1/ SARH. DGEA. Consume Aparentes d e Produ c t os Agrf co las 1~25 - 198 2.­
Mexic o , Sep ti. embre 1983 . 

2 / FMI Estadfstica s F inanc(eras ln ternacionales Ed i ciones del983-1984 

31 op . c i t . 
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La segunda variable utili zada e s l a poblaci6n. Los da t os-­

fu e ron obtenid o s de Nacional Financiera en s u Publi c ac i 6n: La Econ o 

mfa Mexic ana en Cifras 2 / . 

Ot r a de ias variabie s e xplicativa s es e l i ngreso nacion a l 

dis ponibl e y e l fndice i mplicito d e l Pr o du cto Int e rne B r uto de Mexi 

c o en pe sos de 1970. El ingreso Nacionai di s ponibl e e n pes os co­

r r i en t e s c orrespondient e a l pe rl o do 1960-1973 se ob t uviero n de la­

public aci6n Econo ml a Me x i ca n a en Cifr as }_/ y del perlo do d e 1974 - -

198LI de la Secretarf a de P ro g rama c i6n y Presupu es to 4/. El fn di c e ­

d e precio s fmpl ici t os del PI B se obtuvo de 2/ 

La cu a rt a v ar i ab l e utiliz ada es e l pr e c io medio rural (PMR) 

r eal, corres pond e al c oc1·ente d e el 

de prec io s lmpli citos d e l Pr odu ct o 

pr e cio med i a 

ln te r no Br u to 

rur a l y el in dice ­

repr ese nt ado e n p~ 

sos de 19 70. Dato s t orna do s de Nacion al F in a nciera 1/ 

T oda esta in formac i o n fue p r ocesa da med i a n te el s i gu i ente -

Hardware de PC: 

- M i c r o c om p u t a do r a P C s t a n d a r d d e 5 4 0 k i 1 o s B y t e s d e memo r i as 

l mpreso ra Epson FX -286. 

- Di scos bland o s de 5 1/4 pulg. 

Procesador de pa l abras 11 Wor d Sta r 11
• 

Hacien da usa d e l paquete SAS del Ce ntro de C6 mpu to del De ­

partamento de Economi a Agr i col a de l a Un iversi da d Au t 6 noma Chap in g o 

2 / NA F INSA. L a economfa Mexicana en c i fr as Me x i co 10a . . Ed ici 6 n Me xi 
co 1 9 8 8. 

31 NAFINSA . L a Econornf a Mex i cana e n Ci f ras Mexi co 19 81 . 

4/ S P P- I N E G I . 1 0 a fi o s de i n d i c a do r e s e con 6 m i cos y s o c i a I e s de Me xi co 

1/ NAFI NS A. Economfa Mex ican a en Cifr a s Edici6n 19 86 . 
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5.3. Modelos economl:oos. 

De a cu erd o co n l a teorla e c on6mi c a los modelos que se -

espera exp li quen la variaci6n de la oferta y l a demanda del cafe en 

Mexico son lo s siguientes: 

dond e: 

dond e: 

Modele de oferta: 

0 =f ( p 
p ' T ' N 

p 
• p . 

I 
p ) 

op 

0 Cantidad ofrecida en el mercado 

P Precio del prod u cto en es tudio 
p 

T = Es ta do d e l a tecn o logia con la que se produce e l bien 

N Numeros de pr o ductor es 
p 

p 
op Pr e cios de otros p roductos que pued en ser produci 

do s con lo s mismos recursos. 

Mo delo de dema nda : 

D f ( p 
p' PO B 

' 
GyP • p 

sc 

D :=: Demand a de 1 produ cto en el mercado. 

p :=: Precio del produc to en es tud io p 

lngresos de l os c o n s um ido r es 

POB = Poblaci6n. 
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GyP= Gusto s y p referenct as de los c onsum idores . 

P = Precios de los productos sustltutos y complemer1tar lo s sc 

Una ves d e finido s los modelo s t e 6ri co s e iden t ificadas las­

vari ab le s, se determina el tf po de r el aciones que m§ s se a dapt a n a­

estes modelos. Haci~ndose nec esario l a formulaci 6n de d ife re ntes 

clases de funciones, y esc oger entre e l l as I a o las re lacio nes ma s ­

aproximadas al a j uste. Las relac i ones se presentan de Ia sig uiente-

manera: 

Al darle una forma explfcita al mod el e te 6 r i co, se obtien e­

el modele matematico, q ue pued e s e r represe ntado por u na fu nci6n -­

deterministica (qu e puede s e r linea l, cuad ratica, l oga rltmic a , e t c­

tal como los sig uen tes: 

Modele I ine a l 

y 

Modele cu a drat ico : 

y + . 

Modele semilogarftmico: 

Donde: 

Y = va riable dep end iente . 

. + S X + e 
p p 

. + + e 

+ S log X + e 
p p 



s, 

X 
p 
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par~me tro desco nocid os de l model e 
a es tima r. 

variabies i ndependie n tes. 

e = erro r es aleatorios 

Cuando se de fi n en los modelos t e6ri cos y se ide n t ifican las­

vari a bles determinantes, a s f co mo e l p l antamie n to de Ia p r o bab le 

ecuac i 6n que repr e sente e l fen6meno econ6m i co de estudio , se prece ­

de a cor re r el mode le en Ia computadora. 

en seguida s e hace Ia est im ac i 6 n de lo s parametres descon o ci 

dos, que se denominan coeficientes de regres i6n par el met oda de -­

mTnimos c uadr a do s a tr~ves d e e l S A$ ( Sta ti st i ca l Analys is System) . 

De los resul tados de I a computa dor a 9e se l eccion an l os mej o ­

re s mod e los desde el punta de vi sta de Ia t eor f a econ6m[ca y de l a ­

e st ructura casual, En el aspec to esta dl stic o, se t om6 e n cuen ta e l­

c o e f i c i e n t e J e de t e r m i n a c i 6 n ( R 
2 

) , e I n i v e I de s i g rT i f i can c ia de c a 

d a var ia bl e c on I a prueba de 11 t 11
, y pa ra la p r ueba conjunt.a, s eem­

pl ea I a prueba de 11 F11
• 

En e l p r esente trabaj o, s e de se a calcul a r los modelos qu e re 

l acionan, par un ! ado , l a ofe rta d e cafe y pa r otro, Ia demanda . 

Las relacio nes y las vari ab le s qu e se ut ilizan en los mode­

lo s s on las siguient es : 

Tip o d e re l aciones: 

1 • 0 = f X 
8 

, e ) 
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2. l) = f ( )( 1 ' )(6, e ) 

3. D f (X 1 x8 x9, x,o X 1 1 ' X 1 2' e ) 

4 . D = f ( x9, x1o' X 1 2 ' x, ' e ) 

Var iabie s 

U Cantidad ofrecida en e! merca do 

D Can tid ad demandada en el me rc ado 

XJ = Precio de l producto en es·tudi'o 

Xz Nivel de 1 a tecno i ogia 

x3 = N tJ..me ro de producto res . 

x4 Costos de produce i on 

xs Pre c io de ot r os p rodu c tos 

x6 Superfi c ie cos e c ha da 

x7 Rendimiento me di o 

X . = Gustos y pref e r enci as. 
~ 

x9 lngreso. 



pende de 

x10 = Poblacio n 

x11 Precio de l os pr od uctos relaciona dos . 

Xl£ =Consume per ca p ita. 

e =Termi ne de e rr o r . 

La re l a ci6n uno se re fi ere a l a oferta y nos 

: el pre c io del p rod u cto en estudio , el nivel 
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i nd ic a qu e de­

de l a tecno lo 

gla, e l numero de productores, el costo de producc i on, e l preci o de ­

otros pr odu c tos , l a superficie cosechada y del re nd imie n to medi c . 

La relaci6n tr es indi.· ca que Ia demanda depende de -: e l pre -

cio del producto 

l a poblaci6n, de 

en e s tudio, 

l os p r e cios 

con s um e pe rcapfta. 

los gustos y pr e f er e ncta s , e l tngreso,­

de l os productos r e lacionados, y del 

Una vez de fin ido e l modelo e identificado las var i. ables s e 

seleccionar6n la s r elacio nes dos y cuatro por ser l as qu e ma s coin ci 

den con las fomulac i on e s te6r icas ~la nt eadas y so n : 

D 

donde: 

0 = Cantidad o fre ctda en e l mercado 
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D == Ca 11t i dad de ma n dada en e l mercado 

x1 = P r e c i o de l producto e n est udio 

x6 Superficie cosechada. 

x9 lngresos. 

x1o = Poblaci o n 

x12 == Consume percap i ta. 

e == Term i ne de e r re r . 

Las fun c ione s r e sulta n tes serfan: 

D 

den de: 

0, D =variables depe nd[ entes . 

60 , SJ , S6 , B9 , S10 • B12 ==para me tres a .e stimar. 

va ri able s ind epend ie ntes 

e Termine de e r r or 
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VI. PRE SEN TACION Y ANA L ISIS DE RES ULTADOS. 

Con la informa c i6 n y l a me tod o lo gra de s c rita se el aborar6n 

lo s mod e los e conomet ric os de la p r odu cci 6n q ue s ale al merc ado (o fe~ 

t a ) y de de manda de ca fe e n Mex ico . 

6.1. Est i macion de la of e rta de ca fe 

De los mod e los e n sa y a dos s e o bt uvo l a e cu a cion mas significa­

tiva par a la ofer ta, la c ua l e s la siguien t e : 

QO - 32498.0020 5 + 0 . 19561 PREINT + 0 . 60775 SUPERF . 

don de: 

Q0 can t ida d o f r ec i d a e n e l mer ca do e n ton e lada s . 

PREIN W = .. p re cio intern acio n a l de c a fe· 

SUP ER F su perf ici e cosec ha da. 

De a c uerdo con l o s r e s u l t ados de l mo de le ob te ni do , el pre ci o 

int er n aci onal del cafe y l a superficie co s e chada de c af e ex p l i c an e l 

76 % ( R=0.76) de Ia o fe rt a de cafe en Me xico . 

Los r esult a dos co in ci de n co n las hi p6 tesis es t a dl s ti c as y -­

los si gno s de los coeficient e s de Ia e cua c i6n pl a n t e a da , v e r salid a -

No . de l a c om put ador a. 
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Los result ados indica n que u n aument o en e l p r ecio inte r na -

clonal del ca f e d e un centa v o de dolar CUSD) par 1 ibra , la produ'coi6n ­

de cafe en Me x ico experimenta un a ument o de 0 .19 561 tone l adas. 

La sup e rfici e : cos ec had a indfca que por c a da hect ~ rea en que 

se vea incr e ment a da , Ia prod u c ci6n aume n tar~ en 0 . 60775 tonelada s. 

6 . 2 . Estimacion de Ia demanda de cafe 

La ec ua ci6n mas represen ta tiva par a defin i r l a demanda de 

caf e en Mex ico que s e obtuvo de los mode l o s e ns ayado s e s Ia siguien­

t e : 

Q0 = - 68877.40065 + 500 80 . 47777 CONPER + J .35205 POB + 
0.00 005 lN G - 0.00467 PMR. 

don de: 

Q0 = ca nti da d dema nd a da e n el mercado de caf€ en t o nel ad as -

CON PER co nsu me percapita en Kil oqramos 

POB poblaci6n en miles de habi t antes . 

l NG in g r es o s real (pesos de 197 0) 

PMR = precio med i a rural (pe s os de 1970) 
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Los r e sul tados obte n i do s a traves de el ana lis is de re g r e-

sian i ndica q ue de ac uerd o c o n es te mo d e lo, e I c on sum o pe r cap it a -

de c a f e , 

pl ican el 

!a pobl a ci o n, e l ing r eso r e al y e l prec i o me d ia rur a l 

97% d e Ia de manda de c a fe en Mex ic o (R
2 = 0.9 7) c o n 

e x -

un a 

c o nf ia bi l idad de l 99 %, si'e n do to das la s v ar i a b les estad ls t i camente 

s ign i fica t ivas. 

Estos result ado s , en ge ne r al, est a n acordes c on l as h ip ot e­

s is est a d f stic a s p la n tea das , a sf c o mo los s i g no s de l os coe fi c ien 

t e s de l•a ecuacio n q ue p ru eba n e n for ma satis fa ctori a las hip6tes i s 

plan teq d a s, ver sal ida No .2 de I a computador a . 

AI efe c tuar se I a prue ba Du rbin - Watson a l modelo s el e c ciona -

do, se e n c ontro un valor de " d" 2 . 0. Que al compararlo con l os 

"d 1 1 t a bul ados , Ia p rob ab i' l id ad de q ue aquella fue s e may o r que 11 du 11
-

f ue de l 9 9~ . qu e s i fni f ic a no r echazar Ia hipotesis de que no exis ­

te a ut oc orr e l ac i6n :; 

Los r ~s ulta do s se nal a n q ue u n a urnent o e n el co n surn o perc5p~ 

t a (kgs . ) de c afe, es dec i r de un ki 16g rC1mo par pe r sona o c asiona u n 

au rn e nt o d e 50080.47 7 77 tone l ad as e n Ia canttdad demand a da de cafe -

en Me x i co, e sta va r i a ble represe n ta el efec to de cam bi os en l os gu~ 

tos y pr e f e r e ncias de l o s co n s umi dores . 

La pobla c i o n , ti e ne u n ef ec to posl t tvo r espe t o a l a d e ma n­

d a de c a f e e n Me x ic o , indic a q ue par c ada mi 1 habi ta n t es e n qu e se ­

incr em e nt e I a po b l aci6 n Ia c a ntid a d deman d a d a d e c~f e aumentar a e n -

1 . 35 20 5 t one l ad a s . 

E l ing r e s o de los co n sum id ores que fue rep r esen t ado par !a ­

va ri ab l e in gr e soln actona l di spo n ibl e en pe s os c onstant es de 19 70, 

pres e n ta un e fect o posi ti vo sa br e Ia cant i d a d demandada de cafe, e l 
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modele in d i ca que un aumento de mi 1 pesos en e l ingreso de los c on ­

sumidores, e s ta a so ciado a un a um ento de 0 .0 000 5 ton e lada s en la -­

cantidad demamdada. 

Un increment o en el preci o med i c r ur al de un peso po r tone­

l a da ocasi ona una d is minuct 6n de 0 . 00467 tonela das e n l a can t idad -

dema nd ada de caf€ . 
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VI. CONCLUSIONES Y RE CO McNDACI ONES. 

1. De acuerdo con la import am:c i a de I a cafeticultura en la­

economla mexicana y po r ser el cafe e n lo s u l ti mos afi o s e l princi 

pa l pro ducto agricol a de exp ort aci6n, es importante id e n t ifica r lo s 

fac to res q ue dete r minan la o f er t a y la demanda del cafe en Mex i co y 

v e r la fo r ma como estos debe n t oma r se e n c uenta en I a fo rmulaci 6n 

de l a polltic a ca fe tale ra . 

2. De acue r do con e l mod e l o elegido la s vari a bles que influ 

yen e n la oferta de cafe en Mexico son el p r e ci o int er nacional del ­

caf e mexica no y Ia superf icie cosec hada de cafe . 

3. En el prese nte trabajo se ind e nt if ic 6 q ue los f actores 

que de t e rmin an Ia va riaci6n de la dema nd a de ca fe en Me x ico son : el 

pr ec io medio rural de cafe , e l co n su me percapi ta , I a pobla c ion y e l 

ingreso nacional dispon ibl e rea l. 

4. E l .. princi pal merca do externo del ca fe mex ican o e s: Es t a­

dos Unidos, l o qu e si gni f ica un alt a dependie n cia y t am bien compro­

me t e a la economl a cafetal era mexicana en caso d~ una pol itica co­

merc i a! desfa vorable i mpues ta po r aquel pals. 

5 . De bido a Ia dive rsific a c i6 n de prove edo re s de cafe po r -

pa r te de Estad o s Unido s, la partic i paci6n de l caf e mex icano e n ese­

mercado ha di sminui do y ta mbien a l aume n to e n e l con s ume de c a f e s o 

luble. 

6. M ~x ico generalme nte ex p6ri a cafe ve rd e como mat eria 

p r ima} y no c omo p rodu c to e la bor ado, no pu di endo a s l capta r gran des 

ingre so s por e l con cep t o de v alor a g rega do. 



7. La producci6n de cafe en Mexico e de s t i n a a I a export a c i 6 n 

dejando al mercado i nterno caf e de ma la cal id ad y adul t era do . 

Lo s fac to res q ue afectan I a ofer t a y de manda de cafe en Me­

xico , identificados en este est ud io debe n tomarse en cuen ta en la 

formulaci6n de ia pol itic a agr icola en mater i a de cafe. 

Se debe establ~ ce r una politica de di ve rsifi ca ci6n del mer-

' ca do externo del ca fe mex i cano y promover Ia indust r i alizacion del-

gra na para exportar ca fe ela bo r ado y as i poder incre mentar el manto 

de dfvis as obtenidas po r ese concepto. 

El e stado mexicano debe est ab lecer pollticas c om e rci ales 

q ue ~seguren el abast e cim i ento i nt e r n o de cafe e n cuanto a cant idad 

ycalidad . 
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C U A D R 0 No. 1 

MtXI CO. SUP~ R FICIE PRODUC CI ON Y RENDIMIENTO DEL CAFE 

c I C L 0 SU PE RFIC IE PRODUCCION TASA DE CREC. REND I M I ENTO 
COSECHADA (SACOS DE 60KGS) ANUAL (SACOS!HA ) 

(HAS) 

1959 - 60 285,187 2 003 7. 12 

1960 - 61 304,297 2 100 3. 3 6.~0 

1961 - 62 307,320 2 350 1 J • 9 7.64 

1962 - 63 314,446 2 202 6.3 7.00 

1963 - 64 322,819 2 900 31.7 8.98 

1964 - 65 349, 454 2 650 8.6 7. 58 

1965 - 66 350,059 3 000 l3 . 2 8.56 \ 

1966 - 67 353,978 2 700 - 10 .0 7.6 2 

1967 - 68 3)4,230 2 900 7. 4 8. J 8 

1968 - 69 354 , 835 2 865 1.2 H.07 

1969 - 70 354,587 3 082 7.6 8. 68 

1970 - 71 359,00U 3 200 _3.8 8.91 

19 71 - 72 38i ' 000 3 400 6.3 8.92 

1972 - 73 374,000 3 700 8. 8 9 .89 

197J - 74 37'3. 000 j 550 4. 1 9. 36 

1974 - 75 373 , 000 3 950 11.3 10 .58 

19 75 - 76 374,000 4 200 6 .3 l J .22 

1 ':) 76 - 77 370 ,000 4 000 4.8 10. ~l 

1977 - 78 380 ,000 3 650 8. 8 9.60 

J 978 - 79 356,2~3 3 800 4 .1 10.66 

1979 - 80 419 ,500 3 900 2.6 9.29 

1980 - 81 497' 182 4 100 5. l 12 .00 

19 81 - 82 53Z,5Z7 4 200 2.4 i3 .00 

1982 - 83 581,025 4 560 8.6 13.00 

19H3 - 84 403,000 4 970 9.0 

1984 - 85 456, 000 ~ 200 1/ 4.6 

FUE NTE: INM ECAFE, CO MERCI AL IZACION EXTE RNA DE CAF E, VAR I OS ANOS. 

1/ Est i mado . ..... 
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C U A D R 0 No. 2 

PRODUCCI ON NACIONAL DE CA FE POR PRtNCtPALES ESTADOS PRODUCTORES (miles de sacos de 60 Kgs , } 

EST ADO 1969-70 1970-71 1971-72 197p173 1973-74 1974-75 1975-76 

CHIAPAS 1 211 1 300 J 1 472 1 422 1 440 1 633 1 795 

VERACRUZ 962 945 776 1 155 995 1 158 1 020 

OAXACA 396 375 428 450 446 458 550 
PUEBLA 248 290 347 318 320 343 ll20 

SUBTOTAL 2 817 2 910 3 02 3 3 345 3 201 3 597 3 785 
OTROS 265 290 377 355 349 353 415 

TOTAL 3 081 3 200 3 400 3 700 3 550 3 950 4 200 

EST ADO 1976-77 1977-78 1978-79 1979-80 1980- 81 1981-82 1982-83 

CHIAPAS 1 730 1 515 1 655 1 625 1 710 2 129 2 015 
VERACRUZ 1 000 974 1 044 1 045 1 040 979 984 
OAXACA 520 420 514 440 430 794 714 
PUEBLA 400 376 405 340 380 700 552 
SU BTOTAL 3 650 3 285 3 618 3 450 3 560 4 602 4 265 
OTRO S 350 365 382 500 540 610 944 
TOTAL 4 000 " 

3 .650 4 000 3 950 4 100 5 212 5 209 

FUENTE: 1969/70- 1980-81. INMECAFE . Comercial izaci6n Externa del Cafe Mexicano . 
1981/ 82- 1982/83 DGEA, SARH. Consumo Aparen t es de Prod ucc i6n Agrfcola s . 
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C U A D R 0 No. 3 

MEXICO, PRO DUCCION Y CON SUMO HJTERNO DE CAFE. 

( MILES DE SACOS DE 60 Kgs.) 

CICLO PRODUCC ION EXPORT A % CONSUMO l/ % CONSUMO (Kg s) 
ClONES INTERNO PERCAP ITA 

1960-61 2 100 450 
' 

69.0 600 28 . 6 1.0 

1961-62 1 350 1 584 67.4 820 34.9 i.3 

1962-63 2 202 1 232 55.9 950 43. 1 1.4 

'1963-64 2 900 1 587 54 .5 1 100 37.9 1.6 

1964-65 2 650 428 53.9 1 239 46.8 1 . 7 

1965-66 3 000 1 591 53.0 1 300 43.3 1.8 

1966-67 2 700 1 373 50.9 350 50.0 1. 8 

1967-68 2 900 1 444 49.8 1 l100 48 . 3 ].8 

1968-69 2 865 1 478 51 .6 450 50 .6 1.8 

1969-70 3 082 1 627 52.8 1 450 47.0 1.7 

1970-71 3 200 1 511 47. 2 1 5.12 47.3 1.7 

1971-72 3 400 1 663 48.9 1 550 45.6 1 . 7 

1972-73 3 700 2 409 65. 1 1 500 40 . 5 1 .6 

1973-74 3 550 1 855 52 .3 J 71 0 48.2 1 ,8 

1974-75 3 950 2 272 57. 5 1 650 41.8 1. 7 

1975-76 4 200 2 883 68.6 1 300 30.9 1 . 3 

1976-77 4 000 1 948 48.7 1 400 35 .0 1 .4 

1977-78 3 650 1 737 47 . 6 400 38.4 1. 3 

1978-79 4 000 3 070 76.7 1 400 35. 0 1. 3 

19 79-80 3 950 2 290 57 . 9 646 4J. 6 1.5 

1980-81 4 100 1 952 47 . 6 730 42 . 6 1 . 6 

1981-82 4 200 'I 846 43.9 .1 754 41.7 1. 3 

1982-83 4 560 3 110 60.2 1 650 36 .2 1. 3 

1983-84 4 970 2 904 58.4 1 662 33.4 0.7 

1984-85 

FUENTE: INM ECA FE, Comerc ial izacion externa del cafe mex icano , va r i os afios. 

j j tdh~umc ln tarnc•Produ cci8n-
€ I a~ til'lel es. 

Exportaci6n + Existenc ias lnicial es- Ex is te n-



FORMA 

DE 

CAFE 

SOLUBLE 

TOSTADO 

C U A D R 0 No. 4 

MEXICO, CONSUMO REAL DE CAFE Y ADULTERANTES EN 1963 1/ 

CON SUMO 

(EN TO­

NELADAS) 

9 816 

1 72 ] 52 

EQU IVA LENT E 

EN CAFE 

V E R D E 

490 800 

3 375 529 

(100 . 0%) 

CON SUMO 

REAL 

950 000 

(24. 6%) 

CON SUMO DE 

ADULTERAN­

TES 

2 916 329 

(75.4%) 

FUENTE: INMECAFE , Comercia l izacion externa del ca fe mex ica no. 1964 . 
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BANCO DE ME XICO. Encuesta sabre ingresos y gastos famil iar es 1963 
Mexico, 1966 

1/ Para Ia convers1 on del cafe so l ub l e y cafe tostado (tone la das) a su 
equivalente en sacos de cafe verde se uti] izaron los coef ic ien tes : 

SOLUBLE 

TO STADO 

3. 0 

I 85 . 0 



FORMA 
DE 

CAFE 

SOL UB LE 

TOST.A.DO 

y 

MOLl DO 

TONE LA­
DAS 

9 816 

172 152 

C U A D R 0 No.5 

MEXICO, CONSUMO ANUAL DE CAFE TOSTADO Y SOLUBLE 1/ 

EQUIVALENTE 
EN SACOS DE 
CAFE VERDE 

490 800 

3 905 148 

4 395 948 

% 

12.6 

87 . 4 

100.0 

TONE LADAS 

5 700 

51 324 

EQUIVALENTE 
EN SACOS DE 
CAFE VERDE 

285 000 

017 926 

1 302 926 

-57-

% 

21.9 

78.] 

JOO.O 

FUE NTE: Datos e l aborados en base a: 

BANC O DE ME XICO . Encues t a sob re ingresos y ga s to s fam i li a re s en Mex ico 1963, Mex . 1966 

BANCO DE MEXICO . Encuesta sobre ingresos y gastos famil ia res en Mex ico 1968, Mex. 1974 

1/ Pa ra la convers ion de l cafe solu ble , cafe mol ido y tostado (tonelad as l a su equival ente en 
sacos de cafe verde, se util iza r6n los coe f ici entes: 

SOLUBLE 3.0 

TOSTADO 

y 

MOLl DO 

1. 19 



A ;;j 0 

1960 
1 9 6 1 
1962 
1~63 

1 9 6 '"* 
1965 
1 966 
196 7 
1968 
1969 
1970 
l 9 71 
1 9 7 2 
19 7 3 
1974 
19 7 5 
1 9 76 
1977 
1978 
l 9 7:1 
1980 
l 9 81 
1982 
1983 
19~4 
] 9 8 5 
] 9 86 

C U A D R 0 No . 6 

PREC IO MtD IO RURAL DE CAFE EN MEXICO . 

(peso s corr iAntes) 

p /1 R (p e sos po r 
toneladas) 

7 61 1 
7 ~49 
7 646 
b 02 4 
8 078 
7 92 3 
7 9 81 
7 561 
7 62 1 
8 195 
9 432 
8 468 
8 51 0 
9 364 

] 1 1 3 1 
1 3 973 
47 133 
46 310 
48 693 
47 9 72 
46 2 81-
55 298 
60 250 

j 51 123 
9 1 797 

630 712 
2 85 588 

- 58-

FUENTE: 1960-19~2 J SARH.DGEA. Consume aparent es de productos 
a g rfcol a s, 1925-1982 , Se pti em bre de 1983 

1982-1986, NAFINSA. La economfa Mexica n~ en cifr as l Oa 
e dicion Me xico 19~8. 
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C U A D R 0 No. 7 

IMPERF ECC IO NES DE LOS CA FES DE MEXICO Y CENTROAMERICA EN NUEVA YO RK. 

NUMERO DE GRANOS EQUIVAL ENTE A IMPERFE CCI ONES 

BLAK BEANS (G RANO NEGRO) 

SOUR BEANS ( GRANO AGRIO) 

POD 0 CHERRY (CEREZA) 

5 SHELLS (CONCHAS) 

5 BRO KEN OR CUT (QUE BRADOS 0 MORDIDOS) 

2 a 5 PARCIALMENTE NEGROS 0 PARCIALMENTE AG RIOS , DE PENDIENDO 
EN QU8 CA DA GRANO ESTE DECOLORIDO Y DANADO. 

5 FLOTERS ( VANOS) 
\ 

3 SAM LL ST ICKS (PALOS PEQUENOS) 

~EDIUM STICK ( PAL O MEDIANO) 

LARGE SilCK (PALO GRANDE ) 

LAS PIEDRAS SE UBICAN EN LA MISMA CATE GOR IA 
QUE LOS PALOS. 

2 a 3 HULLS 0 HUS KS ( CAS CARA 0 DESPERDIC IO) 
DEPENDI ENDO DEL TAMANO . 

2 a 3 PARCHMENTS (PER GAMIN OS) DEPEND IENDO DEL TAMANO 

FUENTE : ROCHAC, A. , Diccion ario de l Cafe, Mex ico, 1964 

j 

2 a 3 

J 



CUADRO No . 8 • EXPORTACIONES TOTALES DE CAFE DE LOS PRINCIPALES PAISES PRODUCTORES 
(MILES DE SACOS DE 60 Kgs ) 

PAIS 1974 1975 1976 1977 1978 1979 19 80 1981 1982 1983 

BRASIL 13 . 279 14 . 604 15 . 602 10 . 083 12 . 551 1 2 . 010 15 . 209 15 . 704 17.207 17.845 
COLOMBIA 6 . 906 8 . 175 6 . 290 5 . 323 9 . 034 11.1 31 11.103 9 . 058 8 . 852 9 . 210 
COSTA DE MARFIL 4 . 346 4 . 096 

s 
5 . 547 4 . 021 4.0 93 4 .620 3.606 3 . 968 4 . 650 3 . 975 

INDONESIA 1 . 797 2.168 2.106 2 . 51 5 3 .460 3 . 607 3 . 620 3 .553 3 . 650 4 . 038 
MEXICO 1 . 992 2 . 392 2.75 1 1.783 1. 970 2.9 90 2. 185 2 . 022 2 . 081 3 . 012 
EL SALVADOR 2.5 54 3 .062 2 . 666 3 . 015 2 . 347 3 . 390 3.032 2 . 041 2.215 2 . 796 
UGANDA 3 . 121 2 . 943 2 . 552 2 . 200 1 . 895 2 . 384 1. 815 2 . 139 2 . 898 2.405 
GUATEMALA 2 . 215 . 2 .158 2 . 142 2 .1 73 2 . 204 2. 582 1. 578 2.074 2 . 432 1 . 988 
COSTA RICA 1. 488 1. 274 1. 09 1 1. 187 1.41 2 1.625 1 .1 83 1 . 585 1 . 589 1. 784 
CAME RUN 1.669 1. 623 1. 641 1. 159 1 . 378 1. 718 1. 523 1 . 603 1. 605 1. 568 
ECUADOR 988 1. 072 1. 531 923 1.638 1 . 419 969 1.101 1. 521 1 . 415 
ETIOPIA 936 923 1.190 833 1. 1 56 1 . 447 1. 258 1.434 1.399 1. 550 
KENIA 1.183 1.104 1. 262 1. 534 1.41 5 1. 278 1. 324 1. 341 1.641 1.402 
HONDURAS 51 5 812 722 599 958 1.101 947 1.1 32 958 1. 238 
ZAIRE 1.189 1. 024 1.41 5 1.139 · 1. 275 1.026 910 1 . 082 1.1 25 1.080 
NICARAGUA 557 674 802 802 877 923 826 855 814 1.101 
SUBTOTAL 44 .7 35 48 . 104 49 . 310 39. 289 47 . 663 53 . 251 55 .088 50.692 54 . 637 56 . 407 
OTROS 9 . 958 10.037 9.718 8.06 2 8 . 655 9 . 543 9 . 220 8 . 546 8 .793 9 . 098 
TOTAL 54 . 693 58 . 141 59 . 028 47 . 351 56 . 318 62 . 794 60 . 308 59 . 238 63.430 65.505 

FUENTE: Federaci6n Nacional de Cafeteros de Col omb i a . Boletin de Infor maci on Estadistica Sobre Cafe. 
No. 49 . 1984. 

' ()'. 
0 
I 
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C U A D R 0 No. 9 

EXPORT ACI ONES MEXICANAS DE CAFE VERDE, TOSTADO Y SOL UBL E 
(sacos de 60 Kgs .) 

CICLO VERDE % TOSTADO % SO LUBLE TOTAL 

1962-63 1 I 1 41 , 3 96 92 . 6 39,223 3 .2 50,930 ]
1 232, 006 

1963-6LI 1 1 490, 442 94. 2 37,751 2 . 4 53 ,256 1 I 5 81,449 

1964-65 11 375 , 171 96. 3 49,042 3 . 4 3, 744 1 1 427 ,957 

1965-66 1'517,523 95 .4 61 '869 3.9 11 '353 1 1 590,754 

1966-6 7 1 1 295,354 94.3 54,73 8 4 .0 21,731 1 1 373 ,376 

1967-68 1'354,198 93.8 . 75,792 5.2 13 ,9 79 1 1 443,969 

1968-69 1 I 389 ,3 19 94.0 75,948 5.1 12,650 1 1477,917 

1969-70 1 1 544 , 964 95.0 81 ,J3j 5.0 798 1 1 626 ,983 

1970-71 1 1 402 '034 92.8 100,930 6.7 8,320 1 I 51 1 > 284 

1971-72 1 '502 '570 90.3 148,525 8.9 12 , 494 1 1 663,5 89 

1972-73 2 I 241, 172 93.0 146 '758 6.1 21 '405 2 1409,335 

1973-74 11 744,470 94. 0 110 ' 105 5.9 200 1 1 854,775 

1974-75 2 I) 87, 723 96.3 84,478 3.7 312 2 I 272,513 

1975-76 2~699,23 5 93 . 6 154,695 5 . 4 29,044 2 I 882 ,974 

1976-77 1 1 836,044 94.6 106 ,494 5. 5 5,358 1 1 947' 896 

1977-78 1 I 616 , 459 93.0 93.906 5 .4 26,973 1' 737 , 338 

1978- 79 2 1 932 , 748 95.5 64 , 182 2 . 1 73,074 3 1 070, 004 

1979-80 2 1 108,334 92.0 116,358 5.1 65,391 2 1 290,083 

19 80- 81 '1 1 838,434 94.0 78,126 4. 0 35,846 ] 
1 952,406 

J 981 - 82 1 '73],,200 94.0 74,500 4.0 300 1 1 846,400 

1982-83 2 1 908,200 93.5 125,400 4.0 10,400 3' 109 '800 

1983-84 2 1 633,600 90.6 193 ,200 6. 7 3' 700 2 1 903,900 

FUENTE: INME CAFE: Corne r c i a 1 i z a c i 6 n extern a del ca fe · mexicano. 
Varios afios. 



C U A D R 0 No. io 

VOLUMEN DE LAS EXPORTAC tONES DE CAFE MEXICANO POR SECTORES 

(miles de sa cos 60 1\gs , } 

CI:'CLOS SECTOR PRl VADO (%)_ SECTOR PUBU'CO (%1 TOTAL 
. (VOLUMENJ CVOLUMEN1 

.. 

1969- 70 1 411 86,7 216 13 , 3 1 '627 

1970~71 1 353 8~.5 158 10.5 1 , 511 

1971-72 1 377 82 ,8 28 6 17 . 2 1, 663 

1972 - 73 1 916 79 , 5 493 20,5 2,409 

1973-74 1 220 65,8 635 34,2 1,855 

1974-75 1 330 58,5 942 41 '5 2, 272 

1975-76 1 863 64.6 1 '020 35 ,4 2,883 

• 
1976- 77 1 491 76 .5 45 7 23 . 5 1, 948 

1977. -78 1 204 69 . 3 533 30,7 1,737 

19_78-79 1 996 65. 0 1 ' 074 35 , 0 3,070 

19.79-80 1 411 61.6 879 38 , 4 2,290 

1980-81 1 125 57,6 827 42. 4 1 , 9_52 

1981-82 1 057 57.3 78 9 42 , 7 1,846 

1982-83 1 731 56, 0 1 , 37 9 44.0 '3,110 

1983 - 84 1 946 67.0 958 33.0 2 ,904 

- 62.-

(%) 

1 00 

100 

100 

100 

100 

l 00 

100 

100 

100 

100 

100 

100 

100 

100 

100 

FU ENTE: Insti tuto Mextcano del Cafe, Comercializac ion externa del 

cafe mexi cano, Varios anos , 



C U A D R 0 No. 11-

PRINCIPALES P/U'SES PROVEEDORES DE CAFE VERDE P"E ESTADOS UN IDOS 

lMi l es de sacos de 60 Kgs.I 

PAI'S DE ORI'GEN 1980 % 1981 % 1982 % 1983 % 1984 % 

• 
BRASIL 3 505 19.3 3 243 19 .6 3 372 19.4 3 418 20. 8 3 866 21. 8 
COLOMBIA 3 404 18.8 1. 72 7 10.4 1 710 9.8 1 755 10, 7 2 170 12.2 
MEXICO 1 337 7. 4 1 393 8 .4 1 377 7, 9 1 495 9.1 1 553 8.8 
INDON ESIA 1 315 7.2 1 516 9.2 1 118 6, 4 1 079 6.6 1 030 5.8 
EL SALV ADOR 1 374 7.6 7 99 4.8 9_19 5, 3 1 214 7 ,4 l 052 5.9 
GUATEMALA 926 5.1 645 3.9 844 4. 8 887 5.4 1 118 6.3 
UGANDA 631 3, 5 863 5,2 1 229 7 .l 729_ 4. 4 57 0- 3. 2 
COSTA DE MARFIL 438 2.4 602 3. 6 988 5.7 674 ·4 ,1 l 144 6.5 
ECUAD OR 539 3.0 701 4.2 773 4,4 857 5, 2 961 5.4 
PERU 565 3.1 57 3 3.5 513 2. 9 439 2.7 577 3.1 
ETtOP I'A 406 2.2 547 3.3 578 3, 3 519 3, 2 423 2.4 
REP . DOMINtCANA 343 1.9 35 9 2,2 500 2. g_ 43 0 2 .6 447 2.5 
SUBTOTAL 14 783 81.5 12 968 78 . 3 13 931 80 ; 0 13 496 82 ,0 14 89_1 84 . 0 

-- ~ - --

OTROS 3 37 0 18.5 3 58 7 21.7 3 485 20 , 0 2 953 18.0 2 843 16 . 0 

T 0 T A L 18 153 100 .0 16 55 5 100 , 0 17 416 100,0 16 449 100,0 17 734 100. 0 

FUENTE: G, Gordon Paton. Cumplete Coffee coverage Nos. 8239_ de feorero 6[76 , 8731 de enero 31178, 9232 de fe . 
orero 4[80, 97 30 de enero 28182. 

I 

~ 
va 

I 
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f!)>Rf'tll. DE CAFE 

"RUDO EN GRANO 
, JN CASCARA 

C/H TOS TADO EN GRA 
Nt\ EN EN VASE DE PRO 
DUSC!ON NACIONAL -
C ~ , ~ TOSTADO Y MOLl 
DU {NO ES PE CI FTCADO) 
C 'ifi C RU DO EN GRANO 

CON CASCARA 

C:~.FE T OS TADO-~\OLIDO 
Fl ENVASE MET/\L ICO 
\tCERRADO HERr~ETICA­
''i NTE, CUYO Pf'{) EN CJil'A 
,· ~VASE HASTA 3 Kg.) 

tXTRACTO DE CA FE CON 
CAFEINA ,LI QUIDO 0 EN 
POLVO SOLUBLE EN CUAL 
q.Jl ER EN VAS E ( EXC EP--
10 VIDRI O) 
CAFE TOS TA DO EN GRA 
f·!O ENVASE NO DETE R-:-

MI NADO. 
CAFE DESCAFEINADO ,-

EN GRANO 
EXTR AC TO DE CAFE -­
SIN C/\FEINA EN CUAL 
QUiEfl ENVASE 

1 

I 
I 
I 

I 
I 

1970 i 

59 ' 149,899 

I 

4'282,504 

20 , 354 

17 
. I 

I 

I 
67,554 

' 8 
i 

- ... -~ 

-, 
I 
! 

C U A D R 0 No. 12. 
EXPORTACIONES MEXICANAS POR FORMAS DE CAFE A ESTADOS UNIDOS 

(Kgs.) 

1971 1972 1973 1974 1975 

72'211,831 67' 810,464 91'034,863 75' 853,603 97'561,907 

5'728,077 8'023,533 8'063,420 4'051,516 5'139,659 

43,923 64 '37 9 47,541 38,127 450 

3 36 , 216 10,634 

21 

186,764 338,823 229,812 

25,2 02 70,000 

10 

5 

1976 

108'693 , 681 

8'078 , 244 

70,820 

7,004 

257 ,108 

_ _ _ L __ - , ....,. ~ -----· -· -.:......--··!.. --~ ---~--

-·-0"'1 
.h 

1977 1978 1979 

76'465,764 83'957,596 112'609, 489 

4'123,488 . 4'165,549 3'158,756 

70,000 6,446 774,984 

·35,000 17,500 55,128 

108,976 375,841 503,910 

T 0 T A L 63'520 ,j36 78'170,62~ 76'262 , 411 99'44~ 79'979,462 1021 782 ,650 11 7'246,85 7 80'803,228 88 1552 , 932 117 ' 150,262 

FUE~ T E : Anuarios de Comercib txter ior de los Estados Unidos Mex icanos. Var ies aRos . 
n i t•.- l r r ii';n ~,, n n ~ · -'1 ·1 rl n r.ct : l t l ;["'~1,..'l c ..... .- ..... .f ~·-- 1! .. .... 



AffO 0 
CICLO 

1 960 
',1 
J2 

1963 
1964 
1965 
1966 
1967 
1968 
1969 
1970 
1969-70 
1970-71 
1971 - 72 
1972-73 
1973-74 
197 4- 75 
1975-76 
1976-77 
1977-78 
1977 -7 9 
1979-80 
1980-81 

' 1981-82 
1982-83 
1983-84 

I 1984-85 

EXPORT. 
TOT ALES 

1'383,841 
1'482,784 
1'565,112 
1'199,078 
1 '772, 545 
1'327,038 
1' 536, 489 
1'290,270 
1'581,838 
1'622,060 
1'413,200 
1' 626,893 
1 '511, 284 
1'663,580 
2'4 09,335 
1'854,775 

I 272,513 
2'882' 9.7 4 
1' 947,89.5 
1 ' 737,388 
3'070,004 
2'290,083 
1'952 , 400 
1 '846,400 
3'109, 800 
2'903,900 

C U A D R 0 No. 13 

EXPORTACIO NES MEXICANAS DE CAFE POR PRINCIPALES PAISES DE DESTINO 
(Sacos de 60 kgs.) 

. ESTADOS 
UN I DOS 

1'127,712 
1'333 , 923 
1'408,441 

934 ,914 
1'487,749 
1'133,596 
1'083,922 
1' 03 3, 277 
1'300 ,339 
1'257,474 
1'038 ,949 
1'215,065 
1'163, 496 
1 1243,311 
1'913,325 
1 '175 '1 04 
1'717 , 071 
1'944,210 
1 '466,429 
1 ' 297, 078 

. 2 I 138) 041 
1'560, 910 
1'390,000 
1' 472' 000 
1'578,000 
1'876,000 

% 

81.5 
90.0 
90.0 
78 . 0 
83.9 
85.4 
70.5 
80. 1 
82 .2 
77.5 
73.5 
74.7 
77 .0 
74.7 
79 . 4 
63.4 
75.6 
67.4 
75.3 
74. 6 
67.6 
68.2 
71.2 
79.7 
50,7 
64. 6 

AL Et•1AN.I A 
FEDERAL 

141 168 
89 311 
66 173 

115 852 
113 658 
105 47 2 

97 240 
83 711 
81 740 

101 142 
95 200 
99 807 
87 018 

112 069 
165 360 
17 5 149 
167 124 
233 765 
147 253 
109 884 

95 784 
111 421 

91 000 
53 000 
46 000 
28 000 

% 

10 .2 
6 ,{) 
4.2 
9.7 
6.4 
8 .0 
6.3 
6.5 
5.2 
6.3 
6.7 
6.1 
5. 8 
6. 7 
6. 9 
9_ , 4 

7.4 
8 . 1 
7.6 
6.3 
3.1 
4.9 
4.6 
2.8 
1.4 
0.9 

ESPANA 

42 342 
55 

3 668 
46 184 
66 257 

2 875 
99 571 
73 555 
88 412 
52 275 
72 991 
77 591 
95 287 
69 225 
60 528 
80 311 
75 826 
65 180 
48 741 
69 802 

110 200 
249 956 

9_9 QOO 
64 000 
18 000 

% 

. 3.1 
0.0 
0.2 
3.9 
3.7 
0.2 
6.5 
5.7 
5.6 
3.2 
5.?. 
5,1 
6.3 
4. 2 
2. 5 
4.3 
3.3 
2.3 
2.5 
4.0 
3.6 

10.9 
5.1 
3.5 
0.6 

BELGICA 

8 001 
2 916 
2 17 0 
9 041 

22 388 
21 254 
15 371 
31 844 
25 201 
61 635 
60 944 
69 538 
43 010 
28 532 
52 893 
53 945 
62 072 

124 420 
68 097 
84 583 

145 762 
126 818 

78 000 
76 000 
62 000 
35 000 

% 

_o. 6 
0.2 
0.1 
0.7 
1.3 
1.3 
1.0 
2.5 
1.6 
3,8 
4. 3 
4. 3 
2.8 
1.7 
2.2 
2.9 
2. 7 
4. 3 
3.5 
4, 9. 
4 .7 
5.5 
3.9. 
4,1 
2.0 
1.2 

FRANCIA % 

20 087 
11 844 
25 021 
54 742 
76 633 
61 9.63 

109 264 
95 074 
52 643 

106 9.84 
93 02 g_ 
82 000 
64 · 000 
43 000 
25 000 

1.2 
0,7 
1.5 
2. 3 \ 
4.1 
2. 7 
3.8 
4.9 
3.0 
3.5 
4.1 
4,1 
3.4 
1.4 
0,8 

OTROs-!-/ % 

64 618 4. 8 
56 579 3.8 
84 460 5 ,4 
93 087 7.8 
82 494 4 . 9 
63 841 4. 8 

240 385 15.7 
67 883 5.2 
86 146 5 .4 

149 534 9.2 
143 619 10. 3 
144 805 8. 9 
110 629 7. 3 
185 431 11.1 
162 487 6. 
t93 633 15 .8 
188 45 7 8 . 3 
4106 135 14.0 
122 302 6.3 
123 348 7.0 
473 233 15.4 
147 949 6. 5 
311 40~~ 15.9 
181 40~ 9.8 

1'380 80~1 44.0 
929 90~1 32. 0 

FUENTE: INMECAFE. Comercia1izaci6n Externa del Cafe Mexicano. Vari os anos 

1/ Ot ros incluye a: 

~/ Incluye a Espana. 

Inglater ra, Ja p6n, Italia, Holanda) Suiza, Suecia, Dinamarca, Checoslovaqu ta , Finland~a, Yugoslavi a, Ar 
gen t ina, China, Israel, Rep , D emocr~tica Alema na, Hungrta, Egipto, Canad8 y Noruega, 

' It-, 
Ul 



C U A D R 0 1~ 

COMPONENTES DE LAS CLAS ES DE CAFE Y DE LOS PRECIOS I ND ICATIVOS DE LA OIC 

CLASE DE CAFE 

SUAVES COLOMBIANOS 

. OTROS SUAVES 

ARABICOS NO LAVADOS 

ROBUSTAS l/ 

TIPOS ESPECIFICOS QUE COMPONEN LA CL ASE 

GOLOMBI A MAMS ~/ 

EL SALVADOR CENTRAL STANDARD 
GUATEMALA PRIME WASHED 
MEXICO PRIME WASHED 
SAN TOS 4 
ANGO LA AMBRIZ 2AA 
UGAND A NATIVE STANDARD 
IVORY COAST SUPERIOR 2 

1/ EN 1967 SE SUPRIMIO EL I VORY COAST SUPERIOR 2 
EN 19 72 SE SUBSTITUYO EL ANGOLA AMBRIZ 2AA POR EL AMBRIZ 2BB 

21 SIG~IF ICA MEDILLIN, ARMEN- fR ~ . MANIZALES Y SEVILL A: REGIONES CAFETALER AS DE 
COL OMBIA. 

FUENTE: GOJCOCHE A M. J.F. EL CAFE: SITUACION GENE RA L EN MEXI CO. 
TESTS PRO FESIONAL , CHAPINGO , 1971. 

.. 

I 

""' 0\ 
I 



C U A D R 0 . No , I 5 

PROMEDl'OS DE LOS PRECIOS CORRIENTES DEL CAFE EN EL MERCADO DE 
NUEVA YORK 

ANO 

1950 
19_51 
1952 
1953 
1954 
1955 
1956 
1957 
1958 
1 959_ 
1960 
1961 
1962 
1963 
1964 
1965 
1966 
1967 
1968 
1969 
1970 
1971 
1972 
1973 
1974 
1975 
1976 
1977 
1978 
1979 
1980 
1981 
1982 
1983 
19_84 

SUAVES 
COLOl-1B I./\NOS 

0. 5340 
0.5883 
0. 5708 
0.5992 

- 0.8008 
0. 6461 
0,7399 
0. 6394 
0.5825 
0.4522 
0.4489 
0.4362 
0. 4077 
0.3966 
0.4628 
0. 4831 
0.4844 
0.4244 
0.4 223 
0.4136 
0 ; 5677 
0.5013 
0.5368 
0. 7019 
0.7635 
0.7782 
1. 3206 
2.3 910 
1.9144 
1. 7411 
1. 95 26 
1. 4242 
1. 4988 
1. 4139 
1 .4935 

(D61ares por 1tbral 

OTROS SUAVES -

0.4840 
0.4840 
0.4466 
0.5 567 
0. 7263 
0.5946 
0,6727 
0.6215 
0. 5017 
0,4247 
0.4213 
0.3753 
0,3587 
0.3510 
0.4433 
0.4569 
0. 4371 
0.3 952 
0. 3946 
0.3757 
0.5196 
0, 4573 
0.4 787 
0.5998 
0. 6713 
0. 5989 
1.1589 
2. 3400 
1. 7 45 2 
1 .5853 
1. 7 488 
1. 2311 
1. 4062 ! 
1. 3051:-; 
1. 4581..l 

. ARAB JGOS 
. NO LAVADOS . 

0. 5052 
0.5424 
0.5404 
0. 5793 
0.7871 
0,5709 
0. 5810 
0.5692 
0.4841 
0. 3697 
0.3660 
0, 3601 
0.3396 
0 . 3411 
0.4666 
0.4478 
0,4134 
0.3846 
0, 3714 
0,38 08 
0.5343 
0, 4854 
0.48 67 
0,6535 
0.7418 
0.7 624 
1.2699 
2.825 2 
1. 9991 
1 . 6259 
2.0936 
1,96:10 
1. 4671 
1 ,4114 
1,5022 

ROBUST AS 

0.4153 
0.4756 
0. 4617 
0. 4922' 
0.6302 
0. 45 23 
0.3835 
0. 4022 
0,4025 
0.3060 
0.2527 
0._1993 
0, 2115 
0.2873 
0. 3639 
0.29.59 
0.3431 
0,3 323 
0,3405 
0' 3190 
0.4037 
0. 422 4 
0. 4385 
0, 4849 
0, 5811 
0, 5685 
1 . 01 48 
2, 2567 
1. 5437 
1.5669 
1. 6228 
1. 0712 
1. 0598 I 
1 ,21812/ 
1. 37272. 

FUENTE: INMECA FE. La comercial i zaci 6n ex terna del cafe mexj_ 
cano. Varios Anos, 

OIC, Quarterly St atis t i cal Bulletin on Coffee No , -
14 Pan American Coffee Bureao. · 

-67-

1
J Prome di o ponderado de 11 0tros Suaves" . Nueva Yo r k y Breme n/ Hamburgo -

As i: Nu eva Yo r k 75 % y Bremen[Hamburgo 25 %. 

2./ Promed io ponderado de Ro busta Nueva Yo r k y Le Havbre/Ma ize l les Asl.:­
Nu eva York 60% y le Hav r e y Matze ll es 40%. 
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C U A D R 0 No. 1 6 

PRINCIPALES ACUERDOS, CONVEN I OS Y CONFE RENC IAS A NIVEL MUND!AL 
SOBRE CAFE. 

A ~ 0 

1 9 0 1 

1936 

1937 

1940 

195 4 

19 58 

1958 

196 2 

196 8 

1976 

1983 

ACUERDOS , CONVENIOS, CONFERENC!AS 

1a. CONFERENCIA IN T ER NAC IONAL SOBRE 
PRODUCCION Y COM ERC IO DE CAFE 

CON FERENCIA PANAMERI CANA DE CAFE-

CON FERENCIA PANA MERICANA DE CAFE 

CONVEN IO INTERAM ERICANO DE CAFE 

CONV ENIO DE CABAL LE RO S SOBRE PRECIO DE 
CAF E 

GRUPO DEL ESTUDIO DE L CA FE 

PACTO DE CUOTAS DE RE TENCtO N 

PRIMER CONVE NtO lNT ERNACtONAL DEL CAFE 

SEGUN DO CONVENlO l NTERNAC t ON AL DEL CAFE 

TERCER CONV EN!O INTERNA CIONAL DEL CA FE 

CUARTO CONVENIO IN TERNA CION AL DEL CAF E 

.. SE DE J 

NEW YORK 
E. U . A. 

BOGOTA, 
COLOMBI A. 

H.A.B ANA, 
CU BA. 

WASCHINGTON, 
E. U. A. 

RIO DE 
JANEIRO 

WASC HINGTO N, 
E. U. A • 

WASCHlNGTO N, 
E.U . A. 

WASCHINGTON 
E. U. A. 

LONDRES 
INGLATERRA . 

LOND RES 
ING LATER RA . 

LON DR ES, 
I NG LA TE RRA. 
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