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PRESENTACION

El presente articulo es el resumen de un estudio mds amplio sobre el maracuya que
realizaron los autores, investigadores del Centro de Investigaciones Economicas,
Sociales y Tecnologicas de la Agroindustria y la Agricultura Mundial (CIESTAAM)
para Apoyos y Servicios a la Comercializaciéon Agropecuaria (ASERCA) durante los
meses de enero y febrero de 1996, como parte de las actividades de investigacion que
ésta promueve para apoyar a los productores rurales de nuestro pais.

El presente articulo se concentra en su primera parte en una breve presentacion de
la fruta y el origen de su nombre; en la segunda, se desarrollan los aspectos mas
importantes del mercado internacional, en particular se analiza los principales paises
productores y la situacion del mercado internacional; finalmente, en una tercera y
cuarta parte, se describe la situacion de la produccion y comercializacion a nivel
nacional para de ahi plantear algunas propuestas.

Chapingo, Septiembre de 1996



¢ QUE ES EL MARACUYA?

El maracuya es una fruta tropical de una planta que crece en forma de enredadera y
que pertenece a la familia de las Passifloras, de la que se conoce mas de 400
variedades (ver Grafica en la pagina siguiente). _

Aunque ¢l nombre del maracuya proviene de una voz indigena del Brasil que
hacia referencia a las caracteristicas del fruto', esta fruta también es conocida como
Fruta de la Pasién®, nombre que hace alusién a la pasion o sufiimiento de Cristo,
debido que en el arreglo de las estructuras florales los colonizadores vieron los
elementos de dicho suceso, y esa estructura se presenta en las diferentes especies que
componen en conjunto la familia botanica de las Passifloras. Su nombre cientifico de
FPassiflora edulis Sims especifica que su fruto es comestible. Actualmente, mas de 40
paises en el mundo cultivan el maracuya en forma comercial.

Esta planta, originaria del Brasil, presenta dos variedades o formas diferentes: la
parpura o morada (P. edulis Sims.) y la amarilla (P. edulis Sims. F. flavicarpa
Degener). La primera, principalmente, se consume en fresco y prospera en lugares
semicalidos y a mayor altura sobre el nivel del mar, en tanto que la segunda crece en
climas célidos, desde el nivel del mar hasta 1000 m de altitud. La dltima es mas
apreciada por la industria gracias a su mayor acidez.

Fn nuestro pais se han cultivado ambas formas de maracuyd, aunque la mas
extendida ha sido la amarilla.

Su jugo es 4cido y aromatico; se obtiene del arilo, tejido que rodea a la semilla, y
es una excelente fuente de vitamina A, niacina, riboflavina y acido ascérbico. La
cascara y las semillas también son susceptibles de emplearse en la industria, por los
componentes que tienen.

' Una de las posibles explicaciones del origen del nombre maracuya es que los indigenas de Brasil
llamaron la fruta "marad-ya", que proviene de fruto "marahu’, que a su vez viene de "ma-ra-i" que
significa "cosa que se come de sorbo”, por lo que la unién de las dos palabras significa "frufo que se
come de un sorbo™; al conocerla los colonizadores, la palabra se degenerd llegando a la que hoy
conocemos; maracuja (en portugués) o maracuya (en espafiol).

En el mundo existe un sinumero de nombres para esta fruta: parcha o parchifa en Puerto Rico,

Venezuela y algunas regiones de Colombia; ceibey en Cuba, lilikoi en Hawaii; couzou, grenedille,
barbadine y fut de la passion en Francia; Passion Fruit en paises de habla inglés; Maracuja y
Passionsfrucht en aleman.
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EL MERCADO MUNDIAL DE MARACUYA’

Principales Paises Productores

Desde Brasil, el maracuya se ha extendido practicamente a todas las zonas tropicales
del mundo. Histéricamente, en la mayoria de los paises la produccién se ha miciado
como un cultivo de traspatio, para el consumo casero; después se ha vuelto comercial
para satisfacer la demanda interna. Ese proceso ha sido mas o menos lento y su
desarrollo en cada pais ha dependido de los apoyos gubernamentales y de los
compromisos con la agroindustria. Australia y Hawaii son los que mas han fomentado
y apoyado la investigacion, posteriormente Colombia y Brasil han hecho aportes
relevantes.

En la ubicacién geografica de las principales regiones productoras. han ocurrido
importantes cambios durante los 1ltimos afios. En 1970, siete paises cubrian entre el
80 y 90% de la produccion que ingresaba al mercado mundial: Hawaii (EUA), Islas
Fiji, Australia, Kenia, Sudafrica, Nueva Guinea y Nueva Zelanda. A partir de los afios
80 se traslada el centro de produccion a América Latina, respondiendo a una
creciente demanda de jugo concentrado surgida en estos afios en Europa, que no fue
satisfecha por los centros tradicionales de produccion. En los afios 90 es el continente
Jatinoamericano el que aporta el 90% de la produccién mundial (ver Cuadro 1y Mapa
1). Por otro lado, algunos paises productores entran en una verdadera crisis como las
Islas Fiji, que recientemente abandonaron este cultivo debido a que sufri6 el ataque de
VIIOSIS.

Brasil®*

El principal productor a nivel mundial a partir de los afios 80 ha sido Brasil. En este
pais se han dedicado a su cultivo 25,000-33,000 hectéareas durante los dltimos afios,
generando el 50% de la produccion mundial (250,000-420,000t). Por sus condiciones
climaticas, en este pais se puede cosechar practicamente durante todo el afio.

3 A nivel mundial no existe ninguna estadistica comercial para el maracuya, lo que dificulta el andlisis.
Algunos paises (Brasil y Colombia) publican informacién sobre su exportacion, no obstante, dicha
informacién carece de actualidad. Por otro lado, los paises importadores integran los registros de sus
compras de fruta fresca, jugo concentrado o natural con los de otras frutas de menor importancia.

4 Informacion directa de M.C. Adelise de Almeida Lima, EMBRAPA, Brasil. Ilvo Manica, Maracuja.
Fruticultura Tropical. Editora Agronomica Ceres, S&o Paulo, Brasil 1981. Abel Reboucas S&o José,
Marcuja. Produgéo e Mercado. Universidade Estadual do Sudoeste da Bahia, Victoria da Conquista -
Bahia - Brasil 1994. FNP, Brasil 1996.
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Su productividad oscila de 1.2 a 45 t/ha, el promedio es de 12 t/ha, sus costos, por
lo tanto, son muy variables, pero en explotaciones orientadas al mercado, en un ciclo
de tres afios, oscilan entre 180-290 US$/t, con lo que se obtuvo en promedio una
ganancia neta de US$ 1,500 por hectirea, durante los ultimos 5 afios. De su
produccién anual, se comercializa el 70% como fruta fresca; el 30 % restante va a la
produccién de jugo fresco y concentrado. Su participacion en el mercado mundial es
de 10% de las exportaciones. En 1995 la produccion de Brasil no fue suficiente para
satisfacer su creciente demanda interna, hecho que se explica por el favorable
desarrollo econémico del pais, aunado a un creciente poder adquisitivo de la
poblacién y a la reduccion ciclica de la produccion. Por esta razon, Brasil se convirtio
en un importador neto de jugo de maracuya.

Colombia’

En Colombia el cultivo comercial se mici6 en los afios 60 y fue hasta los 80 que se
lanz6 al mercado internacional. La superficie dedicada varia entre 2,500 y 7,000
hectareas y el 70% de la produccion se exporta, dejando el 30% para el mercado
interno. El rendimiento medio alcanza las 20 t/ha, marcando la punta mundial, y su
costo medio de produccion, en el ciclo de tres aiios, es de US$ 180/t. Colombia
participa en el mercado mundial de manera variable; en 1993 aport6 del 60 al 70%,
aunque en el 1994 contribuyé solo el 7.3%. En este pais el ICA promovid
ampliamente el cultivo al tiempo que se di6 un fuerte soporte técnico y créditos
accesibles a los productores por parte de la Caja de Crédito Agrario y de la
Federacion Nacional de Cafeteros.

Ecuador®

Ecuador es un pais que recientemente ha iniciado su participacion en el mercado
mundial. A pesar de la caida de los precios internacionales en 1993 y 1994, Ecuador
continud produciendo y procesando jugo de maracuya en volimenes importantes.
Una politica firme de apoyo a la produccion de cultivos alternativos, por parte de las
industrias nacionales y de organismos gubernamentales, permitié que para 1993
hubiera una superficie de 3,500 ha (con una produccion de 49,000 t) y que a finales
de 1995 fuera el Ginico abastecedor del mercado mundial, exportando a EUA, Europa,
Chile, Argentina e inclusive a Brasil. Un aspecto importante es que el desarrollo
positivo de la demanda intema y externa ha propiciado la mejora de las técnicas de
cultivo y los rendimientos unitarios y por ello las industrias proporcionan asistencia

°. Primer Simposio Internacional de Passifloras, Colombia 1992 e Informacién directa AGRINPEX, Santafe
de Bogota, Colombia. Febrero de 1996.

®. RAP. World Market for Passion Fruit, Bethesda, MD, USA, 1995.
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técnica y apoyo crediticio a los productores para poder obtener fruta de calidad
acorde a las necesidades. El rendimiento promedio de maracuya en Ecuador es de 14

t/ha.

Peri’

En Pert este cultivo presenta un ciclo de vida mas largo que en Brasil y Colombia, ya
que se obtienen rendimientos altos aun durante el 5° afio. La productividad media
nacional es de 36 t/ha en un ciclo de tres afios. En 1993, tenia en produccién 1,200 ha
y 752 en 1995. En 1996 produjo 6,000 t, con un costo de 160 US$/t bajo condiciones
de riego. En la actualidad, el 70% de la produccion se destina al mercado en fresco y
30% a la agroindustria.

Oftros Paises Productores

Los cuatro paises mencionados aportan mas del 90% del total de la produccién
mundial. Otros paises mmportantes de Ameérnca Latina son: Venezuela, con una
supetficie de 1,000 ha y una produccion que oscila entre 15,000 y 20,000 t*; y Costa
Rica, que a principios de los afios 90 alcanzo una superficie de casi 900 ha.

Otros paises que fuera del continente americano cuentan con cierta produccion
son actualmente: Kenia, Zimbabwe y Africa del Sur, en Afiica, produciendo
principalmente el maracuya morado con una fuerte orientacion hacia la exportacion
en fresco para Europa; y Tailandia, Malasia ¢ Indonesia en Asia. Todos ellos en
conjunto aportan menos del 7% del total mundial

Caracteristica de Ia Produccion y de los Precios

La produccion del maracuya se distingue por su caracter ciclico y su gran
nestabihidad. La superficie cultivada y produccion varian enormemente afio con aiio,
como respuesta de los productores a la gran variacion de los precios en el mercado.
Cuando el precio del jugo concentrado rebasa los US$ 3,500/t todos los paises
productores reaccionan rapidamente ampliando incontroladamente la superficie y
algunos paises sin experiencia en ¢l cultivo se mcorporan. Como consecuencia de
esto y debido al corto tiempo entre siembra y primera cosecha (6-9 meses) caen en
pocos meses abruptamente los precios (ver Cuadro 2) y convierten la actividad en un
negocio con pérdidas, lo que motiva a los productores a abandonar sus plantaciones.
1996 es en un afio en que todos los paises estan amphando sus superficies debido a
las altas cotizaciones de 1995. Por €l otro lado, cuando los precios son demasiado
altos, como a fines de 1995 y principios de 1996, los paises importadores ya no

’_ Informacion directa, Cerveceria del Norte, Lima, Perld, Febrero 1996.
£ EMDAGROQ, Brasil 1992.



compran sino sustituyen el maracuya por otras frutas y esperan mejores precios
causando finalmente una caida drastica de los mismos’.

Cuadro 2. Maracuya. Evolucion de precios del jugo concentrado y natural
(US$/t), 1980-1996

Aiio Jugo concentrado (50°brix) Jugo simple (12°-15°brix)
1980 10,000

1987 7,700-5,500-5,000% 1,600-2,900
1988 4,500-3,800-3,500* 2,000-2,100
1989 2,400 790-900-1,300*
1990 3,000-3,500-4,500* 1,500-1,700
1991 5,000-5,500-6,000* 1,700-2,000
1992 3,500 nd.

1993 2,000-2,100 750

1994 2,800-3,000 1,000-1,200
1995 3,200-5,300-5,800* 1,400-1,900
1996+ 5,300 1,900-2,040

~ * Evolucion del precio durante trimestre de cada afio, + Enero de 1996.
Fuente: ONU, ICC, Ginebra, varios afios.

El Comercio Internacional

Inicio del Comercio

La historia del comercio internacional de maracuya es reciente, a pesar de que el jugo
(néctar con agua y azicar) habia sido conocido desde hace mucho tiempo en
Australia, Africa, Hawaii y Sudamérica. El cultivo de traspatio no permitié obtener
excedentes exportables antes de los afios 60 y por ello el consumo se quedé limitado
a las regiones productoras, ademas de que no existia la tecnologia para su
conservacion y transporte a cualquier pais. |

La situacion cambi6 con el crecimiento del turismo a paises de zonas tropicales y
subtropicales. Los europeos, sobre todos los alemanes, conocieron bebidas y
refrescos tropicales. La atraccion por lo nuevo, lo exdtico, lo diferente, ha ido en
aumento hasta hoy en dia. Cuando un alimento tiene caracteristicas nutricionales
positivas y va acompafiado por una imagen de “es bueno para ti” tiene posibilidades
casi ilimitadas de ser aceptado.

°_ICC, Fruit Juice Report, Selected European Markets, Ginebra, January 1996, obtenido a través de
INTERNET. :
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Motivados por el creciente interés por el consumo de productos tropicales o
exoticos, algunas compafiias embotelladoras de Europa buscaron diversificar su gama
de productos a partir de los afios 60. Este fue el caso de los jugos de frutas exoticas
como del mango, la guayaba y el maracuya.

Paises Exportadores

Aunque los paises europeos buscaron satisfacer el abastecimiento con la produccion
de Aftica, en la actualidad estos paises practicamente no juegan ningiin papel como
exportadores de jugo y concentrado de maracuyd, siendo los cuatro paises
latinoamericanos, Ecuador Colombia, Brasil y Pert, los que tienen el monopolio del
mercado, al ofrecer casi el 90% de la demanda mundial (ver Cuadro 3).

Cuadro 3. Exportacion mundial de jugo concentrado de maracuya por paises
seleccionados, 1987-1995 (toneladas, SO grades brix)

Pais exportador 1987 1988 1989 1990 1994 1995
Colombia 2,487 3,286 2,068 1,889 270 1,000
Brasil 1,800 2,994 3,877 1,350 2315 248
Ecuador 800 1,100 1,200 1,485 4200 3,000
Pert 1,029 1,178 1,705 1,243 1,207 605
Suma de los 4 paises 6,116 8,558 8,850 5,967 7,792 4 853
Total mundial* 14,000 10,000

*Estimacion

Fuente: Sato, G.S. et.al., Informagdes Econdmicas, vol. 22, nium. 6, Brasil 1992, FNP/DTIC/MICT Brasil 1996. RAP,
USA, 1995 y AGRINPEX, Colombia, 1996 e informacion obtenida a través de INTERNET.

México se ubica dentro del gran nimero de pafses que ocasionalmente
incursionan en el mercado de exportacién. La pequefa superficie sembrada, de hecho,
no permite competir con Ecuador o Colombia. No obstante, durante los tltimos afios
la produccién en fresco resultd demasiado grande para el mercado nacional, por lo
que algunos productores decidieron acopiar la cantidad necesaria (12,000 1 de jugo
natural) para su procesamiento y exportacién. Una juguera especializada en el
procesamiento de naranja, de Veracruz, vendi6 las 3 t de concentrado que se
derivaron de esta accion al mercado norteamericano, en 1994 y 1995.

Paises Importadores

Existen tres grupos de paises importadores de jugo de maracuya, COMO Se aprecia en
el Cuadro 4.
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Alemania es el principal consumidor del concentrado y jugo simple de maracuya a
nivel mundial. En afios de precios bajos el consumo puede alcanzar el 3% del total de
todos los jugos'®. Practicamente todas las embotelladoras alemanas ofrecen néctar de
esta fruta con un contenido minimo de 25% de pulpa. No obstante, el principal uso
que se le da al jugo es incorporarlo a los jugos multivitaminicos o usarlo como
reforzador del sabor de otras frutas, sobre todo del durazno, en jugos mezclados,
yoghurt, quesos, etc.

Cuadro 4. Principales paises y regiones importadores de jugo de maracuya

Participacion Importacion 1992
(%) (t)
Unién Europea 60-70 8,770
América del Norte 20-22 2,960
EUA 12-15 (1,500-1,700)
Japon i 120
Otros 8-20

Fuente: Elaboracion propia con base en estadisticas nacionales.

En América Central y del Sur, paises como Brasil, Chile y Argentina constituyen
mercados que se desarrollan rapidamente para el jugo de maracuya. Por la caida de la
produccion en 1994, Brasil se vio obligado a comprar a Ecuador y a otros vendedores
de 500 a 1,000 t, a una precio de US$5,500 por tonelada.

También Meéxico se ubica entre los importadores de jugo concentrado de
maracuya, aunque en cantidades todavia muy reducidas. A partir de 1994 esta
importando y en 1995 compré6 aproximadamente 12 t, de Colombia y Ecuador para
la elaboracion de un jugo de frutas tropicales.

En Asia aparecieron Japon, Taiwan y Corea del Sur como mercados nuevos para
el jugo, no obstante, su demanda todavia no es posible de estimar.

Perspectivas del Comercio

La demanda mundial de concentrado y jugo simple de maracuyd crecio en forma
constante hasta mediados de los afios 80. A partir de los afios 90 se observa un
estancamiento. Si bien no se dispone de datos confiables se puede estimar una oferta
y demanda mundial entre 10,000 y 14,000 t de jugo concentrado a 50° Brix.
Actualmente, el maracuya cubre apenas el 1% del mercado mundial de jugos,
concentrados y pulpas;, aunque, sin contar a la pifia y a los citricos; junto con el

10 1nformacién directa de embotelladoras alemanas.
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platano y el mango integra el grupo de mayor demanda de frutas tropicales. Su
penetracién en ¢l mercado de los paises industrializados se ha visto dificultada por: la
mestabilidad de su oferta, la gran variacion de sus precios que oscilan entre
US$2,000/t (1993) y US$ 10,000/t (1980) (ver Cuadro 3) y sus altas cotizaciones en
comparacion con otros jugos; ademas, existen otras razones, como las caracteristicas
de su aroma y su sabor acido que son poco conocidos y saturan rapidamente €l gusto
del consumidor, asi como la fuerte competencia con muchas otras frutas tropicales.

El jugo de maracuya tiene una de las peores reputaciones en ¢l mercado
internacional: es el mas imprevisible en cuanto a la oferta y precios y el mas inseguro
para los compradores en cuanto a un abasto continuo. Es decir, presenta una situacion
dificil de resolver que no ayuda a su fomento.

Por todas estas razones se estima que el maracuya dificilmente alcanzara un alto
volumen en el mercado internacional.

12



LA PRODUCCION EN MEXICO

Evolucion Historica

La produccién de maracuya en México ha pasado por varias etapas bien
diferenciadas. Aparentemente, en la inicial se realizaron siembras de traspatio, sobre
todo en los estados de Puebla y Veracruz. A partir de 1989/90 se inic16 su siembra en
plantaciones comerciales, con un alto nivel tecnologico, constituyendo la segunda
fase de desarrollo; fue una etapa en que parecia que el maracuya se difundiria
amphamente como alternativa, ante la crisis generalizada en el campo mexicano.
Esta, sin embargo, no perduré mucho tiempo, sino que termin® aproximadamente en
1993. La tercera etapa, es la actual y se caracteriza por el hecho de que algunos
productores decidieron seguir con el cultivo a pesar del reducido mercado existente y
entraron a un proceso de transformacion artesanal de la fruta, buscando su venta en
forma de jugo, pulpa, mermelada, miel, cdscara en almibar, vino .y licor. Los
productores que persisten en su cultivo y transformacion estan tratando de
consolidarse en sus actividades. Por otro lado, a fines de 1995, se present6 de nuevo
la idea de sembrar maracuya en “grandes” extensiones en Puecbla, Veracruz,
Michoacan y Colima, partiendo nuevamente de la conviccion de que las frutas
exoticas representan una buena alternativa de produccion, debido a los altos precios
obtenidos recientemente en el mercado mundial.

Evolucion de la Superficie

La superficie alcanzé su mdaxima extension entre los afios de 1992 y 1994, con
aproximadamente 125 ha (ver Cuadro 5), concentradas en los estados de Tabasco y
Puebla. Los productores de ambos estados influyeron ademas sobre los de Veracruz,
de manera que en algunos de sus municipios se empezo a sembrar. No obstante, ante
la falta de mercado, muchos productores veracruzanos no llegaron mas alla de la
sicmbra y dejaron en el abandono sus plantaciones (ver Mapa 2).

Situacioén Actual de la Produccion

Todos los productores de maracuya a nivel comercial se caracterizan por tener una
producciéon diversificada. La combinacion tipica que manejan los productores de
Puebla y Veracruz es: ganaderia, citricos y/o café. Algunos han sustituido areas de
café por el maracuya. En Tabasco, se encontré la combinacion con otras frutas
exoticas, como el carambolo v la pitahaya, en explotaciones en que la actividad
principal es la produccion de cafia de aziicar.
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Cuadro 5. México. Superficie sembrada de maracuya en forma comercial
1990/91 y 1996 (en hectireas)

1990/91 1992/93 1995 1996*
Tabasco 2 25 12 18-25
Puebla+ 40 68.5 16 38
Guerrero 0 0 0 5
Michoacan 0 5 0 0
Veracruz 0 4 13.8 16.8
TOTAL** S0 125 50 95

* Superficie planeada. + Incluye plantacion sobre arboles, de nivel tecnoldgico bajo. ** Se aumenta un
20% estimando las superficies no conocidas. Fuente: Informacién directa, trabajo de campo 1996.

Se puede considerar que la tecnologia aplicada por los productores a nivel
comercial es una adaptacion de la tecnologia colombiana y brasilefia. El Cuadro 6
presenta un resumen de las tecnologias aplicadas en los principales paises
productores. Varios de los productores nacionales han hecho pruebas para encontrar
alternativas adecuadas a sus regiones.

Los centros de investigacion (¢l INIFAP, en Cotaxtla, Veracruz y en Tecoman,
Colima; el Colegio de Postgraduados, en Veracruz, la Fundacion Salvador Séanchez
Colin, en el Edo. de México; el Centro de Desarrollo de Productos Bidticos-IPN, en
Morelos v; el Centro Regional de la Universidad Autonoma Chapingo en Huatusco)
se han centrado en la adaptaciéon de diversos materiales genéticos y en la prueba de
las tecnologias conocidas a las condiciones agroecologicas de México. No obstante,
en nuestro trabajo de campo se encontrd que los centros de investigacion tienen poca
relacién y comunicacién con los productores comerciales, a pesar de que se han
hecho intentos por promover este cultivo.

Ante tal situacion, la asesoria técnica que los productores encuentran ¢n sus
regiones, en muchas ocasiones no se basa en los conocimientos especificos
requeridos para el cultivo del maracuya. Se hacen recomendaciones a partir de la
experiencia de la tecnologfa empleada para otros cultivos; por ¢jemplo, el combate de
plagas en los citricos se traslada al cultivo del maracuya. En el peor de los casos, los
asesores son a la vez vendedores de agroquimicos que solo buscan aumentar sus
ventas.

Las principales fallas técnicas que se han encontrado son relativas a las podas y el
empleo de tipos de soporte inadecuados o la falta de una atencion general adecuada al
cultivo.

Los rendimientos dependen del paquete tecnologico aplicado y éste de la
situacion economica del productor y del nivel de asesoria técnica que contrata. Asi,
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que se encuentra una variacion del rendimiento de entre 4 y 40 t/ha, siendo el de 15
t/ha el nivel mas frecuente entre los productores comerciales.

La forma de produccion que parece interesante es la siembra asociada con otras
frutas u hortalizas, como el carambolo, la pitahaya, la papaya, la malanga y ¢l chile
etc., como se esta haciendo en Tabasco, ya que ademas de abaratar costos, el tener
varios cultivos ha permitido que en algunos afios el ingreso haya sido mayor por las
plantas intercaladas que por el maracuyd. Por otra parte, se tiene también una
proteccion del medio ambiente, puesto que la fertibizacion se realiza con base en
composta de cascarilla de cacao y estiércol; el uso de pesticidas es reducido y como
postes se trabaja con tutores vivos que crecen junto con la planta del maracuya. Por
todo ello los costos son menores que en otras regiones. Para 1995 se estima un costo
de $ 14,000/ha y para 1996 de $16,000/ha, debido al aumento del precio del alambre;
no obstante, dichos costos se ubican significativamente por debajo de los de otras
regiones del pais.
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LA COMERCIALIZACION DEL MARACUYA EN MEXICO

Estructura de la Demanda Nacional y Patrones de Consumo

No es posible hablar de una demanda nacional o de un patrén de consumo, dado que
la fruta en gran parte es desconocida. Encontramos solamente tres productos que son
de oferta nacional. Entre ellos, el jugo de frutas tropicales Florida 7 de ZANO-
Alimentos que es una mezcla de jugos de naranja, mango, pifia y maracuya. Los otros
dos productos son un helado de Nest/é y un sherbet de Santa Clara.

Mientras los helados se venden en cantidades reducidas, parece ser que el jugo de
frutas tropicales tiene una buena aceptacion, ocupando el segundo lugar en ventas
después del jugo de naranja, lo que podria animar a ofras industrias de jugo a
incorporar en su oferta un jugo de o con maracuya. Por otro lado, la amplia extension
de la produccion en forma de traspatio y la oferta de los pocos productores
comerciales han creado un importante mercado regional en los estados de Veracruz,
Puebla y Tabasco, y en menor proporcion en el Edo. de México, Morelos y
Michoacan, que estd extendiéndose cada vez mas.

Otro mercado que esta abriéndose son los restaurantes de tipo brasﬂeno e italiano,
paleterias y pastelerias en las grandes ciudades del pais como ciudad de México,
Puebla, Guadalajara, Cuernavaca y Monterrey, y aunque su demanda todavia se mide
en kilos, se observa una tendencia positiva de desarrollo.

Canales de Comercializacion del Maracuya en México

Existen tres canales principales de comercializacion del maracuyd en México:
a) Mercado para el consumo en fresco;
b) Mercado de la fruta fresca para la industria transformadora;
¢) Mercado de productos transformados.

a) Mercado para el Consumo en Fresco

Un maximo de 10% de la produccion se vende para su consumo en fresco. Existen
dos formas de comercializar:

Comercializacion directa:

e Un miembro de la familia (productores de tipo de traspatio) vende la fruta en los
mercados locales o al lado de la carretera.

e Los viveristas de Veracruz y Michoacan venden la poca fruta que tienen en su

puestos de venta. El vivero de Yautepec, Mor. vende directamente en su bodega de
la Central de Abastos.
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e Algunos supermercados estan comprando fruta fresca en pequefias cantidades,
entre ellos la cadena Chedraui del estado de Veracruz y Superama en la ciudad de
Meéxico.

¢ En cantidades reducidas se esta exportando desde Teziutlan, Pue. a Japon.

Comercializacion indirecta: La fruta es vendida a un comerciante 0 a otro
productor, los que por su parte llegan al consumidor final.

b) Mercado de la fruta fresca para la industria transformadora

Aproximadamente el 50% de la produccion nacional de fruta fresca pasa por este
canal de comercializacion. Estas mdustrias obtienen la fruta, tamblen, a través del
canal directo o indirecto de comercializacion.

A la industria transformadora del maracuya pertenecen:

e Industrias productoras de materias primas (para mermelada, puré o jugo, por
gjemplo) como NORELBA de Jalapa, Ver. y ELAN-Alimentos del D.F., que
abastecen empresas del tipo de pastelerias, neverias y otras. Las industrias
mencionadas venden también el jugo de maracuya en pequeflas cantidades para su
consumo directo, por ejemplo, a la Volkswagen y a BANCOMER y ademas para
su posterior transformacion, a otras agroindustrias (SIASPORT, Zamora, Mich.;
Santa Clara, Pachuca, Hgo.; Helados Sibenia, D .F. y otras neverias)

e Industrias de productos finales como, las vinaterfas de Coatepec, Ver. y la
Agroindustria CARLA de Villahermosa, Tab.

| ¢) El mercado de productos transformados

Las personas que se dedican a la transformacion del maracuya generalmente son
productores a nivel comercial, productores-comerciantes y comerciantes. Ante la
dificultad de comercializar la fruta fresca en forma satisfactoria, casi todos los
productores han incursionado en su transformacion artesanal y comercializacion a
nivel regional y en las grandes ciudades del pais. Existen tres agromndustrias
constituidas: Agroindustrias “CARLA” en Villahermosa, Tab., “Productos de Frutas
Naturales Tierra Linda” v “Pérez y Hemandez” en Teziutlan, Pue. El resto de los
productos elaborados proviene de una produccién casera. Las recetas para la
elaboracion de los productos de maracuya son inventos de las familias, que por lo
general experimentan en sus cocinas hasta que llegan a un producto que consideran
de buena calidad y apropiado para su comercializacion.
Este canal de comercializacion comprende dos vias:
e Jugos y pulpas en forma congelada o con conservadores que son vendidos a
pastelerias, neverias y restaurantes a nivel regional (neverias 7opolino en Puebla) o
en las grandes ciudades (VIP’s en Puebla, L.a Michoacana en muchas ciudades,

22



Helados Siberia en el D.F.). Las restaurantes que compran son en su mayoria de
tipo italiano o brasilefio.

e Memmeladas, gelatinas, concentrado (jugo de fruta, agua y aziicar) vinos y licores
que se venden a nivel regional en restaurantes y tiendas. El principal corredor para
estos productos se ubica entre Tezuitlan y la costa de Veracruz; otro, en los centros
turisticos de Tabasco y Quintana Roo. La falta del codigo de barras imposibilita
hasta la fecha su venta en supermercados.

Los Precios en los distintos Puntos de Comercializacion

Desde que en 1990 la fruta de maracuya aparece en los diferentes mercado nacionales
su precio no ha variado, a pesar de la inflacion acumulada durante los ltimos cinco
afios y de la devaluacion en diciembre de 1994. El precio de venta en los lugares de
origen inicia todos los afios, por lo general, con $1.00/kg para después subir a $1.50
en diciembre. Los precios pagados al productor coinciden en las diferentes zonas de
Puebla y Veracruz, debido a que algunos compradores, sean comerciantes de la
CEDA del DF. o productores de Teziutlin, se abastecen cuando tienen pedidos
grandes de todas las regiones productoras. Ademas, ante lo reducido del mercado, los
diferentes productores tienen que vender a los mismos compradores que fijan el
precio. La excepcion es la forma de pago en Tabasco que es fijado en un contrato de
compra-venta. Los precios pagados para la fruta fresca en octubre 1995 y enero de
1996 se presentan en el Cuadro 7.

Cuadro 7. México. Precios pagados para la fruta fresca en las diferentes fases
de la comercializacion, oct. 1995 y ene. 1996

(en $/kg)
Oct. 1995 Ene. 1996
Precio al productor en lugar de origen 0.80-1.00 - 1.50
Huimanguillo (por contrato) 2.00 2.00
Precio pedidos en los mercados locales de
Puebla y Veracruz 2.00 2.00
Precio pagado por la industria intermedia
Veracruz 2.00 4.00
D.F. 2.00-4.00 4.00-10.00
Precio pagado por pastelerias en Puebla 6.00 8.00
Precio de venta al menudeo en la CEDA, 8.00 12.00
Supermercados (Chedraui, Superama) 15.00 15.00

Fuente: Investigacion directa.
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La Competencia entre Productores de Tipo Comercial y de Traspatio

La produccion de traspatio representa un gran problema de competencia para todos
los productores tecnificados de nivel comercial debido a que su producciéon no
implica casi ningin costo, mas que el de la recoleccion. Los productores de tipo de
traspatio no dependen economicamente de la produccion de maracuyd, asi que su
venta genera un ingreso extra que no implica ningim esfuerzo adicional, por ello,
también aceptan cualquier precio. No obstante, los productores comerciales, que de
por si tienen problemas en la comercializacion v estan limitados a los mercados
regionales, no pueden competir con ¢l precio de esta produccion.

Problematica de Ia Comercializacion

Resumiendo se puede decir que los productores de maracuya enfrentan en el proceso
de comercializacion dos problemas principales que son a nivel nacional, el gran
desconocimiento de la fruta y la elevada competitividad que ticnen otros paises
productores, a nivel mundial. Cuantas veces han aparecido plantaciones grandes, en
el caso del maracuya no mayores a 40 ha, los productores no han sido capaces de
comercializar la produccion en forma satisfactoria. Por otro lado, cuando aparecen
demandas grandes para el mercado de exportacion, como ocurtid durante los
primeros meses de 1996, no es posible contar con la produccion necesaria.

En todos los casos conocidos, en un primer momento, los productores han
reducido la superficie sembrada o han abandonado por completo la produccion. Ante
tal situacion, hasta la fecha, no ha sido posible el surgimiento de extensiones
importantes y mucho menos un desarrollo continuo de la produccion a nivel nacional.
En un segundo momento, que es la etapa actual, los productores exitosos mician
nuevos programas de siembra, es decir, incrementan entre un 30% y 50% las
produccion,
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Es mdudable que México cuenta con condiciones propicias para el cultivo del

maracuya, y con ventajas como las siguientes: '

e 1o se requiere polinizar artificialmente, lo que reduce los costos de produccion;

e la diversidad agroecologica del pais abre la posibilidad de obtener produccion
durante todos los meses del afio;

e ¢l tropico seco, que aun no es zona productora importante, puede ofrecer una fruta
con alto contenido de azicar, que puede ser muy demandada;

¢ la industria exportadora de jugo de naranja y de hmén persa en fresco, entre otros,
estd reorientandose hacia el mercado europeo, prnincipal importador de jugo de
maracuya, por lo que es factible aprovechar los nexos que se creen y el transporte
que se utilice para la promocion del maracuya en ese mercado.

Sin embargo, y a pesar de estas ventajas, considerando las caracteristicas del
mercado mundial del maracuyé, no es recomendable desarrollar grandes y costosos
esfuerzos para promover su produccion y exportacion. Salvo que existieran contratos
de compra-venta a largo plazo y subordindndose ambas partes a las condiciones a
pactar, no es recomendable estimular su cultivo dirigido al mercado de exportacion.
Aungue se tiene informacién de posibles pedidos hechos durante los meses de enero
y febrero de 1996 por parte de Australia, Hawaii y Estados Umidos, se considera que
estas demandas estan deterrminadas por dos condiciones: que el nivel de precios es de
los mas altos, histéricamente, y que en estos meses no habra jugo de maracuya en
ninguna parte del mundo. Es previsible, sin embargo, que en el momento que salga la
produccién de nuevas plantaciones que se establezcan en 1996, los precios seran
mucho mas bajos, pues entrara al mercado también la de Brasil, Colombia y Ecuador.
Tan solo este ultimo pais aportara 5,000 t de jugo concentrado, la mutad de la
demanda mundial.

Por otra parte, el problema del desconocimiento de la tecnologia del cultivo,
detectado durante la presente investigacion, no podra superarse en tan corto tiempo.
Como tampoco lo hara el conocimiento de los industriales sobre sus pesibles usos o
el de los consumidores sobre sus productos.

Es preferible unir y organizar a todos los involucrados en el cultivo de maracuya y
plantearse una estrategia de mediano y largo plazo, siguiendo el ejemplo de los paises
sudamericanos que han entrado recientemente al mercado mundial del maracuya y
que lo ha convertido en una fuente de divisas y en una bebida muy apreciada por su
poblacion.
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De todo ello se derivan las siguientes recomendaciones:

Crear un Sistema-Producto de “Frutas Tropicales”, dentro de los esfuerzos ya
existentes de la SAGAR, que cree y desarrolle las bases técnicas y cientificas para
desarrollar la produccion y el posicionamiento de estas frutas y del maracuya en el
mercado internacional;

Realizar acciones promocionales en las regiones y en los nichos de mercado donde
ya existe una demanda de sus productos;

Realizar acciones de informacion dirigidas a consumidores, comerciantes e
industriales, a fin de promover la demanda;

Organizar encuentros entre los productores y los industriales importadores de jugo,
para promover la sustitucién de importaciones;

Ofrecer cursos de capacitacion a pequefios agroindustriales, asi como la
simplificacion de los tramites de registro de los productos;

Vincular a los productores con los centros de investigacion y experimentacion,
aprovechando los cursos de actualizacion de la Fundacion Sanchez Colin, la
Semana de la Hierba de la Universidad Auténoma Chapingo y eventos de otras
instituciones.
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Planta de ntaracuya amarillo recién
transplantada en una plantacion
nueva en Puebla.

Fruto de maracuya.

Plantacion de maracuyd en
Veracruz.

MERMELADA DE.

1 MARACUY

Flor y productos elaborados a base de
maracuyd. Teziutlan. Venustiano
Carranza, Pue. Y. Villahermosa. Tabasco.
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