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PRESENTACI6N 

La presente tesis es expresi6n de las inquietudes estudiantiles y 
proyecciones profesionales que sobre radiodifusi6n surgieron en 
diversas epocas de Ia vida cotidiana y Ia dinamica academica y 
cultural de Ia antigua Escuela Nacional de Agricultura y mas 
recientemente como Universidad Aut6noma Chapingo. 

Las aspiraciones de los estudiantes de sociologia rural de los 
ochenta y de un grupo de "trabajadores creativos de Ia Direcci6n 
General de Difusi6n Cultural, permitieron contar con los materiales y 
Ia disposici6n para hacerle frente a una necesidad postergada desde 
hace muchos alios en nuestra universidad: Ia comunicaci6n hacia 
adentro y fuera de los muros universitarios. 

En este contexto y dentro de las aspiraciones que jalan hacia 
adelante, nos propusimos aprovechar Ia radio como uno de los 
medios de comunicaci6n masiva para difundir los aspectos mas 
relevantes de las funciones sustantivas que nuestra universidad 
genera y al mismo tiempo que los estudiantes conozcan de las 
manifestaciones y expresiones cientificas, artisticas y sociales que 
tienen Iugar dentro y fuera de su ambito geografico, a fin de 
coadyuvar a Ia formaci6n integral del individuo. 

La mayoria de Ia poblaci6n estudiantil que ingresa a Chapingo es de 
recursos econ6micos limitados y originario de lugares apartados y 
por lo tanto marginados de Ia cultura y de las tecnologlas de 
divulgaci6n cientrfica y tecnica. 

v 



--~-

Esta . poblacion es albergada por Ia UACh en un 90 por ciento, el 
resto habita en zonas aledanas. Las caracteristicas de esta 
poblacion es Ia carencia de un profunda conocimiento del acontecer 
regional , nacional e internacional. Esto es, segun datos estadisticos 
del presente trabajo,~ por no tener los habitos de Ia lectura de 
periodicos, revistas educativas y cientificas y ademas de no contar 
con criterios para Ia seleccion de canales tanto de radio como de 
television, que les permita obtener una formacion cultural para su 
desempeno como futuro profesional de Ia agricultura. 

En este contexto se planteo un proyecto de radio universitaria 
"Radio Universidad Aut6noma Chapingo" que concluye en abril 
de 1996 con un estudio de Ia audiencia potencial de los estudiantes 
con el fin de precisar una programacion general con contenidos 
coherentes con el modo de ser y las aspiraciones de Ia poblaci6n 
estudiantil de origen rural y los objetivos de Ia institucion educativ.a. 

En el proceso de Ia tramitacion legal ante Ia Secretaria de 
Comunicaciones y Transportes, se presentaron proyectos tecnicos 
conforme a Ia Norma Oficial Mexicana en cuanto al diseno y 
ubicacion de Ia estacion radiofonica, pianos de ubicacion, los 
propositos del estudio y de Ia radio, los propositos de Ia institucion 
que animan a establecer Ia estacion radiofonica, asi como Ia 
inversion y recursos que se destinaran en Ia instalacion de esta 
emisora y bajo este proyecto. 

Los resultados del presente estudio ayudaron tambien a considerar 
horarios, contenidos y gustos de los generos musicales de los 
estudiantes en Ia programacion general. 

Estas inquietudes y aspiraciones cambian de manera regular de un 
ano a otro, es por ello recomendable, realizar estudios de Ia 
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audiencia estudiantil cuando menos una vez por ano. En lo que 
respecta a maestros y trabajadores, son sectores mas o menos 
estables, sin embargo, se debera considerar tambien realizar 

__ estudios _de__Q_udiencia_que permHa orientar los contenidos fo[mativos 
de los estudiantes y particularmente de Ia investigaci6n y del 
servicio. 

Esta investigaci6n se debe considerar como solo un arranque, es un 
proyecto que debera transformarse y permanecer bajo Ia 
alimentaci6n de futuras e inquietas generaciones que se nutriran de 
Ia sabia universitaria y de Ia creatividad de los hombres del campo 
mexicano. 
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La radio como potencial educativo y cultural 

Jacobo Montoya Castro 

Las funciones que se lc han asignado a Ia radio como medio de comunicacion han sido las 

de informar. educar y entrctener. Estas tres funciones Iigadas entre si permiten producir 

programas con contenidos y objetivos autenticamentc educativos que, a tr·aves de 

experiencias en algunas emisoras culturales en Mexico, han tenido buenos resultados, ya 

que han Iogrado captar al in teres de las -audiencias estudiantiles y campesinas al ofrccer 

respuestas concretas a sus necesidades de formacion e informacion. 

La radio, en este sentido, ha sido uno de los medios que se ha incorporado con 

facilidad a las comunidades rurales como instrumento de servicio, educacion y cultura. Su 

importancia aumenta a medida que el fenomcno de Ia comunicaci6n educativa empieza a 

ser estudiado por las universidades agricolas y rurales. 
La radiodifusi6n es parte de Ia historia y las luchas campesinas que desde 1921 

aparecieron en escena con Jose Vasconselos. En estos tiempos Ia radio desempefi6 un 

papel primordial en Ia difusion de Ia cultura y Ia educaci6n basica. 

Otro episodio interesante se localiza en el periodo canlenista, al crearse Ia emisora 

del Partido Nacional Revolucionario, que transmitia ensefianzas agricolas y de difusi6n 

cultural a ninl nacional a todos los obreros y campesinos. Sin embargo, despues del 

pcriodo cardenista, este medio qued6 limitado a! carecer de presupuesto y de apoyo del 

gobierno federal. 
No fue sino basta 1937 cuando en las universidadcs aparecen las demandas por 

crear emisoras universitarias para Ia difusi6n de Ia cultura y las bellas artes. A Ia fecha 

existen alrededor de 22 emisoras universitarias con serios problemas de presupuesto y 

cquipo tecnico, sin embargo, este tipo de medios han sido considerados instrumentos que 

a traves de Ia educaci6n no formal permiten ampliar los conocimientos de Ia cultura 

general y de temas cientificos y tecnologicos de los estudiantes y profesorado de las 

instituciones de educaci6n media y superior. 
En Ia Universidad Aut6noma Chapingo, desde 1989 se ha venido impulsando una 

cmisora educativa y cultural. Ademas se ha realizado un estudio tecnico para Ia 

transmisi6n, asi como un estudio de audiencia y un perfil cultural de los estudiantes que 

sera esencial para conocer y determinar un programa general de producci6n de 

programas en las lineas de Ia Cultura Rural, Universitaria y Universal, Divulgacion 

Cientifica y Tecnol6gica, Educacion y Convivencia y Desarrollo Rural. 

La potencialidad de este medio en una universidad como Chapingo es un factor 

esencial para impulsar Ia educaci6n, Ia cultura y los servicios entre Ia comunidad 

universitaria, en virtud de que estos en sus lugares de origen han hecho de Ia radio un 

aliado en su vida y trabajo cotidiano, ya que ha ofrecido ventajas que solo este medio 

tiene: ha sido util aun para quienes no sa ben leery escribir, lo que destaca en el medio 

rural; su relaci6n costo-beneficio es mas positiva que cualquier otro medio. Otras 

ventajas que los campesinos han sabido aprovechar es que el aparato receptor es facil de 

transportar a cualquier parte, ha sido usado en los tractores, arados yen los mismos 

animales de tracci6n, d~do que funciona con baterias, despierta Ia imaginaci6n, Iogra 

despertar y distraer, ademas de que ahora, con los estudiantes, puede ayudar a estudiar 

acompaiiado de Ia musica de sus regiones y del mundo. 



The Radio As Educational and Cultural Potencial. 

Jacobo Montoya Cutro 

The functions assigned to the radio as a means of communication 

have been those of informing, educating and entertaining. These 

three interlinked functions ullow a person to produce programs with 

authentically educational contests and objectives which have had 

good results, according to.~ome cultural broadcasting stations in 

Hexico. 'l'he latters have achieved to hold the interest of the 

student and farm audiences due to the concise answers to their 

needs of education and information. 

In this sense, the radio has been one of the means that has been 

incorporated to rural communi ties as an instrument of service, 

education and culture. The importance of the radio increases as the 

phenomenon of ·educational communication starts to be analyzed by 

agricultural and rural universities. 

Since 1989, the Autonomous University of Chapingo has promoted an 

educational and cultural broadcasting station. Apart from this, a 

technical study for broadcasting has been carried out as well as an 

study about the type of audience and the cultural profile of 

students; all these will be essential in order to know and 

determine a geri~~al program of productions iri the foll6wing lihes: 

Rural, College and Universal Culture, the Scientific and 

Technological Divulgation, Education and Cohabitation and Rural 
' 

Development. 



CAPITULO I 

ESTUDIO DEL PERFIL CULTURAL Y DE AUDIENCIA POTENCIAL DE LOS 

ESTUDIANTES DE LA UACH COMO UNA AL TERNATIVA PROGRAMATICA 

PARA RADIO EXPERIMENTAL CHAPINGO 

1.1. DESCRIPCI6N Y FORMULACI6N DEL PROBLEMA 

OBJETO DE ESTUDIO 

Sltuaci6n problematlca 

La Universidad Autonoma Chapingo tiene definidas por estatuto las 

funciones sustantivas de su quehacer: Ia docencia, Ia investigacion, el servicio y 

Ia extension y difusi6n de Ia cultura. Para dar cumplimiento cabal a estas 

funciones, cada una de las instancias academicas, de investigaci6n, servicio y 

difusion de Ia cultura, utllizari diversos mecanismos a traves de Ia educaci6n 

formal y no formal para cumplir con los objetivos de Ia institucion. 

En el caso de Ia Direccion General de Difusion Cultural, desde 1977 se le 

ha encomendado (articulo 104 del estatuto), Ia promocion y difusion de las 

actividades culturales, tanto al interior como al exterior de Ia universidad. Este 

quehacer no ha sido evaluado de manera sistematica. En los 18 alios de su 

desarrollo, no ha podido configurar un proyecto acabado ni plenamente definido 

Em el terreno academico nl en su quehacer cultural. Las razones pueden ser 

muchas, una de las cuales es que los propios rectores en general han utilizado 

a esta instancia con fines de apoyo loglstico y politico, sin permitir que Ia 

funcion sustantiva de extension y difusion cultural tome los cauces que le 

corresponden junto a las otras funciones sustantivas de Ia universidad, creando 

una incertidumbre en los (Jitimos alios, at alejarse de las actividades que 

fundamentan su quehacer en Ia formacion integral de los estudiantes, al 

extrema de que un gran porcentaje de los estudiantes desconocen a plenitud 

las actividades de esta instancia creada ex profeso para el desarrollo de Ia 

cultura. 



En este tenor se puede deducir que las diversas instancias dependientes 

de Ia Direcci6n General, en particular Radio Chapingo, no cuentan con 

metodologfas nl mecanismos propios para conocer y evaluar sus proyectos de 

desarrollo cultural entre Ia poblaci6n estudiantil. 

En este sentido, y considerando Ia importancia que tiene Ia consolidaci6n 

del proyecto Radio Experimental Chapingo para Ia Direcci6n General de 

Difusi6n Cultural, los universitarios y el entorno social en su conjunto, nos 

propusimos indagar y conocer de manera concreta las expectativas y el 

quehacer cotidiano de los estudiantes en relaci6n con Ia emisora cultural a 

traves de un estudio de Ia audiencia potencial. 

De acuerdo con esto, el problema objeto de estudio en Ia Universidad 

Aut6noma Chapingo se define como Ia necesidad de conocer con precisi6n el 

nivel de cultura general y las preferencias de tres estratos estudiantiles 

(preparatoria, licenciatura y postgrado) respecto de las actividades de Ia 

Direcci6n General de Difusi6n Cultural, asistencia a conferencias, lectura de 

peri6dicos, revistas y tipo de radio de su preferencia, cantidad y categoria, 

gustos por los generos musicales, tematicas academicas, cientfficas y culturales 

de su preferencia, que nos permita conformar una programaci6n general para 

Radio Experimental Chapingo, donde estas tematicas y sus contenidos 

correspondan a las necesidades y expectativas de los estudiantes y de Ia propia 

instituci6n en el terrene academico y de Ia cultura en general. 

La investigaci6n realiza una ponderaci6n de los elementos que intervienen 

en el, con el prop6sito de establecer un juicio valorativo de lo realizado, por lo 

cual tienen un caracter descriptive y explicative, pero su intenci6n apunta hacia 

adelante al generar conocimientos tendientes at lagro de una mayor 

comprensi6n del objeto de estudio de Ia universidad, que son los propios 

estudiantes, ello significa una mayor retroalimentaci6n y su finalidad es 

coadyuvar a esa formaci6n de manera mas integral. 
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1.2. DELIMITACI6N DEL PROBLEMA 

Se trata de conocer Ia dinamica interna: las formas de participaci6n en Ia 

vida academica y cultural de los estudiantes de Preparatoria Agricola , 

licenciaturas, maestrfas y doctorado de Ia Unlversidad Aut6noma Chapingo. 

1.3. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 

Las emisoras culturales de las universidades y del medio rural mexicano 

han surgido dentro de una polftica cultural hostil, caracteristica que se renueva 

con cada sexenio. 

En el interior de Ia Republica, las pocas emisoras cultural~s dependientes 

de instituciones, universidades y asociaciones culturales diversas, estan en 

constante lucha por lograr mayores coberturas y por obtener permisos 

provisionales para operar. Esto no es poco, pues representan un esfuerzo y un 

intento de superaci6n para sus comunidades, ademas de ser una alternativa de 

educacl6n no formal, · ya que estan interesadas ·en promover todas las 

actividades culturales, educativas, de ensenanza, investigaci6n y servicio sin un 

a fan de lucro. Tal vez por ello, a ultimas fechas estas intenciones estan siendo 

analizadas para incorporarlas a radios culturales con posibilidades de 

autofinanciamiento por el sector social. 

Entre los problemas mas lmportantes de las emisoras culturales de 

provincia, se acentua nuevamente lo relacionado cori el presupuesto y Ia falta 

de capacitaci6n en cuanto a producci6n e investigaci6n, ademas de Ia ausencia 

de estudios sociol6gicos en las audiencias donde se transmite. 

Ante esta situaci6n, nos proponemos, con este estudio, impulsar una radio 

cultural unlversitaria que contribuya a generar una conciencia crftica y 

propositiva hacia Ia preocupaci6n por los cambios que se estan dando en los 

campos cientifico y tecnol6gico y sus repercusiones en el medio rural mexicano. 

Sobre esta base, se busca afianzar Ia identidad nacional entre los estudiantes 
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de provincia y que estos hablen . con voz propia e impulsen sus propios 

proyectos educativos y de investigaci6n. 

. Lo anterior obliga a realizar un estudio de Ia audiencia estudiantil donde 
descubramos las deficiencia formativas, academicas y de cultural general cuyo 
anillisis nos permita clasificar los tipos de contenidos mas apremiantes entre los 
estudiantes. 

El problema objeto de estudio 

l,Cuales son los requerimiento informativos, formativos, academicos, 

cientlficos y tecnol6gicos susceptibles de integrarse en una programaci6n 
radiof6nica coherente y relevante para los estudiantes de Ia Universidad 
Aut6noma Chapingo? 

1.4. OBJETIVOS E HIP6TESIS 

1.4.1. Objetivos generales 

Saber en que medida se manifiesta el nivel de cultura general de las 
diferentes especialidades y categorfas del alumnado de Ia UACh, expresado en 

su conocimiento de las actividades de Ia Direcci6n de Difusi6n Cultural, 
asistencia a conferencias, exposiciones y actividades diversas de tipo cultural, 

asf como Ia actitud por Ia lectura de peri6dicos y revistas de circulaci6n 
universitaria y nacional.· 

1.4.2. Objetlvos especificos 

Respecto a los contenidos academicos y culturales 

Determinar de manera clara y precisa las potencialidades de Ia audiencia 
estudiantil expresadas en sus intereses por los mensajes informativos, 
formativos, academicos y culturales, incluyendo horarios preferentes, musica e 
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inquietudes personates del alumnado, de tal manera que nos posibilite a corto 

plaza ofrecer un plan general de Ia producci6n radiof6nica y su transmisi6n en 
Radio Chapingo. 

1.4.3. Objetivos particulares 

lndagar y conocer las posibilidades de colaboraci6n e integraci6n de los 

estudiantes al funcionamiento y producci6n de programas de Ia propia emisora. 

1.5. HIP6TESIS DE LA INVESTIGACI6N 

1.5.1. Hip6tesis general 

El nivel de cultura general de los estudiantes de Ia UACh carece de una 

tradici6n que pondere Ia necesjdad de estar informado, de manera oportuna, de 
los acontecimientos y novedades agron6micas, tecnol6gicas y de los problemas 
politicos y sociales del entorno nacional e internacional. 

En este sentido, las instancias de Ia UACh encargadas ex profeso de Ia 
cultura y de su divulgaci6n, escasamente . han promovido sus objetivos y su 
quehacer, y por lo tanto, han incidido muy poco en Ia formaci6n integral de los 
estudiantes. 

Nlvel de cultura general 

Variables de apoyo y de analisis 

A = Especialidad 

B = Categoria 

C = Edad 

D = Sexo 

E = Origen 

I = Conocimiento de Ia Direcci6n General de Difusi6n Cultural 

V = Asistencia a conferencias 
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X= l,Por que asistes a las conferencias? 

Y = Peri6dico que lee 

Z = Frecuencia de lectura 

AA = Revista que lee 

AB = Estaci6n en AM de su preferencia 

W = Frecuencia de asistencia a los eventos 

1.6. ELEMENTOS A DEMOSTRAR SOBRE LOS 

CONTENIDOS CUL TURALES Y ACADEMICOS 

El posible tratamiento de contenidos culturales, agron6micos, 
tecnol6gicos, de interes e inquietudes personales de los estudiantes, podra ser 
tornado en cuenta si estos proporcionan Ia tematica que se requiere en Ia 
planeaci6n de Ia producci6n de programas alternativos de educaci6n no formal 
a traves de Radio Experimental Chapingo. 

Variables de apoyo y de analisis 

AD = lnventario de aparatos de radio 

AE = Conocimiento de Ia existencia de radio 

AG = Calidad de Ia serial 

AH = Primera referenda de programas que le gustarfa escuchar por Radio 
Chapingo 

AK = Primera propyesta de horario al gusto 

AM = Primer genero mwsical de su preferencia 

1.7. FACTORES A DEMOSTRAR 

En Ia etapa de desarrollo del proyecto de Radio Experimental Chapingo se 
pueden crear talleres de producci6n radiof6nica para el medio rural a traves de 
Ia elaboraci6n de series y programas, con los estudiantes involucrados como 
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colaboradores, quienes acreditaran con ello materias optativas del plan general 

de estudios. 

Variables de apoyo y de analisis 

AP = Primera forma de colaboraci6n 

1.8. METODOLOGfA 

A partir de Ia formulaci6n de un anteproyecto conteniendo los terminos de 

preferencia del proyecto de investigaci6n que nos proponlamos realizar, se 

iniciaron una serie de consultas con el asesor general para elaborar el diseno 

de una encuesta que contemplara los parametros basicos (anexo 1 ). Despues 
del diseno se realizaron 20 entrevistas informales con las diferentes 

especialidades de Ia poblaci6n estudiantil que afinaron el instrumento de Ia 
encuesta. 

Concluida Ia prueba piloto, se redact6 el diseno definitivo, considerando 
fundamental cerrar todas las preguntas con el objetivo de tener una eficiencia 

mayor durante las entrevistas y Ia captura de datos. 

1.9. ELECCI6N DE LA MUESTRA 

La investigaci6n por medio de encuestas, es una de las tecnicas de 
investigaci6n usadas en las ciencias sociales. En este contexto, y con el 

prop6sito de obtener una muestra representativa de los tres estratos de 

estudiantes de Ia UACh, seleccionamos una muestra estratificada de· una 
poblaci6n de 3 936 estudiantes, considerando los datos y las condiciones 
siguientes: 

Poblaci6n estudiantil total: 

Nivel preparatoria: 

Nivel licenciatura: 

5 816 

2 687 

2 994 
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Nivel postgrado: 

Total de los tres niveles: 

135 

5 816 

·Para objeto de Ia presente investigaci6n no incluimos en Ia poblaci6n a los 
alumnos del nuevo ingreso (1 780) que se ubica en el primer ano de Ia 
Preparatoria Agricola, asr como a 550 estudiantes de propedeutico, me nos 100 

alumnos que se dieron de baja durante el primer semestre de 1995. 

En el sentido anterior, de una poblaci6n de 3 936 estudiantes elegimos el 
Muestreo Estratificado Proporcional. En este tipo de muestreo dividimos Ia 
poblaci6n en estratos con base en los criterios de especialidad definidos por Ia 
UACh. Los elementos se escogieron at azar dentro de cad a estrato. 

La tecnica de muestreo empleada para estimar los tamanos de las 

muestras de cada uno de los estratos fue el muestreo estratificado proporcional. 

La ecuaci6n utilizada para Ia determinacion del tamano de Ia muestra, fue 
Ia siguiente: 

L 

n= 
(I Ni(JjY 
I= 1 

L 

N2D + I Ni cl; 

en donde: 

n = Tamano de Ia muestra 

N = Tamano de poblaci6n 

D = Para estimar "mu" media poblacional 
82 

4 

D = para estimar "mu" 

donde 8 2 = "v varianza muestral 

(se lees) Varlanza poblaci6n 

i = 1 
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Se estimo el tamano de Ia muestra considerando el caso particular de Ia 

existencia de maxima varianza, con una confiabilidad equivalente a una 

probabilidad del 95% y para precision de 0.05. 

La tecnica de muestreo estratificado proporcional y los criterios utilizados, 
proporcionaron elementos de juicio para adoptar una decision acorde con Ia 

disponibilidad de informacion, recursos humanos, financieros y de tiempo, para 
realizar Ia investigacion. 

Los tamanos de muestra estimados bajo Ia consideracion de varianza 

maxima, 95% de confiabilidad y precisiones de 0.05, fueron los siguientes: 

N1 = W1 = 133(0.41) = 54.33 =55 encuestas para preparatoria. 

N2 = W2 = 133(0.55) = 73.15 = 74 encuestas de licenciatura. 

N3 = W3 = 133(0.02) = 2.66 = 4 encuestas de postgrado. 

Total de Ia muestra: 133 

Despues de haber aplicado las 133 encuestas distribuidas en los estratos 
N 1, N2 y N3, procedimos a Ia captura de datos a traves del programa 

QUATIRO PRO 5.0 PARA DOS que posteriormente guardamos en archive 
ASCII para ser procesados en el programa SAS, obteniendo los siguientes 
resultados: · · 

1.10. PROCESAMIENTO, ANALISIS E 

INTERPRETACION DE RESULTADOS 

La magnitud del trabajo realizado se puede expresar con los siguientes 
indicadores: 133 cuestionarios, 21 variables por encuesta (cuatro cuantitativas y 

17 cualitativas) lo que da un total de 2 793 datos ( 133 x 21 ). 

Por su dimension, el proceso de identificacion de variables, revision de 
cuestionarios para asegurar Ia congruencia de Ia informacion obtenida, y Ia 
captura en diskette, utilizo tres meses (noviembre-diciembre 95 y enero-febrero 
96) para completar esta fase y tener los archives listos e iniciar el 
procesamiento de Ia informacion. Una vez disenado el plan de analisis que 
consistio en agrupar las variables de acuerdo a los objetivos e hipotesis, se 
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procedi6 a Ia revisi6n del archivo general de datos de todas las variables para 

pasar a procesar Ia informaci6n utilizando el Sistema de Analisis Estadistico 

(SAS), con Ia asesoria del Centro de Socioeconomia Estadistica e Informatica 

(ISEI) del Colegio de Postgraduados, etapa que fue concluida en marzo de 

1996. 

En el analisis e interpretaci6n de los resultados de Ia encuesta, se 

utilizaron como principal referenda los enunciados e indicadores contenidos en 

las hip6tesis definidas y Ia tecnica descrita para Ia separaci6n de Ia poblaci6n 

en tres estratos (preparatoria, licenciatura y postgrado) que fueron estudiados y 

que nos permitieron ubicar Ia complejidad de Ia realidad analizada (audiencia 

estudiantil) en su respectivo contexto sociocultural y universitario. 

La descripci6n, analisis, interpretaci6n y discusi6n de los resultados, 

fueron realizados en forma progresiva en cada uno de los estratos, haciendo 

asociaci6n de las variables mas acordes con los resultados esperados, para 

finalmente sintetizar los resultados en el capitulo de conclusiones y 

recomendaciones. 

1.1 0.1. Analisis de resultados 

Criterios utilizados 

El analisis e interpretaci6n de los resultados se realiza a partir de un 

conjunto de criterios que, en forma individual o integrados, ofrecen las 

evidencias necesarias para contrastar los enunciados de cada hip6tesis con los 

resultados obtenidos. Los criterios a los que se hace referenda se pueden 

sintetizar en los siguientes terminos: 

Cuadro comparativos de Ia audiencia por estratos. 

Determinaci6n del grado en que se han alcanzado los objetivos y metas del 

proyecto de investigaci6n. 

El uso de estadisticas basicas (frecuencia, porcentajes) para el analisis 

general del conjunto de variables estudiadas. 
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Para establecer si existen diferencias significativas entre los valores 

promedios que toma Ia variable estudiada en cada uno de los estratos, se 

aplic6 el estadistico de prueba "Ji cuadrada';. La prueba de "Ji cuadrada" es 

una de las pruebas no parametricas mas versatiles, pues es util para probar 

bondad de ajuste, independencia entres dos criterios de clasificaci6n y 

homogeneidad entre varias poblaciones. 
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CAPITULO 2 

HACIA UNA DEFINICI6N DE LA RADIO EDUCATIVA 

Ml abuela qulso que yo tuvlera una 
educacl6n, por eso me mand6 a Chaplngo. 

Luis Alberto, alumno de nuevo lngreso. 

Cuando hablamos de educaci6n no formal a traves de Ia radio, nos 

referimos ,a las multiples experiencias donde Ia audiencia es uno de nuestros 

objetos de estudio y comprensi6n. Se trata de entablar una relaci6n profunda 

que se oriente a Ia mejora del mundo personal, intelectual y afectivo del alumna. 

Este proceso comunicativo permite que el mensaje alcance niveles de 

formaci6n de cultura general que complementarla a Ia educaci6n que los 

estudiantes reciben en el aula, e incluso ampliaria esos conocimientos. 

La radio tiene, entonces, un gran potencial educativo, ya que es capaz de 

transmitir mensajes cargados de cultura en el sentido amplio de esta palabra. 

Par consiguiente, los receptores pueden aprender alga en cualquier programa. 

Los contenidos pueden estar relacionados con un area de estudio especifica y 

pueden ser muy didacticos, ademas de abordar tematicas relacionadas con el 

mundo personal del estudiante, referentes a Ia sexualidad, a Ia personalidad, 

gustos y preferencias musicales, etc., programas que ayudarian a alimentar Ia 

formaci6n que comunmente se ha denominado "integral". 

Las experiencias generadas en Radio Chapingo son un ejemplo de un 

proceso de comunicaci6n que permitirla generar efectos de educaci6n en 

contextos informales, asl como para Ia persuasion o adquisici6n de valores en 

lo academico, en lo cientffico y en Ia cultura universal. 

2.1. EL FEN6MENO DE LA COMUNICACI6N DE MASAS 

Y LOS PRIMEROS ESTUDIOS DE AUDIENCIA RADIOF6NICA 

UNA BREVE EXPLICACI6N INTRODUCTORIA 

Las teorias sociol6gicas han abordado de multiples formas el estudio de 

los medias masivos de comunicaci6n y sus efectos sabre Ia audiencia. 
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Es en Estados Unidos, alia por los alios treinta, donde se realizan las 

primeras investigaciones y aun hoy, despues de tantos alios, como lo seliala 

Miguel de Moragas Spa, 1 " ... estamos ante el hecho de que el tema central de 

Ia investigaci6n sobre Ia comunicaci6n de masas sigue siendo el de encontrar 

un cuadro conceptual que nos permita delimitar un campo de estudio 

interdisciplinario". 

En ese sentido nos permitimos tomar como ejercicio, aunque sea de una 

forma introductoria y de caracter critico, algunos paradigmas que propusieron 

investigadores de Ia comunicaci6n como Harold D. Laswell, Claude Shannon y 

W~bur Schramm, ya que en este contexto hace su aparici6n Ia sistematizaci6n 

cientifica de los estudios de Ia audiencia. 

Nuestro prop6sito no es exponer el fen6meno de Ia investigaci6n de Ia 

comunicaci6n, sino explicarnos algunas ideas a partir de esquemas sobre Ia 

naturaleza y los elementos basicos que intervienen en el proceso comunicativo 

con Ia intenci6n de compararlos con el proceso tecnico y productive de Radio 

Experimental Chapingo. 

2.1.2. Dlagrama de Lasswell 

Lasswell intento delimitar el objeto de estudio de las ciencias de Ia 

comunicaci6n de masas; sin embargo, en Ia naturaleza del proceso de 

comunicaci6n se descubren defectos que disgregan su paradigma. 

Una de las crrticas que se le hacen a este paradigma es que centra el 

problem;;~ de Ia comunicaci6n en los efectos. Otra irregularidad es que 

trasplanta Ia comunicaci6n masiva a un esquema que es de origen propiamente 

interpersonal. Ese paradigma induce a extender a las relaciones de una 

colectividad los terminos de una relaci6n cara a cara. 

En 194 7, Lasswell esquematiz6 su metodologra de trabajo en el 

paradigma que describe el acto de comunicaci6n a partir de cinco preguntas, 

cada una de las cuales origina un area de investigaci6n. 
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l,QUIEN? 

l,DICE QUE? 

l,EN QUE CANAL? 

l,A QUIEN? 

l. Y CON QUE EFECTO? -

Analisis de control. 

Analisis de contenido. 

Analisis del media. 

Analisis de Audiencia. 

Analisis de efectos. 

Canal = Media por el que se transmite el mensaje. 

Efectos = Consecuencias de Ia comunicaci6n masiva. 

El acto de comunicaci6n es el resultado de Ia interacci6n de cinco 

elementos y, desde esta perspectiva, se interrelaciona con el proceso social. 

QUIEN dice QUE en que CANAL 

1 2 3 

a QUIEN 

4 

con que EFECTOS 

5 

las cinco grandes zonas en el estudio del proceso de Ia comunicaci6n. 

Acerca de las criticas del esquema 

Poco despues de concluida Ia Primera Guerra Mundial, se estudia el 

impacto de Ia propaganda belicista en Ia poblaci6n, y asl se difundi6 

ampliamente el pensamiento de que Ia difusi6n de masas estaba dotada de un 

enorme poder, capaz de conformar en todo sentido a "Ia opini6n publica", y 

lograr asl imponer casi cualquier punta de vista que el "comunicador" se 

propusiera. 

Las investigaciones que se haclan daban por sentado que los estlmulos 

enviados a traves de los medias serlan captados por los individuos de manera 

· casi uniforme, provocando una respuesta mas o me nos igual. Esta es una 

concepcion mecanicista de Ia relaci6n "estlmulo-respuesta". 
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La necesidad que cubrirfan los medias serfa asegurar dicha respuesta, o 

mas genericamente, contribuir a suscitarla. Es en sf Ia idea o Ia orientaci6n 

te6rica de esta corriente de pensamiento. Su preocupaci6n era buscar una 

respuesta positiva de Ia amplia mayoria de Ia poblacion para Ia funcionalidad 

del sistema. 

2.1.3. El Esquema de Claude Shannon 1 

La radio es un medio de difusi6n, de informaci6n y de comunicacion. En 

este sentido Shannon setiala que dicho medio es un sistema de transmisi6n de 

s~tiales, las cuales estan perfectamente definidas. Por su importancia, solo 

utilizaremos como base elemental el modelo comunicativo por el propuesto. 

a) Fuente de emisor: estaci6n radiofonica. 

b) La fuente alimenta o se relaciona con el segundo elemento del 

sistema, que es el CODIFICADOR o propiamente el transmisor de 

radio, que modula o cambia algunas de las caracteristicas del 

mensaje transformandolo en setiales propiamente dichas. Podemos 

localizarlo materialmente como Ia antena de Ia estaci6n que emite el 

espacio de onda modulada. 

c) Canal. No es otra cosa mas que el mismo aire por donde se 

desplaza Ia informacion por medio de las ondas hertzianas. 

d) El canal cumple su cometido y transporta Ia informacion hasta el 

aparato RECEPTOR de radio que, a su vez, capta Ia onda, Ia detecta, 

Ia amplifica y Ia decodifica, transformandola en el mensaje original, 

1 El modelo de Shannon y Weaver. En 1948 Claude Shannon y Warren Weaver. empleados de Ia compaiifa telef6nica 
Bell. desarrollaron un modelo de comunicaci6n electr6nica. Los investigadores de Ia conducta encontraron que 
permitfa describir Ia comunicaci6n humana a trav~s de cinco elementos: 
FUENTE: Orador en ellenguaje aristot~lico. 
TRANSMISOR: Envfa el mensaje original. 
SENAL: Discurso en ellenguaje aristot~lico . 
RECEPTOR: Capta el mensaje original y lo envfa. 
DESTINO: El que escucha ellenguaje aristot~lico . 
Decio Pignatari seiiala que una de las limitaciones del modelo de Shannon es producto de su cankter ffsico­
matematico: "s61o se ocupa de las seiiales en su realidad ffsica y a nivel puramente sintactico. descartando los niveles 
semanticos y pragmaticos". 
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que dio Iugar a Ia senal, iniciandose otro sistema de comunicaci6n 

entre el aparato receptor y el destino. 

e) EL DESTINO. Es Ia audiencia o en este caso el radioescucha. 

f) . EL RUIDO. Este provoca que el mensaje no sea tan tiel como fue 

emitido. 

El ruido puede afectar a Ia transmisi6n de programas, y los estudiantes, 

en este caso, pueden recibir una selial de baja calidad que se detecta a traves 

de in~erferencias. 

Con elfin de darle un sentido analitico a este proceso de comunicaci6n, 

es necesario abordar el MENSAJE. 

T oda emisora radiof6nica tiene un objeto que, simplificado, consiste en 

transmitir un mensaje. Este puede tener diversas intenciones, como informar, 

educar, entretener, vender o sugerir el uso de cierto producto o, simplemente, 

servir de fondo musical mientras el alumno estudia durante Ia 11oche. Es por 

eso que el contenido tiene que ser estudiado y planeado para su difusi6n. 

En Ia elaboraci6n del mensaje, Ia fuente es el guionista, el locutor, el 

actor, el comentarista, etc. En este mensaje, los contenidos deben estar en 

relaci6n directa con su . audiencia y en el c6digo adecuado al medio. Esta 

relaci6n se establece antes de una indagaci6n que el investigador de Ia 

comunicaci6n debe realizar, en este caso entre los estudiantes, para averiguar 

las necesidades, deseos y expectativas academicas, culturales y personates del 

auditorio. 

El proceso de transmisi6n selialado por Shannon se presenta en este 

caso, pero con un contenido. Se inicia nuevamente el proceso de 

comunicaci6n, pero ahora no se nos presenta un ruido fisico sino de tipo 

sociol6gico. Es aquf donde nos enfrentamos al estudio de Ia personalidad 

humana, individual, de los receptores, lo cual es de vital importancia para partir 

con una concepcion mas integral del problema, en el que entran de lleno 

factores biol6gicos, psfquicos, sociales y culturales de los radioescuchas. · 
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2.1.4. Los esquemas de Wilbur Schramm 

En los alios cincuenta se consolidan las grandes lfneas de lo que hasta 
nuestros dlas constituira Ia ciencia de Ia comunicaci6n norteamericana. 

Los estudios sobre comportamiento electoral, los adelantos en el campo 
de Ia psicologla social, permitieron reflexionar sobre el hecho de que los efectos 

de Ia comunicaci6n de masas no pueden considerarse efectos puntuales, sino 

que dependen de diversos factores. El receptor deja ya de ser considerado 

como un ser "pasivo". 

En este contexto destaca el divulgador Wilbur Schramm, quien seriala 

que los efectos de las comunicaciones masivas son positivas para el 
mantenimiento de Ia paz internacional y el desarrollo econ6mico y cultural de 
los pueblos. 

Se reconoce que los Medios Masivos de Comunicaci6n tienen un 

importante papel en los procesos educativos. 

Se destaca que Ia radio, entre sus diversas funciones, permite una 
amplia divulgaci6n de conocimientos; esta divulgaci6n se presenta como un 
instrumento de eficacia decisiva en los procesos de desarrollo, de transito a Ia 

industrializaci6n de las sociedades subdesarrolladas. 

"La comunicaci6n de masas, sobre todo Ia comunicaci6n audiovisual, 
permite a los pueblos subdesarrollados contemplar y posteriormente imitar. 

Los modelos de vida, las costumbres de las sociedades desarrolladas". 

En 1970 los adelantos en polltica de comuhicaci6n de Schramm son 
institucionalizados porIa UNESCO (de Moragas Spa, 1981 ). 

Los esquemas de Claude Shannon 

FUENTE 

0 

EMISOR 

radio­
difusora 

CODIFI-

CAD OR CANAL 

antena a ire 

DECODIFI-

CADOR 

radio 
receptor 

RECEPTOR 

0 DESTINO 

radio­
escucha 
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FUENTE 

0 

EMISOR 

comuni­
cador 

CODIFICADOR 
r--

c6digo radio­
f6nico 
voces-musica­
efectos sonoros 

codifi-

CANAL 

radio­
difusi6n 

,..-

SIGNO 

DECODIFICADOR 

Medlo: 
SENAL - Alre 

DESTINO 

0 

RECEPTOR 

radio­
escucha 
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Esquema de Wilbur Schramm 

Fuente 

lnterferenclas sem~ntlcas 

Campo deExperiencia 
Cifrador 

I 

I 
Perceptor 

Campo comun de experienclas: mlentras 
mb grande m4s eflcaz es Ia comunlcacl6n. 

(*) Schramm, Wilbur. "Proceso y Efectos de Ia Comunlcaci6n Colectlva". Quito, 
Ecuador, Ediciones CIESPAL, pag. 5. 

Entrada de fuentes 

Muchos 
mensajes 
ld6ntlcos 

REALIMENTACI6N 

(Reaprovechamlento de Ia lnformacl6n) 

notlclosas, fuentes artlstlcas, etc. 

PUBLICO RECEPTOR 

MUCHOS PERCEPTORES 
CONECTADOS ENTRE Sl 
REINTERPRETAR EL 
MENSAJE 

(Benito, 1973: 189) 
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2.2. LA RADIO DES DE EL PUNTO DE VISTA SOCIOL6GICO 

Para un soci61ogo de Ia comunicaci6n, hacer radio es mucho mas que 

solo hacerla por hacerla, pues vemos al medio no como un fin en sl mismo, sino 

como un instrumento de educaci6n y cultura que frente a otros medios puede 

hacer grandes aportes ante las urgentes necesidades que tienen las 

universidades, y en particular Ia Universidad Aut6noma Chapingo, donde sus 

• receptores son, en gran medida, del campo mexicano y por lo mismo conservan 

una tradici6n de radioescuchas desde nilios al lado de sus padres. 

Tomando en cuenta estas referencias y haciendo validas las funciones 

que se le asignan a Ia radio como medio de comunicaci6n -informar, educar, 

entretener- se hace necesario entender que ello no implica Ia producci6n de 

programas con esas funciones aisladas entre sl. AI contrario, con ello 

planeamos Ia posibilidad de ofrecer programas con contenidos y objetivos 

autenticamente educativos, informativos y tematicas acordes a los intereses de 

los estudiantes, maestros y trabajadores, que se involucren en Ia cultura 

universal y que a Ia vez sean capaces de captar el interes por el medio rural y 

ofrezcan respuestas concretas a sus necesidades. 

Proponemos, de acuerdo con los resultados de este estudio, hacer radio 

para educar, porque Ia cultura se identifica mas con Ia vida. Es todo aquello 

que le sirve el hombre, a Ia comunidad, al pals para su propia construcci6n y 

desarrollo social y humano, porque no es cultura aquello que gravita al margen 

del hombre que Ia crea; no es el cOmulo de conocimientos ajenos a su vida. 

· Cultura es CONCIENCIA para comprender mejor al hombre, a sus orlgenes, 

rurales o urbanos, para trascender hacia el hombre humanista y universal; en 

slntesis, se debera partir siempre de y hacia el propio interes del hombre 

mismo. 

La producci6n de programas de radio implica un compromiso pedag6gico 

y establecer una relaci6n horizontal con el auditorlo. Ello supone, por 

consiguiente, conocer las expectativas profesionales, culturales y cientificas de 

los receptores, todo con objeto de considerar las formas de transmisi6n de 
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valores, Ia promoci6n humana y el desarrollo integral del hombre y Ia 

comunidad, con lo que se propone elevar el nivel de conciencia y estimular Ia 

reflexi6n hacia el cambio de su propio medio natural, econ6mico y social. 

2.3. NATURALEZA DEL MEDIO RADIOF6NICO 

Para lograr los objetivos que nos hemos planteado, es indispensable 

conocer y considerar las especificidades del medio, porque el medio condiciona 

el mensaje. 

La radio educativa y cultural ofrece Ia oportunidad de llegar a gran 

cantidad de publico de manera simultanea y hasta sus hogares. En este 

sentido, es vital conocer el tipo de audiencia con objeto de determinar las 

caracteristicas del mensaje para ser escuchadas, atendidos y entendidos. 

2.4. VENT AJAS DE LA RADIO 

1. Sus implementos tecnicos son muy baratos y su instalaci6n mas facil 

de realizar que Ia de cualquier otro medio. 

2. Posee un gran alcance de onda. 

3. La producci6n radiof6nica es mucho mas econ6mica y menos 

elaborada. 

4. Su mensaje llega en forma instantanea. 

5. El aparato receptor es barato y facil de transportar a cualquier parte. 

6. Se recibe Ia transmisi6n sin que el auditorio tenga que desplazarse, 

como en el cine, en que hay que ira Ia sala cinematografica. 

7. Estimula Ia imaginaci6n. 
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CAPITULO 3 

LA RADIO EN MEXICO 

En este capitulo definimos los diversos tipos de radio que se han 

desarrollado en Mexico, desde Ia aparici6n de Ia radio comercial y Ia oficial, 

hasta las universitarias. 

Describimos y analizamos el papel que estos medios han desempenado 

en las diversas etapas politicas y sociales de Ia vida nacional, en particular Ia 

fase Cardenista, como una experiencia de radiodifusi6n cultural vinculada a las 

masas campesinas y obras del pals. 

3.1. SURGIMIENTO 

3.1.1. Mexico en Ia decada de los anos veinte 

Concluida Ia lucha armada, Mexico se disponla a realizar Ia 

reconstrucci6n nacional. Sin embargo, las luchas fratricidas de esta epoca 

revolucionaria no habian consolidado gobierno, plan o constituci6n alguna. El 

Estado mexicano es el resultado de una profunda crisis polltica. Esto se ve 

reflejado en los tropiezos y tanteos para organizar el aparato administrativo del 

. pais. · 

La polltica estatal serla encaminada hacia Ia busqueda de una amplia 

base de tipo social. Para ello, el Estado remodela Ia estructura econ6mica, 

politica y social del pais, creando nuevas instituciones y reorganizando a Ia 

sociedad, con lo cual en alguna medida, logr6 consolidar el apoyo social al 

grupo gobernante. Esta tendencia se reflej6 decididamente en Ia polltica 

educativa y social de Ia epoca. 

3.1.2. Los inicios de Ia radio 

Para 1921, Mexico cumplla 100 alios de vida independiente y Obregon, a 

su vez, cumplla nueve meses y 26 dlas en el poder. Es en este ano cuando se 
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inicia Ia radiodifusi6n mexicana, tanto Ia publica como Ia privada. Las 

transmisiones son de caracter experimental con programas bien integrados. 

La radiodifusi6n estatal mexicana aparece en un principia como apemdice 

de Ia radiotelegraffa; asf, cuando se hablaba de esta y se inclufa a Ia 

radiotelefonfa los terminos se confundfan o se les ubicaba como estaciones 

analogas. 

En 1920, el Secretario de Comunicaciones, lngeniero Pascual Ortiz 

Rubio, comunic6 que se establecerfa una Escuela lnalambrica donde se 

estudiarfa Ia radiotelegraffa y Ia radiotelefonfa, ademas de que se practicarian 

los conocimientos. Surge asi Ia Estaci6n Chapultepec, donde se hacen 

pruebas radiotelegraficas y radiotelef6nicas. 

El Heraldo de Mexico, en su edici6n del sabado 24 de septiembre 

anunci6 que "En los primeros dias de Ia entrante semana Mexico contara ya 

con un servicio completo de radiofonia". Por su parte, el peri6dico El Universal 

informa que "EI asombroso invento de Ia telefonia inalambrica estara a Ia vision 

de usted (en Ia exposici6n Comerciallnternacional del Centenario). 

La telefonfa inalambrica es una maravilla del siglo. La primera 

transmisi6n se realiz6 Ia manana del 27 de septiembre de 1921. Poco mas de 

tres kil6metros mediaban entre los primeros aparatos de telefonia inalambrica 

que funcionaron en el pais. Uno fue instalado en el Castillo de Chapultepec y 

otro en el Palacio Legislative (hoy Monumento a Ia Revoluci6n). A las 12:30, 

hora oficial, el personal de Ia estaci6n se comunic6 con Balboa y despues lo 

hizo con Berlin y Nueva York. Tambien se transmiti6 un mensaje de Excelsior 

dirigido al Presidente de Ia Republica, General Alvaro Obreg6n, es decir, de 

Chapultepec al Palacio Legislativo. Oicho servicio funcion6 desde el 27 de 

septiembre de 1921 hasta el ultimo de febrero de 1922, perfodo durante el cual 

estuvo abierta al publico Ia exposici6n. 

Ese mismo 27 de septiembre hubo una emisi6n radiof6nica originada en 

Ia cabina construida ex profeso en el desaparecido teatro Ideal de Ia calle de 

Dolores, en el Distrito Federal. Los animadores fueron los hermanos Adolfo, 
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Enrique y Pedro Gomez Fernandez y el empresario teatral Francisco Barra 

Videla. 

La segunda transmision se realiz6 en Monterrey, Nuevo Leon. El 9 de 

octubre de 1921 el ingeniero Constantino de Tarnava Jr. realizo el primer 

programa en vivo desde el estudio de su estacion TND (Tarnava Notre Dame). 

La emision se realizo en su casa y participaron una soprano, un pianista, un 

tenor, un solista y un declamador. El locutor fue el mismo ingeniero Tarnava, 

quien era bilingOe ingles-espafiol. Esta planta transmisora obtuvo en 1923 

licencia para operar con las siglas 24-AO, que le servirian de identificaci6n. 

Despues se transformo en Ia C-40, de caracter comercial, misma que mas tarde 

se convirtio en Ia XEH. 

En un dvcumento de Ia historia de Radio Educacion, se dice que Ia 

aficion por los extraordinarios aparatos empezo en Mexico a principios de los 

veinte. Los fonografas y las pianolas fueron relegadas al olvido. "Ahara -segun 

rezaban los anuncias- con el sonido se una sola orquesta captado en miles de 

receptores, padrlan bailar simultaneamente media millon de parejas". 

''Todo el mundo ardla en deseos de poseer el maravillaso juguete que, 

par el momenta, no captaba sino dos estaciones experimentales: Ia CYX y Ia 

CYL." (Breve Historia de Radio Educacion, documento mimeografiado, 1989). 

Tanto Obregon como el candidato Plutarco Elias Calles hicieron uso de Ia 

radiadifusion, pero Ia iniciativa privada y las compafilas publicitarias y 

camerciales estaban destinadas a predominar en los nuevas medias de 

difusion. 

Es precisamente durante el gobierna de Alvaro Obregon cuando se 

manifiestan par primera vez los abjetivos de los particulares respecto de Ia 

naciente industria radiofonica, mediante Ia proposicion de un proyecto 

legislativo que garantizaba Ia utilizaci6n comercial de Ia radio. Si bien este 

primer documenta no alcanzo caracter de ley, sus pretensiones se dejaron 

entrever en Ia actuacion de los primeros radiodifusores que integran Ia Liga 

Central Mexicana de Radio. Esta medida juridica frenaba los intentos 

expansionistas de los consorcios norteamericanos, los cuales, segun datos 
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publicados por Ia empresa Radio Corporation of America (RCA), para entonces 
ya operaban en los Estados Unidos en forma comercial mas de 700 estaciones 
de radio, se hallaban en uso 60,000 aparatos receptores y se calculaba que 
existian 75,000 radioescuchas. 

A primera vista pareciera que Ia ley tendia a reservar este campo de 
inversion a empresarios nacionales, para el momento en que el pais contara 
con las fuentes de acumulacion de capital necesarias para el desarrollo de una 
industria del costo de Ia radiofonica. Sin embargo, las dos emisoras de radio 
que mencionamos anteriormente fueron financiadas por el capital extranjero 
perteneciente a dos grupos economicos estadounidenses distintos, que 
utilizaron los servicios de un mismo ciudadano mexicano, Emilio Azcarraga 
Vidaurreta para Ia obtencion de las concesiones. 

La aparicion de Ia radiodifusion en Mexico coincide con momentos en 
que el pals se encuentra en plena reconstruccion economica y politica, no 
obstante el Estado participa activamente en el establecimiento de emisoras 
radiates. Asi, Ia Secretaria de Relaciones Exteriores en 1923, Ia Secretaria de 
Educacion Publica y Ia Secretaria de Industria, Comercio y Trabajo en 1929, 
crearon estaciones que establecieron los antecedentes del uso que el Estado 
dio a Ia radio como vehiculo auxiliar en Ia incorporacion de las masas al 
proyecto institucional y que se manifesto con mayor claridad despues de Ia 
fundacion del Partido Nacional Revolucionado. 

A finales de 1930 Ia industria radiofonica se consolida y surgen dos 
importantes proyectos. Uno es el proyecto radiofonico estatal, representado por 
Ia estacion de radio del Partido Nacional Revolucionado, cuyos objetivos fueron 
difundir Ia doctrina del partido, informar cotidianamente de las actividades del 
mismo, externar los proyectos y gestiones gubernamentales e incorporar 
espiritualmente a las masas proletarias al arte y Ia literatura. 

Por otra parte, se funda Ia estacion XEW, filial mexicana del consorcio 
norteamericano Radio Corporation of America, que a traves de su divisi6n 
radiofonica, Ia National Broadcasting System, se encarga de instrumentar el 
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modelo comercial privado que opero basado fundamentalmente en Ia venta 

de tiempo de transmision para Ia insercion de anuncios publicitarios. 

De estos dos modelos hablaremos en los siguientes apartados. 

3.2. LA RADIO COMERCIAL 

La radiodifusion en Mexico surgio, ciertamente, en un periodo conflictivo, 

en una epoca de crisis economica y de inestabilidad politica. Este hecho 

condujo a afirmar que las actuales caracteristicas, eminentemente comerciales, 

de Ia radio y Ia television en Mexico, tienen su explicacion en Ia circunstancia de 

que el Estado, debido a que se encontraba ocupado en resolver problemas 

economicos y politicos mucho mas importantes, desatendio Ia radiodifusion, o 

bien que, por no darse cuenta del potencial politico y educativo de ella, cometio 

el error de dejarla en manos de los particulares. Esta concepcion no solo se ha 

utilizado para explicar el origen de Ia radio en los alios veinte, sino que de 

hecho se ha convertido en Ia explicacion generalmente aceptada del 

surgimiento de los medios de difusion electronicos en el pais. 

Sin embargo, el analisis historico muestra que el surgimiento de Ia 

radiodifusion no se debio a esta supuesta desatencion o a los errores del 

personal estatal; por el contrario, fue el proyecto economico, politico y cultural 

impulsado por el Estado mexicano en los alios veinte el factor fundamental que 

permitio que Ia radio fuese utilizada en gran medida con prop6sitos de lucro; 

esto, desde luego, combinado con fen6menos tan importantes como el papel 

que ya desde esos alios empezaban a desarrollar los medios de difusion en Ia 

reproducci6n ampliada del capital imperialista. En ese sentido, y para 

argumentar lo que hizo posible Ia radiodifusi6n privada en nuestro pais, 

podriamos afirmar que un factor importante fue precisamente Ia garantfa de Ia 

propiedad privada consagrada en Ia Constitucion de 1917, y fundamental mente 

Ia defensa celosa y decidida que el Estado posrevolucionario hizo siempre de 

este derecho, en Ia medida en que el contenido explicito del proyecto politico 

del Estado no era el de transformar radicalmente Ia estructura social y 
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economica del pals, sino modernizarla a traves del impulso al desarrollo de 

nuevas propietarios. Asl, aquellos particulares que se interesaron en Ia 

radiodifusion tuvieron las garantias necesarias para invertir en ella. Y si bien en 

los primeros aiios de Ia decada de los veinte las condiciones de inestabilidad 

polltica en que vivla el pais y el rechazo del gobierno de Obregon a otorgar 

concesiones a extranjeros para que incidieran en esa actividad impidieron que 

se dirigieran a ella grandes capitales (originando con esto un escaso 

crecimiento en Ia materia), en el gobierno de Calles y durante los reglmenes del 

"maximato", se establecieron las bases de "confianza" para que Ia radiodifusion 

comenzara a desarrollarse plenamente como una industria fuerte. Ademas, en 

este ultimo perlodo se establecio Ia alianza entre el capital imperialista y el 

nacional que permiti6 el desarrollo industrial de Ia radiodifusi6n y resolvio el 

problema generado por el referido impedimenta legal con que se enfrentaba el 

capital imperialista para incidir en Ia radiodifusion mexicana. 

A pesar de todo esto, y si bien Ia posibilidad de Ia propiedad privada 

constituy6 un factor fundamental, Ia base legal para el desarrollo de Ia 

radiodifusion comercial no es lo unico que . determino su existencia. Si 

unicamente de ello dependiera esta, todos los paises capitalistas Ia tendrian de 

manera dominante, y el mas leve de los analisis acerca de Ia situacion de los 

medias electronicos en el mundo demuestra que no es asl. De ahi que sea 

necesario observar las causas politicas coyunturales que en el perlodo 1920-

1928 permitieron Ia consolidaci6n de este tipo de radio comercial. 

Para propiciar el desarrollo de Ia radiodifusion en el pais, era necesario, 

segun Ia concepcion del Estado, Ia participacion de capitales privados 

mexicanos. El presidente Obregon Ianzo, en enero de 1922, una exhortacion a 

"todos los mexicanos que estuvieran interesados en hacerlo" para instalar 

estaciones de radio y, en adelante, a fin de ofrecerles garantias y facilidades, 

mantuvo con los primeros radiodifusores privados un contacto permanente 

negociando con ellos Ia creacion de las condiciones juridicas, administrativas y 

politicas necesarias para el desarrollo de Ia radiodifusion. En este sentido, el 

Estado conto desde un inicio con estaciones propias, sin embargo, Ia 
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radiodifusion comercial se desarrollo con mayor rapidez debido al apoyo 

permanente del capital externo, adquiriendo fuentes de financiamiento 

crediticio. Fue asl como Ia radio comercial se multiplico conforme aumentaba el 

comercio, conforme iba creciendo Ia industria capitalista, desarrollando a Ia vez 

Ia necesidad de promover el consumo y por lo tanto Ia circulacion del capital 

mercantil. 

La burguesia mexicana tenia, desde principios de Ia decada, una idea 

muy clara de lo que, sobre todo en el plano economico, significaba Ia 

radiodifusion para sus intereses. lncluso Ia Confederacion de Camaras 

Industriales (Concamin) dirigio en 1922 al presidente Obregon, una carta en Ia 

que le solicitaba que se impulsara Ia "radio telefonia", pues esta podrla poner en 

contacto los centros industriales de Ia Republica Mexicana. Ademas, esta clase 

social iba paulatinamente, durante el curso de Ia decada de los anos veinte, 

adquiriendo una mayor influencia en el Estado y entrando en una plena 

coincidencia politica con Ia burocracia gubernamental. 

Estando afianzada Ia burguesla en el poder, durante el perlodo de Calles 

Ia radiodifusion comercial cont6 con el apoyo claro y abierto del Estado, el cual 

impulso su crecimiento de manera que los capitales privados deberlan dirigirse 

a esta actividad, delimitando Ia acci6n estatal en este tipo de industria. 

En este sentido, el modelo de radio adoptado por Mexico, desde sus 

origenes, fue el norteamericano, con algunas particularidades propias de 

funcionamiento del Estado mexicano. 

3.3. LA RADIO EST A TAL 

En el perlodo de Alvaro Obregon y Elias Calles se establecieron varias 

estaciones gubernamentales. En 1920 funciona Ia estacion de Ia Secretarla de 

Guerra y Marina, dedicada al sector militar, Ia XC 51. Su programacion no se 

diferenciaba de las emisoras comerciales de Ia epoca. 

En algunos estados se instalaron radiodifusoras. Asl, en el estado de 

Chihuahua se inaugura una el 14 de diciembre de 1923. Transmitla lecturas 
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' ... ' 

< • 

'· 

. ·, 

·.· 

. instructivas, conferencias, noticias. Esta emisora era bilingOe ingles-espaiiol 

debido a que se captaba en los Estados Unidos. Sus siglas eran XEIC y su 

· origen se remonta a septiembre de 1921 en que el gobernador consigui6 una 

>: planta transmisora, y en 1922 empez6 a funcionar, despues de Ia etapa de 
,. 

·i. experimentaci6n, y no fue sino hasta 1925 cuando sali6 al aire con regularidad. 

Hubo otras estaciones pequeiias auspiciadas por el gobierno, como Ia 

estaci6n de Ia CROM, que empez6 a funcionar en 1923 por intervenci6n de Luis 

~~ '; N. Morones,' quien dono a esta organizaci6n sind,cal aparatos radiorreceptores . 
·:.' ·'';: . . . ·, . 

· · Esta emisora oper6 hasta finales del gobierno de Calles. Otra estaci6n fue Ia 
' 

.... · · .:_' del Partido Civil o Progresista (PCP), que empez6 a transmitir en abril de 1924. 

.. ,v: 
. :;.; .. .. ·:. ' 

· .• /{~; : · ... ,. .... 
'•. ; 

.I. · - ·· ', :··t, ·· / ~ :·. 

. 
j , ··-· 

' \r· Sus emisiones pretendian reforzar Ia polltica en pro de Ia candidatura de Calles. 
". ~ ~ 1:, . 

:. ~> Primero instal61a 2-6-A de Ia Cas~ Saga6n y el 2 de mayo de 1924 instal6 Ia 

,·· .;. emisora en el edificio del PCP. Transmitia . los jueves por Ia noche Ia 
".t , 

. :.<. propaganda de dicho partido . . 
' . ~-

En Etla, Oaxaca, . ~e inaugura otra emisora en 1924, asi como en Ia 

capital del estado el 12 de julio del mismo afio,· y en Ia isla de Cozumel, con lo 
. ' . 

que se proponia integrar a sus habitantes al resto de Ia Republica y el servicio 

·. : teiegrafico era para ayudar a vigilar las costas. 

En junio de este ano (1924) el Secretario de Fomento orden6 a Ia 

Direcci6n de Antropologia instalar un receptor de radiotelegrafia con altavoz en 

Ia zona de Teotihuacan, para que los habitantes del Iugar pudieran escuchar los 

conciertos de Mexico, Cuba, EUA y Centroamerica. Un mes despues, Ia 

Comisi6n Nacional Agraria present6 un proyecto para instalar una potente 

· estaci6n transmisora que difundiera entre los campesinos ensenanzas 

relacionadas con Ia agricultura. Este proyecto no se realiz6, pero fue un 

. antecedente para .Ia . creaci6n de una emisora estatal que transmitiera 

· programas especiales a los diferentes sectores de Ia poblaci6n, entre ellos los 

campesinos. 

En 1929 se crearon otras radiodifusoras oficiales: una en Ia Secretarla de 

Industria, Comercio y Trabajo. que pasa a segundo plano al surgir el 1° de 

enero de 1931 Ia XEFO, emisoras del Partido nacional Revolucionario (PNR). 
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Esta estacion es utilizada principalmente en Ia campalia presidencial de Lazaro 

Cardenas y difundiria las principales actividades de su gobierno. Usa las 

frecuencias de Ia CZE, Ia radiodifusora de Ia Secretarla de Educacion Publica. 

Es importante selialar que de 1925 a 1928 Ia radiodifusion no tuvo un 

crecimiento significative. En 1929 existlan 11 estaciones; en 1926 habla 16 y 

17 en 1928. La causa principal de esto era Ia ausencia de capital que las 

apoyara. 

En el caso de las emisoras estatales, solo se observan los esfuerzos en 

1923 por parte de Ia Secretarla de Relaciones Exteriores, Ia Secretaria de 

Educacion Publica en 1924 y finalmente en 1929 de parte de Ia Secretaria de 

Comercio y Trabajo. 

Otra de las fases fundamentales para el desarrollo de Ia radio mexicana 

es el periodo que va de 1934 a 1940, en el cual Ia radiodifusion asume el 

caracter de un autentico medio de difusion masiva y su estructura y regimen 

legal adquieren los rasgos economicos y politicos por los que se habria de 

distinguir su desarrollo en los alios posteriores. Es en Ia etapa cardenista 

donde Ia radiodifusion, que adquiere una dimension mas progresista, es 

utilizada en gran escala por parte del gobierno para organizar y guiar Ia accion 

de las masas y enmarcar sus luchas y su fuerza polltica dentro del proyecto 

gubernamental. lndependientemente de lo positivo de esta periodizacion para 

Ia radio, debemos selialar que otra caracterlstica de este tipo de medios fue que 

existio cierta limitacion para que las organizaciones sociales y politicas libres y 

autonomas (sociedad civil) contaran con este tipo de canales de expresion. En 

este sentido, podemos hablar de un control por parte del gobierno para los 

sectores plurisectoriales. 

Otra caracterlstica es que a pesar de que el modelo norteamericano de 

radiodifusion fue duramente criticado en este perlodo, fue casualmente en el 

mismo cuando, gracias a los beneficios otorgados por el gobierno, Ia industria 

de Ia radiodifusion se establecio como tal. Esta alcanzo su consolidacion 

definitiva en los sexenios posteriores, pero se crearon las bases para el 

despegue y expansion a partir de los alios cuarenta. 
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Ahora bien, en Ia medida en que el proyecto cardenista dependla para su 

cabal aplicacion de una politica de masas que las organizara y las movilizara en 

apoyo a los actos de Estado, fue precise utilizar los medios de difusion masiva y 

en particular Ia radio. La experiencia radiofonica que se habia adquirido en 

1931 en las actividades del PNR -atio en que se fundo Ia XEPNR, mas tarde 

XEFO- fue decisiva en el plan que se deberia trazar para Ia campatia ideologica 

del general Cardenas. 

Los primeros pasos en materia de radiodifusion por parte del general 

Cardenas consistieron en lograr que Ia radio fuera utilizada para establecer un 

contacto estrecho entre el gobierno -muy especialmente el Presidente- y el 

pueblo. 

Para garantizar este vinculo fue necesario asegurar un buen 

funcionamiento tecnico en Ia fase de las transmisiones. En ese sentido se creo 

un cuerpo especializado en radio-comunicacion, coordinado por el senor 

Guillermo Morales Blumenkron, quien se habia encargado de dirigir las 

transmisiones de radio de Ia campatia electoral. 

La primera experiencia fue el mensaje dirigido por el general Cardenas a 

Ia nacion el 1° de enero de 193'5. El Presidente cubrio todo el pais con una 

transmision radiofonica, Ia cual fue escuchada por 4 millones de personas en 

Mexico y una suma . similar en el extranjero, ya que Ia XE-PNR se habia 

encadenado con las 21 estaciones con mayor potencia que existian en Ia 

Republica, que sumaban un total de 181,775 watts; ademas, se habian 

colocado magnavoces en Ia terraza del Palacio de Bellas Artes y en lugares 

estrah3gicos en los medios urbano y rural. Esta demostracion de Ia radio influyo 

en las inquietudes de los intelectuales progresistas del equipo del general 

Cardenas, lo cual permitio su desarrollo sin contratiempos en este periodo 

politico. 

Una de las demandas de los ejidatarios durante los primeros cuatro alios 

de gobierno, fueron cientos de solicitudes para obtener aparatos de radio. Los 

siguieron los maestros rurales, quienes hacian propuestas de como utilizar Ia 

radio para llevar informacion y educacion al campo. (Mejia, Fernando, 1988). 
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Para utilizar eficazmente los medias de comunicacion, se creo un 

organismo vinculado directamente con el presidents de Ia Republica que se 

encargaria de centralizar Ia informacion proveniente de todas las Secretarias de 

Estado y departamentos; dicho organismo procesarla Ia informaci6n de acuerdo 

a Ia polltica del regimen y ademas Ia difundiria masivamente siguiendo los 

lineamientos de esta. El nuevo organismo se denomino Departamento 

Autonomo de Prensa y Publicidad (DAPP), creado por decreta presidencial en 

diciembre de 1936. 

Este Departamento de Prensa fue fundamental para el gobierno de 

Cardenas, pues a medida que se iban cumpliendo tareas organizativas y de 

obras significativas para el pais, Ia gran burguesia nacional proimperialista 

promovla propaganda en contra. El gobierno requerla, por lo tanto, desarrollar 

una contrainformaci6n permanents que hiciera frente a esas camparias. 

Es indudable que los medias de comunicacion, particularmente Ia radio, 

permitieron llegar a los rincones mas aislados del pais; sin embargo, estos 

medias nunca constituyeron un freno para el establecimiento y expansion de 

empresas radiofonicas que con el tiempo obtendrian enormes ganancias a 

traves de Ia explotacion del medio radiof6nico. Por lo contrario, si bien el 

gobierno limito Ia expresi6n politica de los propietarios de los medias, como una 

medida de proteccion para si mismo y para tratar de eliminar los obstaculos que 

pudieran oponerse a Ia realizacion de su proyecto politico, les otorgo, en 

cambia, enormes facilidades para Ia acumulacion de capital. 

3.3.1. El contenido de Ia programaci6n en las radioemisoras estatales 

Durante el regimen cardenista el numero de estaciones propiedad del 

Estado fue de once. Entre elias destacan, por el importante papel que 

desarrollaron en Ia difusi6n de Ia propaganda del gobierno, emisoras como Ia 

XEDP y Ia XEFX de Ia Secretaria de Educaci6n Publica. Tambien ocuparon un 

Iugar destacado en este aspecto las estaciones del PNR, Ia XEFO y XEUX 

(onda corta) que formaban Ia llamada Radio Nacional de Mexico. 
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En Ia radiodifusion estatal una de las emisoras que mas se integro al 

proceso de masas fue Ia XEFX, emisora de Ia SEP. Este proceso radiofonico 

se extendio al conjunto de Ia sociedad cumpliendo un papel muy importante. 

Su programacion estaba constituida por cursos practices para el hogar, cursos 

para los obreros y empleados, cursos de agricultura y ganaderla, consejos a los 

pequetios agricultores (economfa agropecuaria, leyes agrarias, industrializacion 

de Ia produccion pecuaria), lecturas selectas (biograffas de manera sencilla 

sobre Danton, Robespierre, Fouche, Lenin, Bolivar, Sucre, Marti, Morelos, 

Juarez, Flores Magon y Madero, entre otros), e interpretacion de Ia historia 

universal desde el punto de vista del materialismo historico, ademas de noticias 

diarias, recabadas de los periodicos revolucionarios y articulos de fondo sobre 

Ia ideologia revolucionaria que sustentaba Ia Secretaria de Educacion Publica. 

Entre los temas musicales se promovfa Ia folklorica nacional, musica popular 

internacional, historia de Ia musica y biografias de autores. Otros temas de 

caracter sociologico, como los problemas del indio, los grandes problemas de 

Mexico, Ia escuela socialista, el problema religiose, etc., tambien fueron materia 

de produccion radiofonica. 

Ahora bien, cabe hacer una reflexion acerca del contenido de Ia 

programacion transmitida por las estaciones oficiales durante el gobierno de 

Cardenas. Podemos setialar que eran contenidos progresistas, cargados de 

populismo en cuanto intentaban ser expresiones de las clases sociales pero con 

una fuerte tendencia paternalista por parte del gobierno. En suma, era mas 

bien una concepcion centrista de Ia comunicacion social. 

Los contenidos de los programas radiales eran conformados por un 

sector progresista del gobierno y de intelectuales radicales, a veces tetiidos por 

un verbalismo extremoso que alarm6 a los sectores reaccionarios del pals. 

33 



I • :• 

3.3.2. El proyecto radiof6nico del general Francisco 

J. Mugica durante el periodo cardenista 

Consideramos importante mencionar el proyecto radiof6nico del general 

Francisco J. Mugica, por Ia ultima consideraci6n que hacemos en el apartado 

anterior. 

En un documento del general Mugica titulado "La radiodifusi6n y el 

Estado", propone un conjunto de medidas cuyo objetivo era lograr que el Estado 

asumiera el control en Ia prestaci6n del servicio de Ia radiod,ifusi6n; en ese 

sentido selialaba que Ia radio comercial estaba transmitiendo programas con 

una total ausencia de contenido educative y cultural vinculado a las 

necesidades de Ia poblaci6n. "Que estas emisoras estaban optando por el 

modele norteamericano de Ia radiodifusi6n y que en ese sentido los fines 

comerciales han dado como resultado que el radio proporcione un incontrolable 

poder de difusi6n a los gustos mediocres y a los prejuicios de todo genero de Ia 

. clase media". Que los contenidos de los programas tratan de conquistar a los 

radioescuchas como consumidores de los artfculos que anunciaban, y agrega 

que " ... los negociantes que costean los radioprogramas con que se anuncian 

sus mercancias, cargan a estas los gastos que ello les acarrea; por 

consiguiente las encarecen, y asl hacen pagar una serie de impuestos sobre LA 

TOTALIDAD de los consumidores" (F. J. Mugica, 1936). 

El razonamiento de Mugica es claro en cuanto al sistema de radio 

comercial y resulta ser una expresi6n de Ia injusticia social de los reglmenes 

capitalistas hacia las clases pobres, para quienes significa el aumento de precio 

de los artlculos de consume un sacrificio proporcionalmente mayor que para las 

clases ricas. 

El secretario de Comunicaciones en el periodo cardenista, F. J. Mugica, 

proponfa como alternativa radiof6nica el modelo europeo y para eso era 

necesario reformar Ia Ley de Vias Generales de Comunicaci6n, como un 

servicio nacional unico y bajo una sola autoridad. Setialaba que se creara una 

tasa que deberan pagar los usuaries directos del servicio, los duelios de 
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radiorreceptores, lo mismo que se hace en el correo y el telegrafo. El 
suministro lo haria el gobierno a traves de una instituci6n semioficial, como 
ocurre en lnglaterra y Alemania. EL contenido de los programas debera ser 
equilibrado con Ia difusi6n artistica y cientifica destinados a elevar al nivel 
cultural de las masas. En Ia selecci6n de contenidos podria intervenir un comite 
compuesto por artistas, hombres de ciencia, maestros, oradores y en general 
intelectuales de verdadera valia que tomaran muy en cuenta, para el 
desempeiio de su labor, las peticiones, indicaciones y sugestiones del 
radioauditorio. A estas ideas de Mugica, es justo agregar que proponia ademas 
transmitir anuncios, sin que estos daiiaran Ia salud y los gustos del 
radioauditorio, en los cuales los beneficios serian destinados a Ia adquisici6n de 
equipo de transmisi6n y al mejoramiento de instalaciones e incluso de creaci6n 
de emisoras culturales. 

Desde nuestro punto de vista, este proyecto planteaba una 
transformaci6n radical en Ia estructura radiof6nica en Mexico; justamente por 
ello, su aplicaci6n encontr6 serios obstaculos, debido que ponia en 
contradicci6n Ia polftica cardenista respecto a las industrias nacionales. Es por 
eso que el proyecto nunca fue expuesto publicamente y tampoco se trat6 de 
movilizar a los sectores populares en torno a el. Ello se debi6, en buena 
medida, a que habia sido generado por un pequeiio sector de Ia burocracia 
progresista y no directamente por las organizaciones sociales y politicas. 
Ademas, contradictoriamente, los programas transmitidos por las emisoras 
comerciales resultaban del agrado de Ia mayor parte de los radioescuchas, lo 
que hubiera hecho dificil argumentar y transformar contenidos desde proyectos 
no avalados desde abajo (base social). Ademas, a finales del sexenio 
cardenista se expres6 un debilitamiento de Ia alianza de clases y el 
fortalecimiento de posiciones politicas de Ia burguesia, incluso en el aparato 
estatal y en el recien formado Partido de Ia Revoluci6n Mexicana. Ante todo 
esto, el general Mugica renuncia y su cargo es ocupado por el lngeniero 
Melquiades Angulo Gallardo, quien nombr6 subsecretario del ramo al senor 
Modesto C. Rollard, cuya vinculacion con los radiodifusores comerciales era tan 
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estrecha que incluso habia sido fundador y presidente de una de sus primeras 

organizaciones gremiales: Ia Liga Central Mexicana de Radio. 

Con Ia postulaci6n, y ya como Presidente Manuel Avila Camacho, el 

proyecto de Vias Generales de Comunicaci6n fue modificado con el fin de que 

permitiera Ia expansi6n acelerada del modelo norteamericano de radiodifusi6n 

en Mexico. 

De esta forma, de manera paulatina y en ocasiones drasticamente, 

fueron desapareciendo propuestas y programas del gobierno cardenista, en lo 

que toea al fen6meno radiof6nico. Desapareci6 primero el Departamento 

Aut6nomo de Prensa y Propaganda, y posteriormente algunas emisoras 

estatales se transformaron en comerciales, significando un profundo 

debilitamiento de Ia participaci6n del Estado en Ia radiodifusi6n; si bien esto no 

representa un abandono absoluto, sl deja entrever cierta subordinaci6n de su 

. capacidad para transmitir mensajes a traves de Ia radio con respecto a los 

·designios de los radiodifusores comerciales. Prefiere llegar a ciertos arreglos, 

donde las emisoras comerciales sean las que transmitan los mensajes oficiales, 

dentro de ciertas normas que se establecieron para ello. 

El grupo dirigente de los radiodifusores comerciales era representado por 

Emilio Azcarraga, el cual estableci6 una estrecha vinculaci6n con los grandes 

. empresarios localizados en el Distrito Federal y en el Valle de Mexico. El mas 

conocido de estos ultimos fue el ex presidente Miguel Aleman Valdes, quien al 

termino de su gobierno se asoci6 con industriales como Bruno Pagliai y mas 

tarde con Carlos Trouyet, Eoy Gallina, R6mulo O'Farril, Gabriel Alarc6n y 

Gast6n Azcarraga. 

3.4. LA RADIO UNIVERSITARIA 

La problematica de Ia radio cultural universitaria, que es muy compleja, 

nos remite al modelo que se ha configurado desde los alios veinte en nuestro 

pais: el vender y acumular capital. 

36 



En un sistema capitalista como el nuestro, donde Ia cultura no es gratis, 

se requiere de toda una organizaci6n y un presupuesto propio y especializado. 

La radio universitaria en Mexico no cuenta con Ia potencia ni con Ia regularidad, 

mucho menos con el presupuesto adecuado a las crecientes demandas de 

nuestra poblaci6n. 

La infinidad de problemas a que se enfrentan las emisores universitarias 

(por cada 100 comerciales hay 6 culturales ), hacen que su desarrollo sea Iento 

y de poca influencia su radio de acci6n. 

3.4.1. Breve reseiia hist6rica 

A Ia fundaci6n de Ia radiofonfa concurren en Mexico los particulares, el 

Estado y, mas tarde, las universidades. Modelo irreprochable y hasta 

exportable si se tiene presente Ia dicotomia estatizaci6n o privatizaci6n, marc6, 

en otras latitudes, el nacimiento del nuevo medio masivo de comunicaci6n: 

telegrafo parlante. 

En 1923 sal en al a ire las estaciones particulares CYL (EI Universal 

llustrado- La Casa del Radio) y CYB (EI buen Tono, luego XEB); empero, al 

aiio siguiente hace otro tanto Ia CZE, emisora de Ia Secretaria de Educaci6n 

Publica. Si en 1930 se inaugura Ia XEW yen 1938 Ia XEQ, dos grandes de Ia 

industria, en 1930 tambien inicia sus pruebas Ia XEFO, estaci6n del Partido 

Nacional Revolucionario, partido de Ia revoluci6n victoriosa en vias de 

institucionalizaci6n. Ademas, una tras otra, emprenden sus trabajos, que 

perduran hasta Ia fecha, dos radiodifusoras de un genero inusual: Radio 

Universidad Nacional en 1937 y Radio Universidad de San Luis Potosi en 1938. 

En este largo proceso aparecen oportunidades de una radio alternativa 

que no maduran, y los rasgos de radios culturales se presentan en Ia etapa de 

Francisco J . Mugica; sin embargo, por razones multiples, entre elias Ia falta de 

vinculaci6n estrecha entre las organizaciones populares, deficiencias tecnicas, 

presupuestales y legales, no rebasan los buenos deseos. Un estamento acab6 

por privar sobre los demas, acab6 "por representar" a toda Ia radio nacional. 
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Este estamento fue y es el privado, cuyo manifiesto radiof6nico fue y es calca 

del que se impuso desde los origenes, desde 1920: Ia programaci6n comercial. 

Los otros dos sectores, el oficial y el universitario, pasaron a vivir una vida casi 

marginal, dificil, que en algunos casos condujo a Radio Educaci6n o XEFO a 

abandonar las transmisiones. En estas condiciones, pasaron diez largos alios 

antes de que se inaugurara una nueva estaci6n universitaria: Radio Universidad 

Veracruzana, en 1947. 

La orientaci6n tomada, en definitiva, por Ia radio nacional produjo 

resultados en verdad lamentables. En tanto las estaciones no comerciales 

crecieron en progresi6n poco mas o menos que aritmetica, las comerciales lo 

hicieron en progresi6n malthusiana; el Estado dej6 pasar Ia oportunidad de 

cumplir Ia obligaci6n educativa consignada por el Articulo 3° Constitucional, a 

traves de un medio de bajisimo costo como Ia radio. Por otro lado, Ia radio 

comercial arranc6 casi abrumadoramente en el preg6n del consumo y con los 

derechos naturales de Ia libre empresa. 

Es indudable que a partir de 1969, el Estado mexicano reacciona ante tal 

situaci6n e intenta cambiar el rumbo; el Estado se reserva el 12.5% del tiempo 

diario de transmisi6n. Entre 1970 y 1973 brota una corriente critica contra los 

monopolios radiof6nicos y televisivos mercantiles, enajenantes, . triviales, etc., y 

se habla de estatizaci6n como en los alios del periodo cardenista. Se promulga 

un reglamento que aspira a normar el contenido mismo de los programas y 

cronometrar los cortes publicitarios. Las normas estan delineadas para que las 

emisoras cumplan con Ia disposiciones legales para establecer, operar y 

explotar estaciones de radiodifusi6n y al mismo tiempo a que se sujeten a un 

control por parte del Estado, con el objeto de que realicen debidamente su 

funci6n social, econ6mica y cultural. (Curiel, Fernando; UNAM, 1980). 

En un territorio de 1 967,183 km2, poblado por una audiencia 

multicultural, con un elevado lndice de analfabetos funcionales y donde operan 

1 ,050 emisoras en total, me nos del 10% son culturales (95.16% comerciales, 

4.84% culturales; 18 emisoras universitarias en todo el pals). 
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En un articulo publicado por el peri6dico La Jornada, el investigador 

Enrique Velasco Ugalde hace referencia a Ia radio comercial en contraste con 

las emisoras culturales del pals. Habla de una situaci6n que refleja fielmente Ia 

desproporciom:ida relaci6n que siempre ha existido entre Ia radio comercial y Ia 

genericamente llamada cultural, en Ia que constantemente esta ultima ha sido 

apabullada por ~a desmesurada presencia de Ia otra. "No s61o por su cantidad 

(de mas de 1,050 emisoras en el pals, menos del 10% son culturales), sino 

tambien por el desequilibrio tecnico, legal, econ6mico y politico con que operan 

unas y otras, factores decisivos para alcanzar Ia trascendencia social de las 

emisiones" (La Jornada, 8-2-1991). 

Enrique Velasco, en el articulo citado, hace un analisis comparativo de 

potencias radiof6nicas entre emisoras comerciales y culturales en Ia Republica 

y en Ia capital; dice que en Mexico existe una potencia radiof6nica acumulada 

de 9 987,903 watts. De ahf corresponden a Ia amplitud modulada (AM) 

3 399,900 w, y a Ia frecuencia modulada (FM) 6 588,0~3 w. La radio comercial 

opera en todoel pals, en AM, con 3 177,500 w (31.81) yen FM con 6 327,365 

watts (63.35%). La radio c_ultural difunde con apenas 222,400 watts en AM 

(2.2%) y 260,638 watts en FM (2 ~61~). En suma, Ia radio comercial mexicana 

dispone para su difusi6n de 9 504,865 watts en las dos bandas, en tanto Ia 

radio cultural unicamente cuenta con 483,038 en AMy FM (95.16% comercial, 

4.84% cultural) (Ibid. 1991 ). 

En el Distrito Federal difunden 58 emisoras (33 AM y 25 FM); 49 son 

, comerciales privadas (en 1989 a 45 les caducaron sus concesiones) y seis 

pertenecen at lnstituto Mexicano de Ia Radio (lmer), pero tambien son 

comerciales como todas las que operan en el pals y s61o dos son culturates: 

Radio Educaci6n en AM y Radio UN~M. en las dos bandas. 

La potencia radiof6nica acumulada en Ia capital es de 2 203,457 watts, 

de los cuales las emisores comerciales ocupan el 94.78%, mientras las 

culturales apenas !Iegan al 5.22%. , 

. Como to hemos senatado, Ia raz6n de .existir de las emisoras comerciales 

e~ el lucro, y para ello requieren de concesiones que les otorga el ejecutivo 
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federal. La radio cultural opera mediante un permiso que otorga tambiem el 

Presidente de Ia Republica (Articulo 2° de Ia Ley Federal de Radio y Television). 

Las emisoras culturales estan impedidas jurldicamente de obtener recursos via 

comercializacion, siendo su unica fuente de ingresos los subsidies 

institucionales. 

Es marcada Ia desigualdad entre las emisoras culturales y comerciales. 

El Estado mexicano, evidentemente, no tiene interes en las radios 

universitarias. Las ignoro al emitir Ia Ley Federal de Radio y Television en 

·1970, y se ha negado sistematicamente a otorgar los permisos que algunas 

universidades o instituciones de educacion superior le han solicitado. Los 

argumentos para Ia ne.gativa son siempre de orden politico. A Ia fecha solo dos 

universidades cuentan con un canal de television en un pais que proclama Ia 

libertad de expresion, de ahf Ia urgente creacion de frentes comunes de 

defensa y cohesion de las estaciones culturales universitarias. 
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CAPITULO 4 

EXPERIENCIAS DE EDUCACION NO FORMAL EN EMISORAS 

UN IVERS IT ARIAS Y DEL MEDIO RURAL MEXICANO 

Cultura no es un colo cerrado de especialistas, cultura es lo que sirve a Ia 
comunidad para su propia construcci6n social y humana. No hay cultura al 
margen del hombre que Ia crea. Cultura no es una mera acumulaci6n de 
conocimientos ajenos de su vida a su aqul y ahora. Cultura es Ia conciencia 
para comprender mejor al propio mundo. 

M. Kaplun 

Dentro de los planes de desarrollo rural, y particularmente en las 
instituciones de educaci6n agricola superior, los medias de comunicaci6n 

colectiva estan llamados a desempeiiar un papel primordial. Entre ellos, Ia 
radio es, por sus caracterfsticas, el media de mayor difusi6n y penetraci6n, lo 

que Ia hace aparecer como una de las opciones mas viables y practicas para 
impulsar Ia educaci6n complementaria que requiere el estudiantado de Ia 

Universidad Aut6noma Chapingo; todo ello dentro de sus limitaciones y 
posibilidades. 

Este rnedio, bien empleado, puede integrarse a un plan academico y de 
divulgaci6n que ayude a salvar el deficit educacional y contrarrestar el 

consumismo superficial de Ia cultura mercantil. 

La capacidad de Ia radio en este sentido es destacada por un informe de 
Ia UNESCO (Me Bride), en el cual se dice: 

La radio es una tecnica de comunicaci6n avanzada que se ha incorporado al 
tercer mundo, se ha expandido y culturizado ampliamente con Ia miniaturizaci6n 
y Ia transistorizaci6n, que permite costos muy bajos; Ia radio esta llamada a 
revelarse cada dla como un instrumento bien adaptado a las culturas fundadas 
en Ia transmisi6n oral yen los valores no escritos (lnforme 1979. P. 12). 

La potencialidad de este media en una universidad como Chapingo, donde los 

radioescuchas que por su tradici6n rural y oral ven a Ia radio como su mejor 
amiga eri Ia vida cotidiana y de estudio, esactualmente poco aprovechada. 
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La falta de participaci6n y los intereses lucrativos· de Ia radio comercial 

han acarreado Ia incomunicaci6n entre esta y Ia comunidad estudiantil y, por lo 

tanto, este media se ha convertido s61o en una caja de sonidos y ruidos 

manipuladores de bienes de consumo que mediatizan al estudiante. 

A Ia radio se le ha utilizado para modificar los gustos y sentimientos 

mediante musica y programas muchas veces malinchistas, que obedecen a 

patrones ajenos a Ia realidad del media rural y del pais en su conjunto, asi 

como sujetos a los intereses de productores y distribuidoras de implementos 

radiof6nicos, hacienda de este media un instrumento sonoro alejado de toda 

forma de contribuci6n a Ia extension y difusi6n de Ia cultura. 

Por estas observaciones y Ia necesidad de ocupar adecuadamente a Ia 

radio como un media de educaci6n complementaria, culturizador e informador, 

considero importante estudiar Ia radio universitaria y algunas experiencias de 

este media en Ia sociedad rural. 

4.1. XEEP RADIO EDUCACI6N 

El origen de Radio Educaci6n se remonta varias decadas atras. En 

1920, el presidente Adolfo de Ia Huerta nombra a Jose Vasconcelos rector de 

Ia Universidad Nacional, quien propane Ia creaci6n de Ia Secretaria de 

Educaci6n Publica y Bellas Artes, pues al momenta Ia educaci6n basica estaba 

a cargo de Ia Universidad y era un departamento de esta. 

En 1921, el propio Vasconcelos queda al frente de Ia SEP. Este 

personaje inicia un movimiento de culturizaci6n y federalizaci6n de Ia 

ensefianza, donde Ia educaci6n constituye un factor importante para el 

desarrollo del pais. Los contenidos educativos recogen las herencias indigena 

e hispana y buscan Ia disminuci6n del analfabetismo mediante Ia creaci6n e 

impulso de centros y ·escuelas rurales. · Para Vasconcelos, Ia · educaci6n 

salvaria y regeneraria a Mexico proponiendo que Ia cultura deberia ser 

intensiva y extensiva. 



En este sentido, el propio Vasconcelos solicita al presidente Alvaro 

Obreg6n una frecuencia destinada a llevar educaci6n y cultura a obreros, 

campesinos, indlgenas, estudiantes, profesionistas y amas de casa. 

No es sino hasta 1924 cuando · Ia emisora inicia sus transmisiones con 

las siglas CYE, para transformarse despues en XFX. 

En este ano Ia Comisi6n Nacional Agraria presenta un proyecto para que 

Ia emisora difunda entre los campesinos enselianzas relacionadas con Ia 

agricultura. 

En 1928 reinicia sus transmisiones con programas de apoyo pedag6gico 

para las escuelas del Distrito Federal y los estados de Mexico, Puebla, 

Morelos, Hidalgo y Tlaxcala. Aun con obstaculos, logra apoyar programas con 

contenidos de Ia educaci6n primaria y secundaria, platicas sobre agricultura y 

musica clasica. 

En su desarrollo, de 1929-1970, Ia XEFC pasa por serias dificultades 

tecnicas. En el periodo cardenista se intensifica el papel de Ia educaci6n a . 

. traves de Ia radio; sin embargo, los consorcios privados, con Emilio Azcarraga 

a Ia cabeza, logran imponer varias concesiones, dejando en desventaja a Ia 

radiodifusi6n estatal. 

En 1970 esta emisora (XEEP) sufre transformaciones en su 

programaci6n, que le permiten dedicarse mas a Ia difusi6n de los valores 

culturales propios y de Ia creaci6n universal. 

El 22 de noviembre de 1978, Radio Educaci6n adquiri6 el estatus oficial 

de emisora Educativa y Cultural de Servicio Publico. 

Se le otorg6 el rango de 6rgano desconcentrado para operar las 

estaciones XEEP, 1060 kilohertz, en Ia banda a amplitud modulada, y XEPPM, 

6185 kilohertz, en onda corta, en Ia banda internacional de 49 metros. En 1988 

fue incorporada al Consejo Nacional para Ia Cultura y las Artes. 

De 1989 a 1994 mantuvo 70 series dirigidas a distintos publicos. La 

estaci6n ha procurado equilibrar Ia programaci6n musical y el discurso oral, 

llegando a establecer una proporci6n de 60% de musica y 40% de palabras. 
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La propuesta de Radio Educ~ci6n ha logrado mantener una mayor 

comunicaci6n horizontal, y hasta Ia fecha busca establecer entre el publico el 

dialogo y convencimiento. 

Esta emisora es escuchada por nitios, j6venes y adultos, hombres y 

mujeres que pertenecen a los distintos estratos sociales. 

4.2. RADIOS UNIVERSITARIAS 

4.2.1. Radio Universidad Nacional Aut6noma de Mexico 

En Ia noche del 14 de junio de 1937, en nombre del rector de Ia UNAM, 

licenciado Luis Chico Goerne, el abogado Alejandro Gomez Arias declara 

inauguradas las audiciones de Ia estaci6n. En esta forma Ia universidad hace 

oir su voz de siglos, Ia labor de su cuerpo colegiado, de sus medicos, 

abogados, ingenieros y catedraticos. 

Los j6venes universitarios que habian logrado en 1929 Ia autonomia de 

Ia Universidad Nacional, conseguian lo que parecia imposible: Ia instauraci6n 

de una radiodifusora de caracter cultural. La propuesta de Ia universidad era 

lanzar una emisora dedicada a Ia difusi6n de las mas altas expresiones de Ia 

cultura, una isla de saber y reflexi6n en Ia mitad del cuadrante, que ya entonces 

desbordaba de estaciones cuya finalidad era lucrar con las ondas hertzianas. 

En un inicio, Radio UNAM plante6 entre sus objetivos dar a conocer las 

biografias mas notables y cultas, asi como Ia labor de sus catedraticos, o sea, 

"extender el sal6n de clases", ademas de Ia labor de sus egresados y tam bien 

transmitir las grandes obras musicales de todos los tiempos, tanto como las 

melodfas an6nimas del pueblo. 

Con el desarrollo de Ia emisora se mejoran los objetivos y se pretende 

extender con amplitud Ia labor radiof6nica y los beneficios de Ia culh•ra 

artistica, humanfstica y cientifica, tanto nacional como internacional. 

Asimismo, se busca transmitir programas de extensi6n academica 
' ' . 

colaborando con las diversas dependencias universitarias que tengan a su 

44 



' ' f ,· 

cargo esta funci6n, ademas de informar y proniover las actividades que 

realizan Ia UNAM e instituciones afines. 

En realidad todo habia comenzado con el prop6sito de extender Ia 

catedra. Alguien pens6 que podran difundirse los cursos a traves de Ia radio, y 
I 

esa fue Ia simiente de lo que entonGes · parecia ut6pico y lejano: Ia creaci6n de 

una radio universitaria. 

La programaci6n de Ia emisora tenia un prop6sito educativo: hacer llegar 

Ia cultura a quienes no tenian el privilegio de asistir a las aulas; difundir Ia 

buena musica en terminos didacticos, a pequenos auditorios; dar oportunidad 

de expresarse a los musicos j6venes, a los instrumentalistas, a los concertistas 

que salian de Ia UNAM; ademas, dar espacio a Ia musica folkl6rica mexicana y 

proyectos de programas literarios, lectura de textos de los j6venes literatos 

universitarios. 

Este era un vasto plan donde los universitarios tenian algo que decir: 

anunciar un libro, leer algunos de sus poemas; transmitir series y temas de 

profesores distinguidos; y como no se podian pagar los programas y a los 

colaboradores especiales, era una estaci6n sin programaci6n rigida, en Ia cual 

Radio UNAM incluia tambien comentarios en torno a Ia musica, Ia literatura y Ia 

pintura; programas en nahuatl y esp~nol, y "cuentos y leyendas", una serie de 
\ ' - ' 

contenido hist6rico. 

Desde sus inicios Ia programaci6n de Ia emisora fue pensada de forma multiple, 
tanto cu.lta como popular, lo mismo para publicos ilustrados que incultos. 
(G6mez Arias, Alejandro, tesis Radio Universidad. Testimonies. 1984). 

En los anos cincuenta, a pesar de ocupar gran espacio los programas 

musicales, se le dio mucha importancia a Ia ciencia, a los catedraticos. En ese 

sentido, se llamaba a los buenos maestros de Ia universidad a hablar sobre sus 

especialidades. 

En los anos sesenta, Ia emisora experiment6 cambios sensibles; se 

profundiz6 en Ia critica cultural, se invito a novelistas y poetas criticos; con el 

movimiento juvenil de 1968, los noticiarios de Radio UNAM eran muy 

escuchados, pues ademas de dar informacion, se reflexionaba sobre los 
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acontecimientos. Los mismos estudiantes hacian su noticiario y transmitian dia 

con dia los acontecimientos con ·Pa.~i6n y vision politica, con r:nuc~o criteria·. 
' I ! t ' ;• 

1 

• I \ 1 f : , , { / 1 I < ' ,' I :' , ·~ f 

Fue en ese entonces cuando ya! no · ~61o los profesores escuchaban Ia emisora, 

sino tambien los estudiantes y el pueblo en general. 

En este ario, Radio Universidad fue censurada por el ejercito y le bajaron 

Ia potencia. En consecuencia, se opt6 por difundir exclusivamente los frutos de 

Ia alta cultura: buena musica y comentarios eruditos. 

De 1974 a los noventa, Radio UNAM ha crecido considerablemente. 

En 197 4 se inaugur6 el transmisor auxiliar de Amplitud Modulada con 
\ : ; • ' t,: ' '\ ~· ·. ; ·~ ' 1,' I /' ~ I • •; I 

una potencia de 1 0 mil watts. . .. 

En 1976 se traslad6 a Ia caUe Adolfo Prieto, en Ia Colonia del Valle, 

donde actualmente estan las oficinas administrativas, Ia fonoteca, Ia discoteca, 

los estudios de grabaci6n y el sistema de transmisi6n en frecuencia modulada 

con 20 mil watts de potencia. 

4.2.2. Radio Experimental de Ia Universidad lberoarnerlcana 

; \ 
, ! i ~ I <I j! • !

1
1 •J 1 , ) '~. ~~ ·,, ~ 

Esta emisora surge como proyecto en 1989 ligada a las experiencias de 

Radio Huayacocotla y Radio Cultura Campesina, ambas del estado de 

Veracruz. 

Estas dos emisoras han propuesto entre sus objetivos, ser un 

instrumento de educaci6n y cultura entre las comunidades indigenas y 

campesinas. Basadas en las enserianzas del pedagogo Paulo Freire, han 

impulsado un proceso bidireccional en donde 'se tome en cuenta Ia cultura :del '" 

entorno, es decir, no bastaba el transmitir conocimientos sino recibir las 

experiencias y entablar un verdadero dialogo emisora-comunidad. 

Estas experiencias fueron sistematizadas por el licenciado Jorge 

Villalobos, actual coordinador de Ia Licenciatura de Comunicaci6n en Ia 

Universidad lberoamericana. 
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Este nuevo planteamiento de radio participativa educativa entre los 

estudiantes, se propuso en Ia lbero como un modelo de radio experimental 

universitario comunitario. 

El concepto "cultural" se fundamenta en el sentido de crear cultura; una 

cultura de dialogo de Ia audiencia con los que producen, tambien es cultural 
I L. l• ' I 

d'f d' It · . . .: .'; . · , , ··· · .·. · ·" ·: ·· ··· " .. ' .·,·· · · · porque se v~ ~ 1 un .'( p~ ,t,Jrp. '· '· .... .. , ,· .. ;·.·. ';. . ... : .. ·, .. ,, .,, , ·: '·'·: t· , '.i .1 !t ·.{;; , . 1 ·,. • <.: ,· ';.·, '· 1 • . 1 .: 1 
'·, ' ' f, ' , • f . ' <, ~ .;, ; , I ,. :. · -\' l\ .. ·. ' t, .. • l j '; ,., ,t t' '• 

En 1990 se diselia Ia programaci6n basada en sugerencias de los 

estudiantes de comunicaci6n de esta universidad, ademas del apoyo en cursos 

de guionismo, producci6n y locuci6n. El 15 de febrero de este alio (1990) inici6 

· las transmisiones en Ia frecuencia 108.3 de FM, durante los dias Junes y 

jueves, con horario matutino y vespertino. 

La frecuencia autorizada por. Ia Secretaria de Comunicaciones y 
I , ,, 

Transportes (SCT) fu~ .. s~.lo pa~~- _op~ra~ . ~n.;~·~ .. ~a,~~~~ .. ,.ui~:iv,er~.!~r-ri9. ... X -~~ :· s.u ,.,. I. I,; 
entorno inmediato con s61o 20 watts qe potencia. · · · ·· · · · · · · · · 

Radio lbero es en Ia actualidad un proyecto radiof6nico experimental 

universitario que ha pasado por varias etapas; proyecto, estructuraci6n de Ia 

programaci6n, equipo de producci6n, permiso y modelo experimental. 

Definicion: Radio lbero se define como una estaci6n radiof6nica 

experimental de Ia Universidad lberoamericana. 

Cuenta con autorizaciqn pficial. de Ia Sec~~taria . de Con:tun.i.caciones y 
... ,.~,· • ·;~ ... , .. , . ·'. • r _1\'', 1 _/' .-,_; .• 'f·/'.':t ·· ' -1i':/i~ :i_l. ~:' , \ .. ·' ;.~ !.·. ;:", 

Transportes de fecha 24 de ju'li l~ :'de 1991 I para '• operar : con . lcarilder ' . 

experimental Ia estaci6n de radiodifusi6n cultural en Ia frecuencia de 90.9 mhtz 

y 20 watts de potencia. 

Objetivos 

,•, 

1. Ofrecer servicios de comunicaci6n radiof6nica en un modelo de radio 

participativa a ·· ~~ - 'cd~unio~d ~~ivers'itarla : '·;y '~ a ··los·'. pdbl~d~res' :d~ ' ~~ .· ·., · :;··.r· .... , 

comunidades vecinas a Ia universidad. 

2. Ofrecer Ia posibilidad de una practica radiof6nica profesional a los alumnos 

de Comunicaci6n de Ia Universidad lberoamericana. 
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Line as de acci6n · 

; ' 

' . , 

.·. _ . . , .... . :.;'· ,· .~l( : .. . ~~ ~? ~- · ·; .. ·_~· -- ~_:· - !-~~ ·-·_ .. ;~--~ · -.v·--";_;1 .. ~··~.:·~· ·(·-~ . l,·:· ··\f·!·~·~_ ... , ;.( 1 

.,se.· elaborah •', programa~ . ~adi6fdrli~os,: -.d~rlgi9.9Jl::1.~;:~J.~'~ .~~ hP.tnlJni~~9~~/;~·;t~ti~)::, . ' • 1 .. ~ . :· ·:y·~-,. .:. ;,, ~,_: - ... ~~·: ··_:~ •. ~· . ·-~t·) ~:'~.- -·,~-~-t-·•: -~_.,t_t\ 'Jt.-.~~-·· ; .... ~ 
aledaiias, a traves de los estudiantes'de se(Vidcfs'ociat.'' .· ,. ' ' I , , . j ' ,o 1, 

Esta actividad pretende propiciar un dialogo con los vecinos. En 1993 
se inici6 el programa "Santa Fe Habla", impulsado por los productores de Ia 
emisora, quienes recogen Ia problematica que afecta a los pobladores para 
difundirla porIa estaci6n. 

Otra linea de acci6n esJa que ti~,ne. qwe ver con Ia universidacj en si. I En ·. 
,: . •• . , ' • :1 . ' 

ese sentido, se capaoi.ta. a.lo~ alumnos en ~! ~dis~ii:o . .y' P.rqqu¢¢ior,(Cf.~ .. :p~Q9J~rp,a;~.}~~1:.k·'·::r • ' ' • ' \ ',1 ' ( • ~ \ ' I' i ·' f f'.; -;' ,· :• ,i\ , f •' \ I :• . ;. ;>.l' ·' : ': )' ·, 't 

radiof6nicos. Esta capacitaci6n pe~mite el desc;~rrollo . de e·stos al interior de Ia 
universidad. A Ia f~cha son programas noticiosos, academicos y de cultura en 
general. 

Financiamiento 

La Universidad lberoamericana financi6 a partir del mes de I febrero de 

1990: , ' I . . ' i i ' ;:. ' I ! ; , : I , ' , • ;:: I •.;': '·!;(Ali :: , :, ,.;;;:' :::;/ \ , :.-:. : .l :: ,, \ i :·,: J :i>:~\j;i\~;~:.f ~· 
El costa del transmisor de 1 watt' con el"que ihid6 · l~d~·misora, y que ft.ie de ~... · · • 
2,900 pesos (Dos millones novecientos mil viejos pesos). 
El costa de adaptaci6n de Ia cabina de transmisi6n, que fue de 40,000 
pesos (Cuarenta millones de viejos pesos). 

Se cont6 con el apoyo de Ia Organizaci6n Radio Centro, Ia cual don6 
diversos equipos con un costa aproximado de 50,000 d61ares. 

• • r 1 } ~ . 
1 ·.~ 1\ , • . 

~a em.isor~ 1i'~~~ ~ ~ 1~:~~:~a1d!~, . por ~pl:y~t~,~~-?;s~ ,~~ W:~:.~;~./ ~~.'~' ~~~Y~;!:~~~~~;1·i~~~ ,·~.\;:~~.;,;;:'!'_{j' 
realizan el servicio sdcim., · Actualrner:1te es Ia uhica ·uriiyersida.<:f"privada' del' pais · ' · .. · · 
con autorizaci6n para operar ·una; frecuencia radiof6nica de caracter 
experimental. 

El objetivo a corto plaza es contar con un proyecto de 
at..itofinanciamiento que permita pagar Ia contrataci6n de una persona que 
asuma las funciones de direcci6n de Ia emisora, ademas de contar con equipo 
para el funcionamiento de Ia misma. . ; ,· . ' 

. . ~ 
'.I 

I ' 

' 
'I 
! to • r 
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Estas · aspiraciortes' sdbre drga ni~~:~?~';ffri~!J~i~afs6rt:: .dbst~~u-lizaa~is··p6('r.~~ ·, · 
• • r ~ •• , •• • '"r.:·. ·• - ~ 

Ia actual Ley Federal de Radio y Telt?X,i~J~n . ya. gu~ prohl~e difundir "anuncios 

comerciales"; sin embargo, existen J~p~r~:tizatal, do p:?6 ti·l.~i f" ~ue se reciban 

patrocinios para programas educativos. Esto abre Ia puerta para conseguir 

apoyos de distintos patrocinadores bajo el mecanismo de otorgarles recibos 

deducibl~s de impuestos . 
. ~ ':Of ' l ,_: 

.'o l, ,<,:. :..' .•t 1· •~ 1•,, fi !'Vii·; ~; I,J.j l ·.': . ) : J~. ·:;t,. : ; ,,, - I ' 

P.ertit'tle · Ra.di({itie~6t'' 1 
:>·! ··. 

El disefio fundamental de Ia programaci6n se hizo con base en Ia 
'• 

intuici6n, suponiendo los gustos musicales y noticiosos .. 

Se discuti6 sobre el perfil de Ia emisora, y se acord6 que este deberfa 

ser universitario, basado en un modelo de radio experimental. 

Se recomienda una investigaci6n de audiencia para conocer cual t~er,~ ·. el . · 
•. ~-~.- ·1;:.~-;~-·-t; . ~·""· ~~t ~t..:'_;' .. ~ i~ , , -il ~~ · 1\~·\;.~-Q:····· ~~.! ·:. '. ;t' , ,,~ , ~·~·~··.~r~~.~~ -~-7-~,r~.::;·r··A; ..... ~yt"~~;~·- ·( ·~, .. ~n··f · ::L· 

servieio qu'e· Ia,: ~·mis9ra' btrec~ra a Ia· soQi.u,qid~d).':g~pip~l.!:~.~. q9e~[.,~l : ~~quiP;Q :.?.e :,, 
• \ .. •· , - _ j. _.-. . ; .•. · •• " .:~ .\ -~ 1 >; • • , , • r--J > ·! P . -. . , . h.l· ~H;.~-· ~'" ~·~~ .,t~*~~~-~!-<.'.:'; jt .·: ·':1i . i'·llNt .H it ~ .· -~· ~ ~-~ ·:~l'~<·c ~ ~.1 t ;t' t~ -r: ·~ - ·~t<:· ~:! ! '\·:~ ! 

produ'cd 6n .. d"eb~11 ·.' nl3ti~s~ri'~rli~nfe,: ¢8rl6'e$r;;Ja(~ ·;+l~~~esid:~ff$s: l ie ' ·so::,:audltortd ~:j .. 
' . ,·· J-1, \<,·.t. ··; 1''.\ ~ ... ~:i_-·.~''1~~~-:·~,,().ht)~ ... ~'!.~ \: ,. ,_· :·.1. /.~ t··~ · :_ .··' 

para elaborar Ia programaci6n. Asimismo,·· ·re.cdtnieA,da determinar el tipo de . 

lenguaje que se utilizarfa. . 1 

El estudio de Ia audiencia permitiria obtener el perfil del auditorio de Ia 

radiodifusora; sin este estudio, el cual seria Ia interacci6n de los radioescuchas 

con Ia emisora, esta no lograria su prop6sito de ser un medio horizontal, 9onq~ . , 
• ·--_ •" ~ • ·,, J ~ r: I 

el dial:ogo ~pern;tit~~~ ~l desarrollo 'de una l'~~lwr~t·i~'~gr~<;J 8.ra ·'i~.~t(~}o~ · t):niy~i~(trrio . '.; 
' I ~ .. , I , .~ .. · · ' . ; ; .· ~ •-b;,• .. r;:> ~~';: 

· y su ento'rhb. "· · :r : · . ·: •:•. 

4.2.3. Radio de Ia Universidad Aut6noma Metropolitans 

Este proyecto surge de Ia inquietud de un grupo de estudiantes de Ia 

carrera de Ciencias de Ia Comunicaci6n de Ia UAM-X, particularmente del Area . 

de co,nce~tracj6p, quiepe~;·~.ni 1990. ~'?t~:~·g·~.f?.~,.~:~~r~q; in~.r~ti9·~~~!er:t/~\ ~~,?~~~t.Q ~). ~/.;~ · 
' ' I! I - I , . • • • • 

Radio rUAM. , .~,· ·.~ .. · ~;.~· ·· '"'~r. . • . , 1 • ••• ~: •· • · · • 
l '.• . r' • \ 1 

'I .).:r ;.I,!_!' , .i, 'i .1 , ; )_ \ t ~ f f• < ', ) i• . I , 0 · • 

El 9~upo: ~~r·· 1'6b::·{t;i~·~~~t're I ~e··,.~i~~t~~}.:~t:~{~( \hi8J~ci6 · fi~·~('· ~~-ir~ ·l~i~~:·. !·.F ~r 
instalaci6n de Ia emisora experimental. 
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El proyecto estaba justificado por un previo trabajo de investigaci6n y 

analisis que abarc6 el estudio del tipo de emisoras privadas, estatales y 

universitarias destinada a los j6venes en el ambito del Distrito Federal, 

reforzado por un estudio de opini6n acerca de los habitos de sintonia, gustos, 

preferencias y aversiones de los estudiantes de esa instituci6n. 

Los objetivos que se plantearon se ubican en fortalecer Ia funci6n 

sustantiva de Ia universidad, a traves de Ia difusi6n, asi como Ia creaci6n de un 

espacio de practica profesional para Ia carrara. 

Las pretensiones, ademas, eran crear una emisora de cobertura 

limitada, cuyas ondas hertzianas s61o se escuchen en el campus universitario y 

en su entorno inmediato. 

De 1990 a 1991 se busc6 un permiso provisional similar al que se le 

otorg6 Ia Radio Universidad Intercontinental, Radio Universidad del Tepeyac o 

a Radio lbero. Para ello se tuvo que profundizar en Ia elaboraci6n de Ia 

programaci6n, apoyado en las experiencias de las radios comunitarias, 

comerciales y universitarias, haciendo enfasis en Ia critica a Ia cultura elitista 

que se expresa en las radios universitarias. 

El modelo adoptado por el grupo de estudiantes de Radio UAM lo 

constitufa el aspecto noticioso en donde ponian a ejercitar los generos 

periodisticos como el reporteo, redacci6n y entrevista, aunado a los aspectos 

musicales. 

Una interesante experiencia Ia registra el Area de Concentraci6n al 

poner en marcha Ia producci6n de diversos programas inclinados a brindar 

apoyo a Ia cultura, Ia enseiianza y Ia investigaci6n cientifica. Esta producci6n 

era evaluada por el coordinador del taller y era Ia base para el arranque de Ia 

emisora. 

El proyecto radiof6nico fue difundido tanto al interior como al exterior de 

Ia universidad. Cont6 con el apoyo de Radio Educaci6n, y gracias al caracter 

autogestivo se hicieron de donaciones de cintas y discos, entre otros apoyos 

indispensables para el funcionamiento normal e indispensable de una 

microemisora experimental. 
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AI concluir el 11° y 13° trimestre, el grupo de radio entrego su trabajo 

final a sus maestros y autoridades academicas contemplando toda Ia 

experiencia sistematizada durante un alio. 

Concluida Ia investigacion, los alumnos dejaron las bases para que otros 

grupos lo retomen y lo rescaten. Solo quedaron Ia investigacion y Ia 

experiencia basada en Ia creatividad, el entusiasmo de un grupo de estudiantes 

cuyo anhelo solo fue contar con un espacio propio para su desarrollo 

profesional de Ia comunicacion. 

Los problemas de burocracia interna obstaculizaron el desarrollo del 

proyecto de Radio UAM. Los estudiantes concluyen Ia carrera en 1991 y dejan 

estas ideas a futuras generaciones. 

Antecedentes 

4.2.4. Radio Cultural Experimental de 

Ia Universldad Aut6noma Chapingo 

La radiodifusion en Chapingo surge como medio de expresion entre los 

estudiantes a inicios de Ia decada de los treinta y se expresa bajo Ia sigla 

"Equis-Aifa-Beta-Gama, Ia voz de Chapingo desde Ia puerta de Campo": 

Los escasos registros de esta experiencia radiofonica son citados por 

Jose Antonio Zaldivar en su libro "Siete veranos entre parentesis", en esta obra 

seliala que existia una radioemisora, Ia cual poseia un alcance limitado al 

interior de Ia E.N.A. y su programacion era dispersa pero trataba sobre el relax 

y el buen humor. 

El ingeniero Zaldivar ingreso a Ia ENA en 1929. En sus primeros meses 

de estancia como estudiante hace referencia a las expresiones de Ia radio y Ia 

prensa. Menciona que uno de los primeros peri6dicos que gozaban de buena 

circulaci6n era El Neutle "6rgano informativo asociado a Ia radiodifusora" 

Equis-Aifa-Beta-Gama. 

51 

IIBLJOTEC E TR · L U. A. C 



Eran los alios treinta, epoca de Ia hora intima de Agustin Lara. Algunos 

estudiantes aprovechaban para invitar y escuchar en sus cuartos el flamante 

·radio Stromberg Carson modelo 1929. 

En 1949, cuando el ingeniero Hebert del Valle, actualmente profesor de 

tiempo completo en el Departamento de lrrigaci6n, ingresa a Ia ENA, se entera 

de labios del ingeniero Enrique Tamez de Ia historia de las primeras 

radiodifusoras en Ia escuela. 

En 1950 surge una pequelia difusora construida por el propio Hebert del 

Valle. Esta emisora s61o transmitia musica y algunos chistes de Ia comunidad 

estudiantil, su alcance era reducidos, solo se escuchaba en los mismos 

dormitorios donde estaba operando. 

Tres alios despues, a fines de 1953, el profesor Del Valle construye un 

transmisor y Ia segunda emisora a principios de 1954. La emisora se 

escuchaba a 15 kil6metros a Ia redonda. En estos tiempo se transmitian los 

programas Alvaro Carrillo; los alumnos formaban duetos, trios y ejecuciones de 

violin. Esta emisora era conocida como Radio 6.6 Chapinguito, su objetivo 

era el entretenimiento y estaba abierta a cualquier creatividad sabre este 

fin. 

"Radio 6.6 Chapinguito" mantuvo sus transmisiones durante algunos 

alios, su programaci6n se escuchaba por las tardes y naches. 

En 1960 el pionero de Ia radiodifusi6n en Chapingo egresa de Ia ENA y 

Radio 6.6 desaparece con todo y equipo. 

La historia de las tres emisoras corresponde a Ia epoca de Ia Escuela 

militarizada. Despues de Ia desaparici6n de Radio 6.6 no se vuelve a saber 

nada sabre estas tareas de difusi6n. 

El profesor Juan Pablo de Pina Garcia logra rescatar el proyecto en 

1978-79, el cual tenia como antecedente el llamado proyecto Audiorama que 

logr6 transmitir en 1975 y los primeros meses de 1976. 

De Pina seliala en /,Que onda? (1991 ): "Estas transmisiones iniciales se 

hacian del segundo piso del Casino estudiantil a Ia Cooperativa y, si mal no 
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recuerdo, lograbamos programar unas dos horas de musica e informacion 

sobre actividades culturales en Chapingo". 

El Consejo Estudiantil de Ia ENA apoyo para adecuar una cabina de 

transmisi6n y extender las transmisiones al Jardin de Chapingo. En los arboles 

del jardin, en las meras alturas existian bocinas que aparte de ser los "perros 

de agua" parte del auditorio, lograbamos llegar hasta las ventanas del rector, 

quien por telefono nos hacia llegar su solicitud de bajarle potencia a nuestro 

equipo de transmisiones. 

En agosto de 1978 se elabora el proyecto de Radio y T.V. La direccion 

de Difusi6n Cultural hace nuevamente propuestas para crear una radio 

universitaria con el objetivo de cubrir el vacio de comunicaci6n interna. 

En 1983 el Profesor de Pina renuncia a su cargo y los proposito de Ia 

radio y Ia television quedan suspendidos temporalmente. No fue sino hasta 

1989 cuando un grupo de trabajadores de Ia Direcci6n de Difusi6n Cultural y 

algunos estudiantes de las licenciaturas de Sociologia Rural y Fitotecnia 

retoman el proyecto de Radio Cultural Chapingo. 

En abril de este alio (1989) se adquiri6 un transmisor de 30 watts de 

potencia, una mezcladora y dos Dek. En fin, un equipo tecnico con el cual un 

grupo de 15 personas iniciamos las transmisiones de las 22 a las 24 horas de 

lunes a viernes. 

El personal logra capacitarse en Ia producci6n de guiones con el apoyo 

del lnstit.uto Latinoamericano de Comunicaci6n Educativa (ILCE). La 

programaci6n de XEUACh, como Ia llamabamos, se componia de musica 

ranchera, cuentos, poseia, radionovelas, noticiarios y entrevistas sobre temas 

agricolas. 

En este proceso, s61o el impetu y Ia voluntad de un reducido grupo de 

trabajadores empujaron Ia idea de consolidar un proyecto radiof6nico. 

En 1990 se presenta el primer proyecto de una emisora universitaria de 

cobertura regional. Se solicita apoyo financiero al Comite Universitario de 

Difusi6n de Ia Cultura para Ia adquisici6n del soporte tecnico, asimismo, el 

proyecto se envia al Consejo Universitario. 
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Poco despues las actividades de los trabajadores de Ia Direccion de 

Difusion Cultural se enfrentan a Ia busqueda de un espacio fisico para montar 

el equipo de transmision y de grabacion. Este espacio se logra temporalmente 

por el apoyo del secretario general del Comite Ejecutivo Estudiantil en turno. 

Sin embargo, bajo presion del nuevo C.E.E. en 1991 se tuvo que desalojar lo 

que es hoy "Ia casa del C.E.E." donde se albergan los visitantes estudiantiles. 

El proyecto iniciado en 1989 caminaba con dificultades. El personal y el 

voluntariado inicial se redujo al minimo, solo tres personas se responsabilizaron 

del proyecto y avanzaron en los tramites para Ia construccion de Ia cabina de 

grabacion. 

En octubre de 1993, bajo Ia coordinacion de Ia licenciada Concepcion 

Pitalua, se concluye Ia cabina de grabacion y se realizan varios cursos de 

manejo de equipo, locucion y producci6n que permiten consolidar el 

funcionamiento minimo. 

En agosto de 1994 quedo instalada Ia torrey Ia antena de transmision; el 

21 de septiembre del mismo ano fue inaugurada Ia cabina de grabacion 

reiniciando las transmisiones dos horas diarias. La senal alcanzo mas de 20 

kilometros a Ia redonda. 

El problema actual se expresa en Ia ubicacion del cuadrante. Se 

transmite en el 1630 de Amplitud Modulada; sin embargo, algunos aparatos 

receptores no cuentan con una banda de mas de 1600 en AM. 

Aun con estas irregularidades tecnicas se transmiten doce horas 

continuas todos los viernes desde las 8:00 horas. 

El contenido de Ia programacion abarca temas de Ia difusion de avances 

y resultados de las investigaciones; Ia problematica de Ia mujer y los jovenes; 

programas de tinte creativo producidos por colaboradores estudiantes y 

produccion original, resultado de las investigaciones etnomusicales que se 

realizan en el entorno de Ia universidad. 
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Producci6n de programas de Radio Chaplngo 1994-1995 

1. Serle: MUSICA POPULAR TEXCOCANA 

Objetivos: 

1. Vinculacion con nuestro entorno regional a traves de su propia musica. 

2. Divulgar en Ia comunidad universitaria y zona aledana el repertorio de las 

bandas de musica azteca y de viento. 

3. Grabar y reproducir en casetes las majores piezas musicales y darlas a 

conocer nacional e internacionalmente. 

Programas: 

1. El huehuetl y el teponaztli (instrumentos musicales nahuatl). 

2. El origen de Ia chirimia. 

3. La influencia de Ia musica europea en el media rural. 

4. Las bandas aztecas en Santa Catarina del Monte y Santa Maria 

Tecuanulco. 

5. Origen de las bandas de musica de viento en Santa Catarina del 

Monte (La Banda de El Jilguero de Oro). 

2. Serle: TRILOGIA 

Objetivo: 

Con esta serie se ofreceran ejemplos de rock en sus multiples estilos, 

surgidos en las distintas etapas de su desarrollo y con Ia ejecuci6n de los mas 

talentosos interpretes. 

Esta serie cumplira uno de los aspectos importantes para esta difusora 

cultural, cuya programaci6n sera diversa y su auditorio estara constituido 

mayoritariamente por j6venes. 
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Programas: 

1 . Coraz6n roto 10. Gitana 

2. Dinero 11. Mujer 

3. Sabios 12. Fusil 

4. Carretera 13. Tokio 

5. Cambio 14. Viento 

6. Magia 15. Nena 

7. Lluvia 16. El final 

8. Calle 17. Estrella 

9. Blanco y negro 18. Nifios 

3. Serie: AVANCES Y RESUT ADOS DE LA INVESTIGACION EN 

CHAPINGO 

Objetivo: 

Difundir los diversos proyectos de investigaci6n cientifica que se 

generan en Ia Universidad Aut6noma Chapingo. 

Programas: 

1. El chayote. Planta mesoamericana. 

2. La vainilla organica en Cuetzalan, Puebla. 

3. El cafe organico en Cuetzalan, Puebla. 

4. Los arados de tracci6n animal en Ia agricultura mexicana. 

4. Serie: UN RATO DE MUJER 

Objetivo: 

Crear un espacio donde se den a conocer Iegros y experiencias de las 

mujeres que permitan valorarlas como un factor importante en el ambito 

universitario. Explorar vivencias de mujeres que en otros espacios y epocas 
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han dejado constancia de su actividad y han contribuido al . desarrollo de Ia 

humanidad. 

Programas: 

1 . ~Que es ser mujer? 

2. Eva I (La discriminaci6n) 

3. Eva II (La maternidad) 

4. Eva Ill (La pareja) 

Serie: UNA PLANT A UN RECURSO 

Objetivo: 

Contribuir a rescatar y difundir Ia informacion etnobotanica de las 

especies vegetales del pais para evitar Ia perdida, tanto del recurso como del 

conocimiento. 

Programas: 

1. El amaranto 

2. El arnica 

3. El cuachalalate 

4. El br6coli 

5. La acelga 

6. La alcachofa 

6. Serie: LA FANTASIA DE FELIPE GARRIDO 

Objetivo: 

Adaptaci6n de Ia obra literaria del escritor mexicano contemporaneo 

Felipe Garrido, como introducci6n al conocimiento y al gusto por las actividades 

que deben sustentar al perfil del egresado. 
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Programas: 

1 . El hombre de Ia sirena 

2. La ilusi6n del marinero 

3. Por Ia mirada 

4. En una botella 

5. El pescador inconstante 

6. De fuego y mar 

7. Palabras 

8. Tarde de sol 

9. Como los corales 

7. Serie: MINORIAS 

Objetivo: 

Mostrar el trabajo individual o de minorfa que, conocido o no, sea de 

calidad sobresaliente. 

Se trata de diferenciar entre las culturas de masas, popular y elitista; 

observar sus puntos de contactos, sus alejamientos y cambios de nivel, para 

alejarnos lo mas posible del gusto rampl6n y vulgar que, salvo excepciones, 

aparece continuamente en los medios de comunicaci6n masiva; en fin, producir 

programas de calidad suficiente de esta universidad y de cualquier otra, de 

cualquier pais. 

Programas: 

1. Boris Vian 

2. Las hormigas (alegato en contra de Ia guerra) 
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8. Serie: TEHUA Tl TLATE (somos tierra) 

Objetivo: 

Dar a conocer las causas de Ia degradaci6n ambiental en los diferentes 

ecosistemas, para crear conciencia de Ia responsabilidad que nos compete a 

cada uno de nosotros, frente a un problema que constituye una amenaza de 

muerte para nuestro planeta. 

Este es un programa ecol6gico en formato de radio revista; cuenta con 

las siguientes secciones: Noticiero Actualidad Ecol6gica, entrevistas a 

investigadores, radiodrama y recomendaciones. 

Programas: 

1. <.,Que es agroecologla? 

Entrevista a los investigadores Jesus Arias y Celestino Chargoy. 

Radiodrama "Rescatemos Ia Tierra" con el tema: El tepetate, 

Y por ultimo Ia secci6n Ecotips. 

9. Serie: SOY CAMPESINO 

Responsables: 

lng. Artemio Cruz Le6n y Lie. Jacobo Montoya Castro 

Justificaci6n. La Universidad Aut6noma Chapingo, como instituci6n 

especializada en los aspectos del campo, tiene como distintivo su especialidad 

en todo lo relacionado con Ia cultura campesina. Por las actividades de 

docencia, investigaci6n y servicio, y por el origen rural de Ia mayorla de los 

estudiantes y profesores posibilita el entendimiento, rescale y difusi6n de los 

aspectos culturales que tiehe el campo mexicano, mismos a los que por 

desconocimiento, menosprecio y relegaci6n se les ha restado importancia. 

La cultura rural mexicana es amplia e incluye todas las manifestaciones 

que son producto de las actividades de los campesinos y productores 

agroempresariales, mismas que a lo largo de Ia historia se ha ido identificando 
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y formando caracterlsticas, y las cuales se vuelven distintivas en algunos 

aspectos, tales son los casos de Ia musica regional, Ia comida, las artesanias, 

las herramientas agricolas, el vestido, Ia religion, Ia forma como se establecen 

las relaciones interfamiliares y familiares; en general, las costumbres. De toda 

esta gama de manifestaciones culturales, Ia UACh es Ia instituci6n que tiene 

mucho mayor posibilidad de acercarse, conocer y difundir esas formas de 

manifestaci6n de las actividades de los productores. 

Por otro lado, Radio Experimental Chapingo, por su reciente creaci6n, 

tiene una trayectoria de trabajo incipiente, y considerando que Ia tematica y 

enfoque hacia los aspectos de Ia cultura rural mexicana estan poco abordados, 

resulta necesario incluir una serie de programas de forma permanente de tal 

manera que se puedan tomar en cuenta Ia mayor! a de los aspectos culturales a 

referir. 

Con lo anterior estaremos contribuyendo a Ia difusi6n de los relacionado 

con Ia actividad rural; por otro lado, Ia producci6n de programas de calidad 

requiere de personal capacitado, con lo cual estaremos en posibilidades de 

producir programas que sean transmitidos por otras emisoras, en 

consecuencia, "SOY CAMPESINO" es una propuesta en donde se incluiran Ia 

mayor parte de los aspectos culturales del Mexico rural, con Ia idea de 

difundirlos. 

Objetivos generales 

• Registrar, rescatar, producir y difundir las manifestaciones culturales 

de los campesinos mexicanos, privilegiando aspectos originales y 

poco conocidos. 

• Rescatar, preservar y difundir Ia cultura campesina de nuestro pals. 

• Contribuir a Ia revaloraci6n de Ia cultura rural en sus diferentes 

manifestaciones, principalmente en los temas que sean pertinentes a 

las funciones y especialidad de Ia Universidad Aut6noma Chapingo 
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Objetivos de cada programa 

• Difundir en cada programa temas de Ia cultura campesina pertinentes 

a las funciones y especialidad de Ia Universidad Aut6noma Chapingo 

Estructura del Programa 

En cada programa se incluiran temas monograficos que seran 

complementados con Ia musica popular, en lo posible grabada en campo y el 

desarrollo mediante un guion y participaci6n, en este caso de los campesinos a 

traves de testimonios o participaci6n en cabina. 

La duraci6n del programa 

La propuesta es que sea de manera indefinida como serie que se tendra 

que ir definiendo en tiempo muy largo; ahora cada programa debe durar 

cuando menos 30 minutos y como maximo una hora y media. 

Auditorio al que va dirigido 

Sera fundamentalmente el auditorio de Chapingo, es decir, estudiantes, 

maestros y trabajadores, asf como el publico en general que sintoniza Ia 

estaci6n. 

Necesidades de recursos 

Para Ia continuidad del programa y Ia producci6n, es importante que se 

incorporen personas interesadas que pueden ser estudiantes, profesores o 

publico en general para apoyar Ia producci6n de los guiones, el contenido y, 

desde luego, el aporte con musica regional inherente al tema que se abordara. 

Ahora bien, en Ia producci6n contemplada a partir del 7 de abril del presente 

· ario, se han hecho o se han presentado los siguientes programas: 

1. Corridos zapatistas del estado de Morelos. 

2. Corridos de amory guerra. 

3. Los campesinos y Efrafm Hernandez Xolocotzi. 
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4. Los indomables chichimecas de Zacatecas. 

5. Arados de tracci6n animal en el mundo. 

6. Gada quien sus vivos, cada quien sus muertos. 

7. Domesticaci6n de animates. 

8. lnvento del arado. 

9. Los arados introducidos a Mexico. 

10.La riqueza de los arados presentes en Mexico. 

11. Los animates de trabajo. 

12. Las practicas agrlcolas. 

13. El aprovechamiento de recursos vegetates. 

14. C6mo se preparan los alimentos. 

15. Y sigue Ia yunta andando I. 

16. Y sigue Ia yunta andando II. 

Producci6n de casetes en Radio Chapingo 

En nuestra cabina de grabaci6n se produjeron profesionalmente dos 
masters para Ia reproducci6n masiva de casetes. 

1. Musica popular y prehispanica. 

2. Musica popular (chirimia y teponaztli) 

lnicialmente se realizaron dos masters en Ia Sala Nezahualc6yotl de Ia 
Universidad Nacional Aut6noma de Mexico (UNAM): 

1. Musica popular con banda de viento (EI .jilguero de Oro de Santa Catarina 

del Monte). 

2. Musica clasica con banda de viento . . 

62 



Producci6n Radio Experimental Cultural Chapingo 

Periodo Enero - Marzo 1995 

1 . Cursos de actuaci6n para locuci6n impartidos por el profesor Luis 

Guillermo Henry Caretta, de Radio UNAM. Del 17 al 21 de enero (48 

horas). 

2. Producci6n de: 

- Noticieros Ecol6gicos 'T ehua Titiale" 

- Capsulas sobre ellibro de ventanas de R. Galeano. 

- Capsulas sobre Gibran Jalil Gibran. 

- Capsulas sobre poemas de Nezahualc6yotl. 

- Resumen noticioso: 

Semanal 

Nacional 

I nternacional 

Local 

Notas Universitarias 

- Ficci6n R. B.- (4) 

Adaptaci6n de cuentos. 

3. Spot promocional de Ia UACh, para el nuevo ingreso de 1995. 151 

promocionales en total. 

4. Reproducci6n de 200 cassettes, para ser utilizados como material 

didactico. 

5. Promocionales para camparia de salud en el Servicio Medico 

Universitario. 

6. Promocional del Seminario Nacional de Titulaci6n en Sociologia 

Rural. 

7. Promocional del 1 er. Congreso Nacional Agropecuario y Forestal (60 

copias). 

8. Copiado de 10 discos LP de musica regional de diferentes zonas del 

pais. 
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9. Se inici6 el curso de guionismo radiof6nico, realizado del dia 21 de 

febrero al 6 de abril de 1995. 

Metas para 1995 - 1996 

1. Realizar estudio de audiencia al sector estudiantil y docente que 

permita ofrecer contenidos formativos e informativos en Ia programaci6n de Ia 

emisora. 

2. Profundizar en Ia producci6n de programas culturales y de 

divulgaci6n cientifica y tecnol6gica de los aportes que genera Ia UACh. 

3. Definir Ia situaci6n legal de Ia emisora. Lograr el permiso para 

transmitir en una cobertura limitada como Radio Experimental Universitaria. 

4. Personalizar responsabilidades de producci6n: programadores, 

continuistas, locutores de turno, guionistas, musicalizadores, capturistas, 

administrativos, productores, realizadores y coordinadores. 

5. Constituir una Fonoteca musical y propia y un sistema de material 

con base en datos computarizados. La fonoteca debe realizar un catalogo de 

materiales musicales y programas propios y ajenos. 

6. A traves del intercambio y Ia firma de convenios con otras 

emisoras culturales universitarias y comerciales, ampliar el stock de 

producci6n. 

7. lnvestigar posibles financiamientos y coproductores. 

8. Promover grabaciones con musicos regionales con fines 
culturales. 

9. lnvolucrar a los estudiantes del internado en Ia realizaci6n de 

programas culturales que difundan las costumbres y tradiciones regionales. 

10. Grabar programas de divulgaci6n cientifico-tecnol6gica de los 

aportes de Ia UACh y canalizarlos a los tiempos oficiales en las mas de mil 
emisoras comerciales que operan en el pais. 

11 . Ofrecer cursos de guionismo y de locuci6n para investigadores y 

estudiantes que, por su naturaleza academica, requieran divulgar sus 

resultados a nivel local y nacional. 
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12. lnvitar a involucrarse en las tareas de producci6n radiof6nicas, 

tanto al personal academico como at administrativo y at sector estudiantit de Ia 

UACh. 

lnfraestructura actual de Radio Experimental Chapingo 

En el primer trimestre de 1989 Ia emisora adquiere un equipo transmisor 

de Amplitud Modulada con una potencia de 30 watts. El costa aproximado del 

equipo es de 6 millones de pesos, ademas de una consola de 4 canales. 

De 1990 a 1995 el Comite Universitario de Difusi6n de Ia Cultura ha 

brindado apoyo al proyecto radiof6nico. A fines de 1994 se construy6 un 

espacio acondicionado acusticamente que ofrece buena calidad para Ia 

grabaci6n de los programas. 

El equipo, que ahara forma parte del patrimonio de Ia emisora, es: 

1 Consola mezcladora de audio de 20 canales, marca Tascam, modelo M320B. 

3. Grabadora/reproductoras de cassette abierto estereo, marca Tascam, 

modelo 4LB. 

2. Grabadora/reproductoras de cassettes, marca Tascam, modelo 1228. 

1 Reproductor de disco compacta marca NEC, modelo CD530. 

2 Tornamesas marca Numark, modelo TT J600. 

2 Preamplificadores para tornamesa marca Teac. Modelo PA4. 

2 Amplificadores de audio de 75 de salida, marca Crown, modelo 075. 

1 Distribuidor de audio russco 1 Ent. X 4 sal. 

5 Micr6fonos Dinamicos marca Beyert. 

Mobiliario 

Se cuenta con tres muebles de madera para alojar el equipo electr6nico 

de audio para Ia cabina, asi como de tres locutorios. 

Se tiene ademas una fonoteca que reviste gran importancia para el 

desarrollo de Ia programaci6n cotidiana de Ia emisora. Cuenta con mas de 

1500 discos compactos que abarcan los generos de: musica popular, infantil, 

country, clasica, new age, jazz, rock, blues, boleros, rancheras, tropical, musica 
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del mundo, instrumental, latinoamericana y efectos para apoyar Ia 

programaci6n de guiones dramaUzados. 

Objetivos de R~dio Experimental Chapingo 

Generales: 

1. Difundir a traves de Radio UACh todas aquellas manifestaciones 

culturales, locales y regionales: musica, leyendas, cuentos, poesla, danzas, 

arte, ciencia y tecnologia , servicio, avances de investigaci6n, cursos, etc. 

2. lnformar oportunamente sabre el quehacer universitario: enselianza, 

investigaci6n, servicio, difusi6n de Ia cultura, arte y tecnologia. 

3. Facilitar el dialogo entre los integrantes de Ia comunidad y las 

autoridades a traves de Ia participaci6n directa de estos en Ia conducci6n de Ia 

propia producci6n radiof6nica. 

4. Desarrollar Ia creatividad entre los integrantes de Ia comunidad a 

traves de Ia participaci6n directa de estos en Ia conducci6n de Ia propia 

producci6n radiof6nica. 

5. Ofrecer difusi6n de las diversas manifestaciones culturales, musicales 

y cientlficas de cada una de las regiones que se expresan en Ia comunidad de 

Chapingo, con el fin de fortalecer Ia identidad regional y nacional. 

6. Propiciar que Ia difusi6n de los productos de Ia radio universitaria sea 

lo mas amplia, plural y propositiva. 

Particulares: 

a) Recopilar y sistematizar Ia informacion oral y escrita con objeto de elaborar 

guiones para Ia producci6n de programas radiof6nicos. 

b) Estrechar y promover el establecimiento de vinculos de trabajo a traves de 

convenios de cooperaci6n con otras emisoras cuya experiencia se 

fundamenta en el modelo de Radio Cultural, Radio Comunitaria y/o Radio 

Escuela. 
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Objetivos especificos: 

a) Adecuar otro espacio para instalar el equipo de transmisi6n y poder asi 

separar Ia grabaci6n de programas y Ia salida al aire. 

b) Conseguir recursos humanos para Ia producci6n (contrataci6n de personal, 

servicio social, ayudantlas y/o pago por obra determinada). 

c) Procesamiento y sistematizaci6n de los datos obtenidos del estudio de 

audiencia regional. 

d) Continuar con el intercambio de materiales y apoyo tecnico, tanto de 

universidades como de emisoras culturales nacionales e internacionales. 

e) Continuar con el proceso con stante de capacitaci6n de los integrantes de 

radio, asl como de las personas interesadas en producir sus propios 

programas. 

f) Continuar con los tramites del permiso de transmisi6n. 

g) Promover entre los estudiantes y maestros de Ia universidad Ia participaci6n 

e intercambio en programas culturales con los pueblos de Texcoco. 

4.2.5. XEYT Radio Cultural Campesina 

Una experiencia de radio participativa 

T eocelo es una pequelia ciudad de 13 mil habitantes, ubicada 22 

kil6metros al sur de Jalapa, Ia capital del estado de Veracruz. Alii se localiza Ia 

emisora XEYT, Radio Cultural Campesina, que nace en 1965 auspiciada pro un 

patronato, el Centro de Promoci6n Social y Cultural, A. C. El area de cobertura 

de Ia estaci6n abarca los municipios de Xico, Coatepec, Cosautlan, lxhuacan y 

parte de Xalapa. La emisi6n esta dirigida a Ia poblaci6n campesina, que se 

dedica principalmente al cultivo del cafe. 

El permisionario y responsable de Ia emisora es el Centro de Promoci6n 

Social y Cultural, A. C. (Ceprosoc), instituci6n constituida por un grupo de 

personas de Teocelo con el prop6sito de reflexionar y difundir "un concepto 

claro y justo de los problemas sociales, asl como Ia afanosa busqueda de 
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soluciones practicas a dichos problemas con base en actividades de tipo 

cultural y educativo ... " (Estatuto de Ceprosoc pp. 1-12; 1970). 

El objetivo de esta sociedad civil es el fomento del cooperativismo en Ia 

zona. Gracias a ello, se han apoyado acciones a favor de Ia comunidad, tales 

como una caja popular (instituci6n de ahorro y prestamo a in teres muy bajo ); Ia 

biblioteca; Ia cooperativa de consumo "Esfuerzo" (que trabaj6 durante cinco 

alios); Ia sociedad cooperativa agropecuaria y Ia estaci6n de radio. Como 

asociaci6n civil, Ceprosoc no cuenta con los recursos financieros necesarios 

para llevar a cabo todos sus proyectos; sin embargo, el entusiasmo de las 

personas es muy grande, y por medio de Ia radio se ha tenido un fuerte 

impacto en Ia zona. 

Radio Cultural Campesina surgi6 de Ia necesidad de colaborar en Ia 

educaci6n y cultura de Ia comunidad. En un principia se edit6 una revista, 

"Civitas" (publicada entre los alios de 1965 y 1970). Sin embargo, se 

comprob6 que, cuando menos en esta zona, el media escrito no llegaba at 

principal destinatario (el campesino), debido al analfabetismo imperante en Ia 

regi6n. 

El fundador de Ia estaci6n de T eocelo fue don Antonio Homero Jimenez; 

cuyo interes parte de leer en 1961 una revista de Ia OEA en Ia cual trataba de 

Ia radio y Ia formaci6n de cooperativas . . Despues de reflexionar, cay6 en las 

caracterlsticas de Ia radio: una difusi6n mas rapida del mensaje, su capacidad 

de penetraci6n y, sabre todo, el contacto diario e instantaneo con el auditorio 

(Entrevista, agosto 1992). 

Los pioneros de Ia radio en T eocelo se top a ron con un sinnumero de 

problemas econ6micos y burocraticos para alcanzar su objetivo. Despues de 

algunos esfuerzos iniciales, consiguieron un transmisor muy pequelio. Luego 

adquirieron un tocadiscos, un mlcr6fono y discos. A fines de 1962 se hicieron 

algunas pruebas de transmisi6n. AI mismo tiempo, se iniciaron las gestiones 

ante Ia Secretarla ~e Comunicaciones y Transportes para abrir un,a estaci6n de . 

caracter cultural. El permiso de transmisi6n les fue negado, ya que Ia estaci6n . . 

de radio s61o contaba con 30 watts de potencia, mientras que Ia potencia 
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minima para operar en Mexico era de 250 watts. La Secretaria de 

Comunicaciones y Transportes recomend6 a los habitantes de Teocelo cumplir 

con los requisites necesarios para obtener una frecuencia en onda corta o en 

FM, mientras que don Antonio insistia en obtener una frecuencia en AM por ser 

esta Ia mas popular entre los campesinos. 

La organizaci6n Ceprosoc adquiri6 un transmisor que habfa pertenecido 

a un barco. Un tecnico de radio habilit6 el aparato de onda corta para que se 

pudiera transmitir. En 1965, despues de varias pruebas, se iniciaron las 

transmisiones con el aval de un permiso para operar. El fundador de Ia radio 

cementa que Ia estaci6n estaba formada por un grupo de voluntarios de 

Teocelo. Estes hacian de locutores y se encargaban de transmitir musica y 

otros programas de caracter cultural, Radio Cultural fue el nombre de Ia 

estaci6n, XEYT las siglas correspondientes, y las transmisiones se realizaron 

en Ia frecuencia de 1490 Khz en AM. 

Las transmisiones educativas de Ia Radio Cultural de Teocelo se 

componian de selecciones de diversas organizaciones internacionales tales 

como FAO, OEA, ONU, UNESCO y Ia OMS. La mayor parte de esos 

programas estaban grabados, y aunque desde el punto de vista tecnico eran de 

buena calidad, los temas tratados no eran muy populares entre Ia poblaci6n 

rural. 

En 1969 se realizaron algunas encuestas para conocer mas de cerca el 

auditorio. A Ia mayoria le agradaba que no hubiera comerciales. A otros no les 

gustaban los problemas de caracter internacional y pedian programas que 

estuvieran mas cercanos a ellos. La evaluaci6n de las encuestas deriv6 en un 

intento de hacer un noticiario local sabre Ia base de Ia informacion aparecida en 

el Diario de Xalapa. Sin embargo, se siguieron transmitiendo programas 

culturales de Radio Alemania, Radio Holanda y de Ia BBC de Londres. "La 

programaci6n llega a cubrir hasta ocho horas diarias: cuatro en Ia manana y 

cuatro al anochecer" (Documento interne de Fomento Cultural Educativo, 

1980). 
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Los alios que van de 1967 a 197 4, constituyen Ia mejor epoca de Ia 

estaci6n de radio. En este periodo aumentan los colaboradores y los 

programas producidos localmente (noticiarios, entrevistas y comentarios). 

Sin embargo, conforme transcurre el tiempo disminuye el numero de 

voluntarios, que comienzan a retirarse por otras obligaciones naturales, y los 

rudimentarios equipos empiezan a fallar cada vez mas. Esto provoc6 un gran 

descontrol. Ademas, no habia recursos para arreglar los aparatos ni muchos 

menos para adquirir un transmisor adecuado para cumplir con los 

requerimientos oficiales de transmisiones; tambien disminuy6 notablemente el 

auditorio, que ya de por si era escaso (Entrevista a Arias Godines, operador de 

XEYT). 

AI no poder solucionar las irregularidades tecnicas detectadas por Ia 

Secretaria de Comunicaciones y Transportes, Ia Radio cultural de Teocelo tuvo 

que dejar de transmitir en 1977. En 1978, en vista de Ia imposibilidad real de 

solucionar los cada dia mayores problemas de Ia emisora y a fin de no perder 

Ia frecuencia, don Antonio decidi6 ofrecerla a un grupo que trabajaba en una 

radioemisora de Huayacocotla, tambien en el estado de Veracruz, y que segun 

se habia enterado estaban necesitados de una frecuencia para trabajar. Este 

grupo era precisamente Fomento Cultural y Educativo, A. C., cuyos integrantes 

le hicieron ver a don Antonio que las frecuencias de radio son intransferibles y 

que al intentar hacerlo podria perderse. Esto seria lamentable, dada Ia enorme 

dificultad que existe en Mexico para obtener frecuencias radiof6nicas para 

grupos independientes de Ia sociedad civil. Por lo tanto, y en vista de que 

Fomento estaba por iniciar un proyecto educativo en aquella zona, los 

directivos de Ia instituci6n le ofrecieron a don Antonio Ia posibilidad de realizar 

un proyecto educativo en Ia regi6n de Teocelo. Don Antonio accedi6 de 

inmediato y ofreci6 Ia operaci6n de Ia emisora por el tiempo que Fomento 

juzgara conveniente. Se acord6 que este fuera de cinco alios y que pudiera 

ser prorrogable de acuerdo a las necesidades del proceso. "En 1978 se fue a 

Ia ciudad de Mexico a las oficinas de Fomento Educativo Cultural y se expuso 

el problema. En 1980 se lleg6 a un acuerdo mediante el cual Fomento acept6 
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hacerse cargo del proyecto por cinco alios" (Documento de FCE, Op. cit. 

1980). 

Aunque Ia Radio Cultural de Teocelo habia dejado de funcionar durante 

tres alios, conserv6 el permiso de transmisi6n. 

De acuerdo con un documento de Fomento Cultural y Educativo, A. C., 

"Fomento decidi6, mediante convenio con Ceprosoc, apoyar con recursos 

humanos y econ6micos Ia capacitaci6n de personal, operaci6n y programaci6n 

de XEYT para que esta continuara en su tarea promocional iniciada ya hace 15 

alios" (Op. cit. 1980). 

Cuando Fomento Cultural y Educativo se hizo cargo de Ia direcci6n de Ia 

Radio Cultural de Teocelo, se · realizaron varias encuestas de caracter 

exploratorio para conocer el auditorio. Casi al mismo tiempo se cambi6 el 

nombre de Ia radio por Radio Cultural Campesina, con el objeto de reflejar al 

auditorio y quitarle el caracter localista que hasta entonces habia tenido. 

De enero a junio de 1980, se convoc6 a voluntarios para que 

participaran en Ia radio. Poco despues, un grupo de j6venes accedi6 al 

llamado y se inician cursos y seminarios para prepararse en diferentes 

habilidades: locuci6n, manejo de equipo tecnico y conocimientos basicos de Ia 

comunicaci6n radiof6nica. Los que aceptaron formar parte del equipo de 

locutores se comprometieron a asistir semanalmente a juntas de formaci6n y a 

cubrir sus horas de transmisi6n. La Radio Cultural Campesina comenz6 a 

transmitir el 9 de junio de 1980. Las emisiones radiof6nicas comenzaban a las 

7:00 a.m. y terminaban a las 10:00 a.m. Se transmitian tres programas 

musicales de diferentes generos: ranchero, tropical y folkl6rico. AI final de cada 

programa habla una secci6n de avisos a Ia comunidad y entre cada canci6n se 

mencionaba Ia hora. Aunque los esfuerzos de los asesores de Ia Radio 

Cultural eran grandes, el impacto de Ia radio se limitaba a Teocelo y a algunas 

de las comunidades aledalias. La calidad del sonido dejaba mucho que desear 

y Ia potencia de Ia estaci6n era minima: de hecho solo abarcaba Ia cabecera 

de T eocelo y algunas congregaciones cercanas. 

71 



En octubre de 1980 se hicieron festivales para dar a conocer Ia Radio 

Cultural Campesina, y poco a poco fue teniendo presencia entre los 

campesinos de Ia region. En 1982 se instala Ia antena y se crean nuevas 

programas con participacion campesina. Para 1983 Ia radio ya tenia influencia 

de consideracion entre el campesinado, to cual marco una nueva etapa en Ia 

transmision de Ia radio campesina. 

Objetivos de Ia Radio Cultural Campesina de Teocelo 

El objetivo general de Ia Radio Cultural Campesina, segun se expresa 

en un documento, es: 

Hacer de XEYT un instrumento de comunicaci6n operado y programado por el 
pueblo, de modo que sea expresi6n de su propia voz, inquietudes, aspiraciones, 
valores, manifestaciones artisticas e intereses para que en un proceso de 
autoeducaci6n: 

Se promuevan valores de formas de vida mas humanas y mas dignas. 
Se apoyen acciones de organizaciones populares. 
Se cuenta con informaci6n veraz de los acontecimientos. 
Se participe en una recreaci6n integradora. (FCE, Op. Cit. Pp. 11-12) 

Entre los objetivos de Ia Radio Cultural Campesina se tiene el capacitar 

a un grupo de poblacion en las lfneas fundamentales de lo que sera un 

proyecto de educaci6n no formal, para que ellos generen un proceso de 

autoformacion y vayan asumiendo con responsabilidad propia Ia solucion de los 

problemas que continuamente viven en su comunidad. 

La Radio Cultural Campesina no es solamente una emisora de radio, es 

un proyecto de educacion no formal para los adultos de Ia region cafetalera de 

Veracruz. Es una radio que propane puntas de interes para Ia comunidad. Es 

un canal de comunicacion donde el pueblo discute los asuntos que le afectan, 

tales como Ia urgencia de caminos, Ia falta de agua, Ia necesidad de salud y de 

otros servicios publicos de beneficia para Ia comunidad. 

Los comunicadores populares 

La emisora cuenta con 60 personas, todas de Ia misma region. Se 

identifican como un equipo de comunicadores populares, entre los que hay 

locutores, corresponsales, miembros de comites de radio, principiantes y 
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miembros del equipo. Sus edades oscilan entre los 13 y los 50 alios de edad. 

Hombre y mujeres, campesinos, amas de casas, artesanos, carpinteros, 

sastres, jornaleros, empleados, estudiantes, profesionales. Un equipo amplio, 

que representa a Ia sociedad civil de Ia region, y heterogeneo, pero con un 

mismo ideal de trabajar por mejorar su comunidad y con el mismo caritio y 

pasion porIa comunidad radiofonica. 

La caracteristica tal vez mas sobresalient~ pe este equipo es que solo 

un pequeno grupo de 10 personas, el nucleo central que coordina el trabajo, 

percibe salarios: en su mayorla, los miembros del equipo son colaboradores 

voluntarios sin sueldo: colaboran por su libre decision de ayudar a su 

comunidad, y lo hacen desde el trabajo radiofonico. De hecho, en los cursos 

para los principiantes que se ofrecen cada atio, se les hace saber que en esta 

emisora "no pagan, pero sl se exige". Este es uno de los elementos de mlstica 

del grupo. 

En las comunidades funcionan los comites municipales del Radio, 

formados por campesinos de varias comunidades interesados en Ia 

comunicacion radiofonica y en su comunidad. Hay de todo; corresponsales, 

musicos, locutores. Desde el comite elaboran programas con los temas que se 

discuten en grupo. Cada tres meses se reunen todos los miembros de comites 

para capacitarse. Y dentro de los comites tambien trabajan los corresponsales 

del noticiario campesino. Ellos redactan y envian las noticias de lo que pasa en 

su comunidad (Observacion directa, agosto de 1992). 

La estructura organizativa 

El trabajo se organiza en comisiones y equipos. Todos los programas 

radiofonicos son producidos por equipos de producci6n coordinados por uno 

de sus miembros que desempetia esta albor en forma rotativa y ciclica. Las 

areas de funciones del trabajo radiofonico son atendidas por Comisiones 

Organizativas. Hay cinco comisiones: de programacion, de informacion y 

eventos especiales, de capacitacion y formacion de los miembros, de 

administracion y de tecnica. Tambien, desde luego, cada una de estas cuenta 
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con un coordinador que es elegido por votaci6n de los integrantes de Ia 

comisi6n para desemperiar su trabajo por dos arias consecutivos 

El 6rgano directive de esta organizaci6n es el Consejo Directivo de Ia 

Radio. Lo integran el Coordinador General de Ia Radio, que es elegido por Ia 

mayoria de votos de los miembros del equipo para desemperiar su funci6n por 

tres arias; los cinco coordinadores de las Comisiones Organizativas; dos 

representantes de los comites de radio y corresponsales; los tres asesores de 

Fomento Cultural y Educative, A.C., y dos de los directives de Ia asociaci6n 

permisionaria de Ia estaci6n. Se ha previsto realizar cambios escalonados de 

los coordinadores de Ia comisi6n ·para dar continuidad al trabajo. Una vez al 

mes se realiza Ia reuni6n asamblearia. Cada uno de los coordinadores de Ia 

comisi6n para dar continuidad al trabajo. Se realiza tambien una reuni6n 

mensual organizativa obligatoria para todos los miembros del equipo. Las 

decisiones que afectan Ia vida de Ia emisora se taman por votaci6n 

mayoritariamente. 

La capacitaci6n del equipo 

Hay tres maneras de participaci6n en el equipo de Ia XEYT: como 

locutor, como corresponsal o como miembro de una Comite Municipal de 

Radio. Y en cualquiera de estas tres instancias se participa en un proceso de 

capacitaci6n que gira alrededor de tres ejes: · capacitaci6n tecnico-instrumental, 

comprensi6n de Ia realidad social y mistica de un grupo con un objetivo comun. 

En cada una de estas instancias los contenidos varian en su forma y en su 

nivel, pero los objetivos son los mismos: comprender una realidad a fondo para 

proponer acciones que Ia vayan transformando hacia una organizaci6n social 

mas humana y mas justa. Ha sido muy interesante Ia interrelaci6n que se ha 

logrado entre estas tres instancias; incluso los capacitadores ya son del mismo 

grupo. 
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La base financiera y juridica 

Otro aspecto interesante de esta experiencia es su forma de 

financiamiento. Hay que tener en cuenta que se trata de una emisora cultural, 

que por ley, en Mexico, no puede vender tiempo para anuncios comerciales. 

Por ello es una de las areas mas dificiles de manejar en este tipo de proyectos, 

pero ha ido encontrando formas viables y operativas de soluci6n. 

En realidad Ia experiencia comenz6 siendo financiada por Fomento 

Cultural y Educativo, A. C., apoyada por agencias de cooperaci6n. Sin 

embargo, el reto de hacer autofinanciable el proyecto llev6 a Ia busqueda de 

formas alternativas. 

Se opt6 por trabajar simultaneamente tres areas: las cooperaciones del 

auditorio, las de las agencias internacionales y el trabajo productivo. Se trataba 

de constituir un patrimonio que permitiera trabajar con Ia ayuda de agencias de 

cooperaci6n voluntarias del auditorio. Hoy en dla se cuenta con un patrimonio 

que, a pesar de ser reducido, junto con algunos apoyos pequeiios de agencias 

de cooperaci6n, sorteos y aportaciones voluntarias del auditorio, hacen viable 

Ia operaci6n de Ia emisora, pues segun el nuevo director, licenciado Elfego 

Rivera, se obtienen ingresos anuales de veinticinco mil d61ares. 

En cuanto a Ia base jurldica, se ha optado por Ia figura de asociaci6n 

civil, ya que permite que todos los integrantes del equipo puedan participar 

como socios. En los estatutos del Radio que fueron elaborados y aprobados 

por los integrantes del equipo, se preve que luego de tres aiios de servicios, se 

tiene derecho a participar como socio en Ia asociaci6n civil. 

Asi, en slntesis, se puede decir que luego de 10 alios de trabajo se 

cuenta con una experiencia viva de comunicaci6n participativa y popular al 

servicio de los campesinos. Una experiencia que se viene a sumar a las 

realizadas en otros palses de America Latina, que tienen un mismo objetivo de 

servir a Ia causa y a las luchas de los pueblos de America Latina para seguir 

trabajando por una sociedad mas justa y fraterna para todos. 
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4.2.6. La experiencia de Radio Mezquital, Hidalgo, Mexico 

En medio de las extensas tierras semideserticas de Ia region 

denominada Valle del Mezquital y desde las puntas del cerro mas alto de Ia 

zona, se emiten las ondas sonoras de Radio Mezquital, que hace escuchar su 

voz 50 km a Ia redonda. 

El Valle del Mezquital, con mas de medio mi116n de habitantes (60% de 

origen otomi), dispersos en mas de 400 pequerias comunidades, resume en 

gran medida Ia problematica de los grupos etnicos asentados en el campo 

mexicano. Es considerada como una de las tantas regiones "exportadoras de 

· poblaci6n": peones agricolas que se desplazan a otras areas de cultivo dentro 

del pais o al extranjero, trabajadores de Ia construcci6n que se reclutan en las 

areas perifericas de las ciudades y poblaci6n femenina que emigra hacia Ia 

metr6poli para prestar servicios domesticos. 

Como toda instituci6n que trabaja en el medio rural, el Patrimonio lndfgena 
del Valle del Mezquital presentaba y aun presenta serios problemas de comunicaci6n 
con los beneficiarios. AI actuar en un ambito extenso y disperso, se hace muy diffcil 
el flujo de Ia informaci6n entre Ia institucl6n y las comunidades campesinas. Estas 
permanecen aisladas, lgnorando las polfticas que adopta el organismo central y, 
sobre todo, las razones que motivan su adopci6n. Por supuesto, este vacfo de 
informaci6n se lorna aun mas agudo ·cuando hay una necesidad de flujo de 
lnformaci6n de las comunidades a Ia instituci6n central. Las comunidades 
campesinas no encuentran los canales apropiados para hacer frente a Ia realidad y 
las polfticas que se adoptan sobre el destino de sus vidas. Asf, el organismo 
gubernamental resiste Ia poca participacl6n de los grupos indfgenas, lo que puede 
conducirlo a tomar, por un lado, medidas coercitivas o, por otro lado, a desarrollar 
ciertos espacios de relaci6n y consulta para inducir sus proyectos. En el caso del 
Patrimonio lndfgena del Valle del Mezquital se opt6 porIa segunda opci6n. De ahf 
surgi6 Radio Mezquital y el desarrollo de ciertos procesos de comunicaci6n popular. 
(Orlando Encina Valverde, entrevista; 1990): 

El proyecto inicial 

Sobre Ia base de Ia infraestructura tecnica de una radio-escuela, que 

funcionaba desde el a rio de 1963 en condiciones precarias, surgi6 en 197 4 Ia 

propuesta de reorganizaci6n de Ia radiodifusora y Ia inmediata aplicaci6n de 

una estrategia de comunicaci6n que incidiera de manera directa en el 

programa de desarrollo regional. 
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Los objetivos se resumian en to siguiente: 

"lnformar y reforzar las Jabores de infraestructura que realiza, y tener 

programas sobre el Valle del Mezquital". 

Motivar "positivamente" a Ia poblaci6n ante las acciones concretas que 

emprendiera Ia instituci6n indigenista. 

Apoyar cursos y encuentros que se efectuan en Ia region, asi como el 

apoyo a grupos especificos de accion popular que se fueran constituyendo 

en las diferentes comunidades de Ia regi6n, y 

Reforzar, de manera sistematica, las camparias encaminadas a contribuir at 

desarrollo integral de las comunidades indigenas del Valle, emprendidas 

tanto por Ia institucion indigenista como por otros organismos publicos. 

(Proyecto de Reorganizacion de Ia "Radio Escuela": 197 4 ). 

La Radio del Mezquital tiene su origen en un patronato creado en 1952 

con el objetivo primordial de impulsar el desarrollo integral de los nucleos 

indigenas de Ia region. 

Se trataba de hacer de Ia radio "un medio de comunicacion otomi para 

los otomies", en un marco de apoyo at desarrollo integral. El proyecto se avoco 

a enfatizar el aspecto informativo y se establecieron areas formativas para el 

apoyo a Ia educacion formal y no formal. Asimismo, se plante6 Ia posibilidad 

de establecer apoyo a Ia educaci6n formal y no formal. Asimismo, se planteo 

Ia posibilidad de establecer mecanismos de participaci6n por parte de Ia 

audiencia, creando "grupos populares de comunicaci6n" para Ia produccion de 

sus propios programas radiof6nicos y se establecieron corresponsales en las 

comunidades. 

La fundacion alemana Frederik Ebert Sigftung dio apoyo a dicho 

proyecto en 1973. Con ella se adquiere equipo y se promueve asi Ia labor 

educativa y de promoci6n popular. 

Un grupo de profesionales nucleados en CEDEPAS (Control para el 

Desarrollo y Participaci6n Social), plane6 y desarroll6 una experiencia 

radiofonica que es considerada dentro del sistema abierto de enserianza que 
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por sus caracterlsticas se acerca al tipo de educaci6n no formal. Su objetivo 

fue Ia promoci6n y asesorla de los grupos comunitarios autodidactas, quienes 

forman sus propios cfrculos de estudio. Con esta comunidad comenz6 el 

Subprograma de Educaci6n (alfabetizaci6n y primaria intensiva para adultos) 

[Poloniato A. Alicia. s/f]. 

En 1976, cuando se obtiene el permiso para operar en AM, Ia emisora 

empez6 a preo.cupar a las autoridades y caciques. Se transmite en las dos 

frecuencias, AM y FM y Ia influencia en Ia zona empez6 a incidir entre el 

campesinado del Mezquital. Sin embargo, a partir de 1977 Ia emisora es 

controlada por el Estado. En 1981 Ia Fundaci6n Ebert se retira de Ia 

experiencia, despues de haber soportado ataques y acusaciones por parte de 

los caciques. A traves de Ia Secretarfa de Ia Reforma Agraria, entrega Ia radio 

al Patrimonio lndfgena con una inversion de dos millones de d61ares. 

Actualmente Ia emisora es operada por el Patrimonio a traves de Ia 

Direcci6n de Educaci6n BilingOe. Se trasmite s61o musica comercial y 

mensajes oficiales. No hay mantenimiento de los equipos, y poco a poco se 

van perdiendo. El trabajo esta fuertemente controlado por los caciques del 

PRI. 

Radio Mezquital fue de hecho una autentica radio popular comunitaria, 

pero lleg6 a su fin por las condiciones a las que Ia sometieron las pollticas 

estatales y por las luchas y vaivenes sexenales. 

4.2. 7. Radio Huayacocotla, Veracruz 

Transmite en el 2390 de Ia Banda de Onda Corta con 500 watts de 

potencia de las 6:00 a las 9:00 y de 15:00 a 19:00 horas, desde Ia cabecera 

municipal de Huayacocotla en Ia sierra norte del estado de Veracruz, en Ia 

microrregi6n de Chicontepec, una de las zonas mas pobres del pals, donde Ia 

poblaci6n vive de Ia agricultura generalmente de subsistencia. 

Desde 1976 Ia emisora es operada por Fomento Cultural y Educativo, A. 

C., organismo que tiene como objetivos generales el diselio y aplicaci6n de 
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nuevas formas educativas, principalmente para los sectores suburbanos, 

rurales e indigenas. Forma parte de Ia Asociaci6n Latinoamericana de 

Educacion Radiof6nica (ALR). 

La experiencia radiof6nica de Huayacocotla se inicio en 1965 como 

escuelas radiofonicas bajo Ia administraci6n de una asociaci6n civil: Servicios 

Radiofonico de Mexico, A. C. (SER de Mexico). La creacion de estas escuelas 

obedecio a una inquietud de Ia jerarquia cat61ica. 

El auditorio lo componen pobladores de 35 comunidades en los 

municipios de Huayacocotla y Zacualpan, principalmente. La estacion Ia 

escuchan las mujeres y los niiios. A pesar de que se reciben con facilidad 

ondas de Mexico o de Monterrey, los habitantes prefieren oir Radio Huaya 

(Romo, Cristina, pp. 122-123; 1990). 

El proyecto Huayacocotla tiene tres tipos de objetivos. Los primeros, 

alcanzables y evaluables en un plazo inmediato a traves de Ia accion y del 

trabajo ~otidiano, que serian en concreto: 

- Proporcionar informacion y conocimiento basico para facilitar Ia 

conciencia hist6rica. 

- Proporcionar Ia reflexi6n sobre esos temas. 

- F acilitar Ia organizaci6n popular y apoyar a los grupos ya 

existentes. 

- Proporcionar un medio de comunicacion al servicio de Ia region, 

con elfin de aumentar Ia comunicacion interpersonal, creativid~d y 

capacitac.ion de expresion, que se puede resumir en "dar Ia voz al 

pueblo". 

El segundo tipo de objetivos, alcanzables a largo plazo, seria el "de 

dejar, en un tiempo, Ia radiodifusora en manos de los campesinos". 

Y al tercer objetivo se expresa como "logro de una sociedad en que Ia 

participacion, Ia libertad, Ia justicia y Ia confiabilidad sean los valores que se 

pongan en juego en las relaciones humanas" (Aceves Velasco, pp 181-182; 

1982). 
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Las experiencias en Educaci6n No Formal 

Desde 1965 Ia emisora inici6 programas de alfabetizaci6n y educaci6n a .. 

distancia, ademas cursos de salud, educaci6n familiar, historia y geografla. 

En 1975 apoya y difunde ampliamente las diversas expresiones 

culturales del medio rural del norte de Veracruz. Para ello elabora programas 

para mantener informadas a las comunidades, entretener con musica regional, 

ofrece experiencia sobre aspectos productivos, prevenci6n y tratamiento de 

enfermedades, tanto del indfgena como de los propios cultivos agricolas. 

Entre los programas mas importantes estan Noticiero del campo, 

Musica de Ia Sierra, La Labor, Chismes sobre Ia salud y Avisos y 

comunicados. 

El 23 de marzo de 1995 Ia Secretarla de Comunicaciones y Transportes 

suspendi6 indefinidamente las transmisiones de Radio Huayacocotla, La voz 

de los campesinos con el pretexto de realizar una revision tecnica. Asl, deja 

de transmitir despues de 30 atios de fundada una emisora que siempre 

respald6 a los indlgenas otomles, nahuas y tepehuas. 
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CAPITULO 5 

ANALISIS E INTERPRET ACI6N DE LOS RESULT ADOS 

En este capltul9 hacemos una breve descripci6n, analisis e interpretaci6n 

de los resultados, con enfasis en los porcentajes y frecuencias mas 

representativas para ·comparar y poner en evidencia las deficiencias, aciertos, 

novedades y otros datos que nos permiten vislumbrar el nivel de cultura general 

del estudiantado en relaci6n con Ia informaci6n que se genera al interior de Ia 

Universidad Aut6noma Chapingo, asi como el potencial de Ia infraestructura y 

posibilidades de desarrollo y consolidaci6n de una emisora educativa y cultural. 

Finalmente, y como resultado de este analisis, ofrecemos una 

programaci6n general para Radio Chapingo, con Ia convicci6n de que a traves 

de un esfuerzo de equipos de trabajo se puede llegar a una programaci6n 

diaria, ·mensual o semestral, con Ia seguridad de ser escuchados en un horario 

adecuado y que esta informaci6n encuentre elementos de retorno que permita 

una mayor fluidez en los tratamientos tematicos. 

5.1. ANALISIS E INTERPRET ACI6N DE CUADROS 

Cuadro 1. Conocimiento de las actividades de Ia Direcci6n de Difusi6n Cultural 
por las diferentes especialidades. 

Frecuencias y porcentajes de las variables A (especialidad) con I (conocimiento 
de Ia Direcci6n General de Difusi6n Cultural'. 

Si 1) No (2) Minima Idea (3) Tot a I 
Frecuencla Porcentaje Frecuencla Porcentaje Frecuencla Porcentaje Frecuencla Porcentaje 

Prep a- 18 18 19 55 
ratorla 13.53 13.53 14.29 41.35 
Llcen- 37 15 22 74 
clatura 27.82 11.28 16.54 55.64 
Post- 2 1 1 4 
grado 1.50 0.75 0.75 3.01 
Total 57 34 42 133 
Frecuen 
cia 
Porcen- 42.86 25.86 31.58 100.0 
taje 
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En este cuadro se observa que s61o el 42.86% de Ia muestra de los 

estudiantes, incluyendo los niveles de preparatoria, licenciatura y postgrado, sf 

conocen las actividades que desarrolla Ia Direcci6n de Difusi6n Cultural. 

Por otro lado, el 25.56% manifiesta desconocer las actividades de Ia 

Direcci6n de Difusi6n Cultural y un 31.58% opinan que tienen una minima idea 

de estas actividades. 

Si comparamos los dos primeros datos (42.86% si, VS 25.56% no), Ia 

Direcci6n de Difusi6n Cultural tiene una debil o muy poca presencia cotidiana 

entre los estudiantes; aunque agregaramos el 32.58% que tienen una minima 

idea, no nos asegura tener una fuerte influencia de su quehacer cultural, esto 

indica que se carece de un arraigo cultural; si consideramos que Ia mayor parte 

de Ia vida cotidiana del estudiantado se ubica al interior de Ia UACh y otro 

porcentaje en el entorno entre los 100 m (autoconstrucci6n, el "Gallo") y los 

retirados mas alia de 2 km, como Texcoco y pueblos pr6ximos. 

~A que podriamos atribuir Ia falta de arraigo de Ia Direcci6n General de 

Difusi6n Cultural en Ia formaci6n cultural de los estudiantes? Las funciones de 

esta Direcci6n son consideradas sustantivas desde 1978, pero el 

desconocimiento que los estudiantes tienen de las mismas rebasa el 50%. 

Consideramos que gran parte de esta carencia se debe a que en los 18 alios de 

las actividades de Ia Direcci6n se ha perdido el objeto de estudio y, por ende, 

un proyecto globalizador que interactue con los planes academicos y coadyuve 

a esa formaci6n mas integral de los alumnos. Se trata de considerar a Ia 

CUL TURA como el objeto de estudio, fuente que alimentaria las raices y el 

crecimiento cultural de Jos estudiantes de origen rural conformando su identidad 

y su proyecci6n nacional y universal. Este elemento, Ia cultura, no serfa mas 

objeto de adorno en las materias sistematizadas en el aula, sino parte de Ia 

formaci6n en el proceso de ensenanza-aprendizaje en relaci6n con Ia cultura y 

su difusi6n. Es por ello que un estudio de audiencia podria ser un ejemplo de 

c6mo las instancias encargadas de Ia cultura y su difusi6n, deberan ponerse en 

contacto, en estrecha comunicaci6n con los estudiantes en los aspectos de su 

origen cultural, aspiraciones e inquietudes academicas, lo que permitira conocer 
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a quien se orienta y se instruye para ser un profesional consciente de su papel 

en Ia sociedad agricola y rural. 

Cuadro 2. Asistencia a las conferencias y exposiciones programadas por Ia 

UACh. 

Frecuencia y porcentajes de las variables A (especialidad) y V (asistencia a 

conferencias y exposiciones programadas porIa UACh). 
Si 1j_ No (2) Tot a I 

Frecuencla Porcentaje Frecuencla Porcentaje Frecuencla Porcentaje 

Preparatorla 25 30 55 
18.80 22.56 41 .35 

Llcenclatura 49 25 74 
36.84 18.80 55.64 

Postgrado 2 2 4 
1.50 1.50 3.01 

Total 76 57 133 
Frecuencla 
Porcentaje 

57.14 42.86 100.0 

En esta tabla podemos observ8r que del total de Ia muestra encuestada, 

el 57.14% de los estudiante~ asiste a las conferencias y exposiciones 

programadas porIa UACh r el 42.86% no lo hace. 

De los que asisten, el 18.80% corresponde a los alumnos de 

preparatoria, el 'JJ.84% a licenciatura y solo el1 .50% a postgrado. 

ne ~us que no aslsten corresponden el 22.56% a preparatoria, el 18.80% 

,.f1 :;- ..::nciatura y el 1.50% al postgrado. 

Es importante reflexionar acerca de los estudiantes que afirman asistir a 

las exposiciones y conferencias . Estos son el 57.14%. La realidad .nos muestra 

que en gran parte de las exposiciones y conferencias el factor alumno "brilla por 

su ausencia". Podrfamos decir que de manera permanente solo dos o tres 

alumnos asisten voluntariamente a las conferencias; en cambio, lo que sf puede 

afirmarse es que ese 57.14% que asiste lo hace con una frecuencia de cada 

vez que puede o de vez en cuando. Estos datos nos reflejan que los 

alumnos, ademas de desconocer las actividades de Ia Direcci6n General de 

Difusion Cultural, muy escasamente se involucran en actividades academicas y 
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cientificas programadas por otras instancias fuera del aula. Es de considerarse, 

como parte de las conclusiones, que "ser alumnos asl" es no tomarlos en 

cuenta como lo que son: "hombres del campo" que buscan trascender a otras 

dimensiones y para ellos no · es tan importante asistir a exposiciones y 

conferencias de tipo academico, sino tal vez sea necesario partir o reflexionar 

junto con ellos acerca de esa busqueda de "campesinos" hacia Ia apertura de 

otras posibilidades de realizaci6n en el marco de lo rural o lo industrial. Es 

probable entonces que lo que escasee sea Ia conformaci6n de una cultura 

academica y cientlfica que no solo parta de los intereses academicos­

institucionales, sino de Ia comprensi6n y asimilaci6n de Ia dinamica interna de 

los estudiantes que encierran las tradiciones, los valores de un contexte rural y 

Ia incertidumbre de un desarrollo agricola sostenible. 

Cuadro 3. Frecuencias y porcentajes de Ia variable X (l,porque asistes a las 
conferencias y exposiciones?). 

' Frecuencia Porcentaie 

1. Por superacl6n personal 56 73.68 

2. Porque me suben puntos 2 2.63 ' 

3. Porque se complementa con mls 
materias que llevo en el aula 11 14.47 
4. Por sugerencia de amlgos 0 

maestros 7 9.21 

TOTAL 76 100.99 

Podemos observar en este cuadro que el 73.68% asiste por superaci6n 

personal, el 2.63% porque los profesores les suben puntas, el 14.47% porque 

se complementa con las materias que llevan en el aula y el 9.21% lo hace 

atendiendo sugerencias de ~migos o maestros. 

De los estudiantes que dicen asistir "por superaci6n personal" a las 

exposiciones y conferencias, que representa a mas del 73%, solo el 2.26% lo 
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hace de manera voluntaria; el resto lo hace •cada vez que puede", "de · vez en 

· cuando" o de plano no asiste. 

· . Esta poca asistencia a las exposlcionGs y confe~ericias es debi~o a que 

al alumnos no · se . le toma en cuenta en sus inquietudes y aspiraciones como 

pers~na, sino que s61o se parte de los intereses academicos, dejando. estas 

preocupaciones sin un espacio de reftexi6n que los oriente a Ia busqueda . de 

. alternativas profesionales y academicas dentro . del campo agron6mico y del 

contexto rural. . . · .. , 

Cuadro 4. Frecuencias. y .porcentajes de las variables de especialidad y 
asistencia a eventos . 

. Frecuenclas y porcentajes de las variables A (especlalidad) y W (frecuencia de 
asistencia a eventos ). . · 

Slempre (1) Caalalempre Cadavezque Devezen Nunca (5) 
. (2) DUedo(3) cuando(4) Total ,_ .......... .. _ ........... - .._ ,._. ............ - PerC•,..,_ 

Prepa- 2 2 11 5 28 55 
ratorla 1.50 1.50 13.53 3.76 21.06 41.35 
Llcen- 1 9 31 9 20 74 
clatura 0.75 8.77 .al.32 8.77 15.04 55.64 
Post- 0 1 2 0 1 4 
grado 0 0.75 1.50 . ·' 0 0.75 3.00 

3 12 55 14 49 133 
Total 2.25 8.02 41.35 10.53 36.84 100.0 

Ahora bien, del total de alumnos que asisten a las conferencias ( el 

. 73.68%) s61o el 2.25% de ellos asiste de forma lnlnte~mpida. Los alumnos · 
. ~ .,. . . . . . . 

que casi siempre asisten son el 9.02% y de los voluntarios s61o el 41.35% lo 
' . .: . 

hace cada vez que puede, otros, ' un 10.53% de vez en cuando y un 36.84% 

nunca asiste. 

De estos tres ouadros (2, 3 y 4) podemos s~nalar que existe una gran 

presi6n en los. alumnos por atender Ia parte· de educacl6n formal, y cuando 

log ran asistir a las · conferencias lo h&cen como una extenst6n de lo que ven en . 

el aula; esto ocurre cu~ndo el maestro le •impone•ta asi~tencia bajo registr~ de 
< • • • • • • ·• • • 

firmas; s61o el. 2.25% es el que sin presi6n y de rnanera voluntaria lo. podemos 

observar normalmente en los auditorios d~ Ia UACh~ 
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Este es un fen6meno presente que debe preocupar a las instancias 

respectivas, y en especial a cada uno de los programadores de eventos 

culturales y academicos .de Ia UACh. 

Consideramos importante que asf como se ofrece un espacio para el 

deporte y Ia asistencia, aunque sea bajo consigna, a algunas conferencias de 

tipo academico que sin duda fortalecen los contenidos de las materias de 

caracter formal, debe planearse y considerarse Ia programaci6n de 

conferencias de tipo cultural, a donde asistan un gran porcentaje de alumnos 

abriendo facilidades por parte de los Departamentos de Enseiianza, 

lnvestigaci6n y Servicio. Esto ayudarfa a consolidar una tradici6n cientifico­

academica y cultural que confirmarfa el caracter democratico de las 

universidades. 

Cuadro 5. Peri6dico que leen los estudiantes. 
Frecuencias "porcentajes de Ia variable Y (peri6dico que lee). 

llcenclatura Preparatorla Postgrado 
Frecuencla Porcentaje Frecuencla Porcentaje Frecuencla Porcentaje Total 

1. Jornada 29 39.19 12 46.15 1 25.00 42 

2. Excelsior 2 2.70 1 3.85 3 

3. La Prensa 
4. El Naclonal 

5. El Universal 3 4.05 
6. Reforma 2 2.70 2 7.69 4 

7. El Flnanclero 8 10.81 2 7.69 3 75.00 13 

8. Summa 
9. Esto 1 1.35 1 

10. Unomh 1 3.85 1 
Uno 

11. Ovaclones 1 3.85 1 

12. El Heraldo 1 1.35 1 
de Mexico 

13.EISolde 
Mexico 

14.Novedades 
15. Tzaplnco 2 2.70 2 7.69 4 

16. Perl6dlcos 
de Texcoco 

17. La Aflcl6n 
18. Nlnguno 26 35.14 5 19.23 31 

74 26 4 104 
Tot a I 99.99 100.0 100.00 
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Como se puede apreciar, de los alumnos que tienen el habito de leer 

peri6dicos, los que prefieren La . Jornada se encuentran distribuidos de Ia 

siguiente manera: Preparatoria, 46.15; Licenciatura, 39.19% y Postgrado, 

25.00%. 

El Financiero: Preparatoria 7.69%, Licenciatura 10.81% y Postgrado 

. 75.00%. 

Tzapinco: Preparatori~ 7.69%, Licenciatura 2.70% y Postgrado 0.0%. 

Los alumnos que no leen peri6dicos y que por ende no estan informados 

de su entorno: Preparatoria 19.23% y Licenciatura 35.14%. 

En este cuadro es evidente que los alumnos del Departamento de 

. Preparatoria tienen bajos habitos de lectura (19.23%), al igual que los alumnos 

X.'de licenciatura (35.14%); esto refleja que en el medio rural existen deficiencias 
.... ·· 

. . ·,, ,que son trasladadas a Ia universidad sin que se les siga un tratamiento de 
'>.; 1 :· 
.; 

caracter obligatorio; mas bien estas deficiencias las enfrentan los maestros sin 

·. ser responsables de elias. Esta es una funci6n, en todo caso, de un plan de 
' 
:\·. educaci6n no formal y que debe recaer en Ia Direcci6n General de Difusi6n 

Cultural. 

Cuadro 5a. Peri6dico que prefieren las mujeres. 

Frecuencias ' porcentajes de las variables A (Especialidad) y peri6dico que lee. 
Llcenclatura Preparatorla PostJrado Tot a I 

Frecuencla Porcentaje Frecuencla Porcentaje Frecuencla Porcentaje 

1. La Jornada 2 23.40 33 35.11 1 1.06 56 59.57 
2. El Excelsior 1 1.06 2 2.13 0 0 3 3.19 
5. El Universal 2 2.13 2 2.13 0 0 4 4.26 
6. La Reforma 1 1.06 3 3.19 0 0 4 4.26 

7. El Flnanclero 1 1.06 10 10.14 3 3.19 14 14.89 

9. Esto 0 0 1 1.06 0 0 1 1.06 
10. Uno mas 0 0 1 1.06 0 0 1 1.06 

Uno 
11. Ovaclones 0 0 1 1.06 0 0 1 1.06 
12. El Heraldo 0 0 1 1.06 0 0 1 1.06 

de Mexico 
13. Tzaplnco 7 7.45 2 2.13 0 0 9 9.57 

34 56 4 94 
Tot a I 36.16 59.07 4.25 100.0 
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Es evidente que La Jornada es el peri6dico preferido entre las mujeres 

alumnas de Ia UACh, le sigue El Financiero con un 14.89% y el peri6dico 

Tzapinco en un tercer Iugar con un 9.57%. 

En Ia muestra se advierte que tanto los lectores hombres como las 

mujeres prefieren leer La Jornada, El Financiero y el Tzapinco. 

Sin embargo, al comparar estos resultados con el Cuadra 6 (frecuencia y 

porcentajes de lectura de peri6dicos) observamos que los porcentajes de las 

especialidades que mas sobresalen en Ia lectura son: licenciatura con un 6.38% 

que lee diario; un 10.64% cada tercer dia; una vez por semana un 20.21% y 

rara vez un 15.96%. 

Los que menos leen peri6dicos se ubican en preparatoria, aunque 

cuando menos un 12.77% lo hace una vez al mes y rara vez otro 12.77% . 

. . Cuadra 6. Frecuencias y porcentajes de las variables A (especialidad) y L 
(frecuencia de lectura del peri6dico ). 

PREP ARATORIA LICENCIATURA POSTGRADO 
Frecuencla Porcentaje Frecuencla Porcentaje Frecuencla Porcentaje 

1. Diarlo 1 1.06 6 6.38 3 3.19 
2. Cad a 1 1.06 10 10.64 0 0 

tercer dfa 
3. Una vez 8 8.51 19 20.21 1 1.06 
por semana 
4. Una vez 12 12.77 6 6.38 0 0 

por mes 
5. Rara vez 12 12.77 15 15.96 0 0 
Tot a I 34 56 4 
Porcentaje 36.17 59.57 4.26 
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Cuadro 7. Revistas que leen los alumnos de Ia UACh. 

Frecuencias y porcentajes de las variables A (especialidad) con AA (tipo de 
revista que acostumbran leer). 

PREP ARATORIA LICENCIATURA POST GRADO 
Frecuencla Porcentaje Frecuencla Porcentaje Frecuencla Porcentaje 

1. Div/Cientlfica 14 10.53 9 6.77 0 0 
2. lnformativa 9 6.77 6 4.51 0 0 
3. Analisis/Oplnl6n 1 70.75 4 3.01 1 0.75 
4. Culturales 4 3.01 3 2.26 0 0 
5. Deportivas 13 9.77 7 5.26 0 0 
6. Entretenlmlento 5 3.76 7 5.26 1 0.75 
7. Monitos/Aventuras 3 2.26 10 7.52 2 1.50 
8. Nlnguna 6 4.51 28 21.05 0 0 

Los mas altos porcentajes se aprecian en Ia lectura de revistas de 

divulgacion cientifica que oscilan entre un 6.77% y un 10.53% de licenciatura y 

preparatoria. 

Le siguen las revistas deportivas y de entretenimiento con un 5.26 y el 

9.77%. 

Un 1.50% acostumbra leer revistas ilustradas con monitos y de aventura, 

ellos son el nivel postgrado, y solo el 0.75% acostumbran Ia lectura de revistas 

de opinion y de analisis. 

Los que no leen revistas acumulan un porcentaje de un 25.56%. 

Cuadro 8. Los radioescuchas de Ia UACh. 

Frecuencias y porcentajes de Ia variable (cantidad de radioescuchas y no 
radioescuchas ). 

PREP ARATORIA 
Frecuencla 

11. Escuchan radio 17 
12. No escuchan radio 38 

52 escuchan Ia radio. 

81 no escuchan Ia radio. 

Porcentaje: 
52= 39.09% 
81 = 60.90% 

Porcentaje 

12.78 
28.57 

LICENCIATURA POSTGRADO 
Frecuencla Porcentaje Frecuencla Porcentaje 

33 24.81 2 1.50 
41 30.83 2 1.50 
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Como se puede apreciar, el 39.09% escuchan radio, el resto (60.90%) no 

escucha radio. Se puede setialar que los no radioescuchas buscan otras 

preferencias, entre elias el s61o escuchar musica a traves de Ia grabadora o los 

discos compactos. 

Los radioescuchas de nuestra universidad que . reciben Ia setial 

particularmente de 60 emisoras ubicadas en el Distrito Federal en las 

frecuencias de A.M. y F.M., son casi el 40%. 

De las emisoras que mas escuchan, afortunadamente una de elias es 

Radio Educaci6n (un 6.02% ), a sf como tambien Radio Experimental Chapingo 

(2.26%); el resto prefiere estaciones donde mas del 60% de su pragram~ci6n es 

de temas musicales, cuyo genera mas abundante es Ia musica ranchera. 

Cuadra 8a. Estaci6n radiof6nica que prefieren escuchar los estudiantes. 

Frecuencia y porcentajes de Ia variable AB (estaci6n de radio de su 
preferencia ). 

Estaci6n Frecuencla Porcentaje Slglas Ublc/Q 
1. Chapultepec 1 0.75 XEOC 560 
3. Raza 5 3.76 XENK 620 
4. XENW 1 0.75 XENQ 640 
6. Deportiva 1 0.75 XEL 690 
7. Mexicana 1 0.75 XENT 710 
8. Super Grupos 1 0.75 XEX 730 
12. R. UNAM 1 0.75 XEN 860 
17. Centro 3 2.26 EQR 1030 
18. Educaci6n 8 6.02 XEEP 1070 
19.Red 3 2.26 XER 1110 
20. Variedades 6 4.51 XEJP 1150 
21. Comadre 4 3.01 XEFR 1180 
24. R-13 2 1.50 XEDA 1290 
25. Formato 21 1 0.75 XECMQ 1320 
26. Hora Exacta Mex. 1 0.75 XEQK 1350 
31. R.A.I. 1 0.75 XEAI 1506 
32. F. Mexicana 4 3.01 XEUR 1530 
33. Consentida 3 2.26 XEFAJ 1560 
34. Capital Heavy Radio 2 7.50 XEVOZ 1590 
35. R. Exp. Chapingo 3 2.26 XEUACH 1630 
62. Ninguna 
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En este cuadro se puede ver que las estaciones mas escuchadas son: 

XEEP Radio Educaci6n con un 6.02% 

XEJP Radio Variedades 

XENK Radio Raza 

XEFR Radio "La Comadre" 

XEUR Radio Fiesta Mexicana 

XEUACH Radio Experimental Chapingo 

4.51% 

3.76% 

3.01% 

3.01% 

2.26% 

Es interesante que un 6.02% escuche Radio Educaci6n; sin embargo, el 

resto de radioescuchas prefiere emisoras donde Ia musica ocupa mas del 60% 

de su programaci6n. 

Tambien podemos sefialar que Radio Chapingo ocupa un 6° Iugar 

entre las emisoras que los estudiantes escuchan. 

Cuadro 9. lnventario de aparatos de radio por cuarto-habitaci6n de los alumnos 
hombres. 

Frecuencia y porcentajes de las variables AD (numero de aparatos de radio) 
(hombres = 1 04)_. 

0 1 2 3 4 Total 
Frtcuent11 PorcentaJe FrtctHncla Poreent•Je Frecutncta PGrctniJJe fNCUtncla Porc:enta,te Frecuencta Porcenlaje 

Prepa- 3 25 9 4 0 41 
ratorla 2.88 24.04 8.65 3.85 0 39.42 
Llcen- 0 46 12 0 1 59 
clatura 0 44.23 12.54 0 0.96 56.73 
Post- 0 3 1 0 0 4 
grado 0 2.88 0.96 0 0 3.85 

3 74 22 4 1 104 
Total 2.88 71.15 21.15 3.85 0.96 100.00 

En este cuadro el 71.15% tiene un aparato de radio, el 21.15 posee dos 

aparatos, el 3.85% tiene 3 aparatos y un 0.96% tiene 4 radiorreceptores. 

Se distribuyen de Ia siguiente manera: 

Preparatoria 39.42% 

Licenciatura 

Postgrado 

Total 

56.73% 

3.85% 

100.00% 
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Estos resultados demuestran que Ia infraestructura por parte de los 

alumnos es eficiente y ofrece un buen panorama para Ia radio universitaria. 

Cuadro 9a. lnventario de aparatos de radio por cuarto-habitaci6n de las 
alumnas. 

Frecuencias y porcentajes de las variables AD (numero de aparatos de radio) 
(mujeres = 29). 

0 1 2 3 6 Total 
Frecuencla Porc.ntaje Fftcuencla POfnnb)e Frecueneta Pore.ntlft Frecuend1 Porcenta)e FNeuenct• Porctnta)t 

Prepa- 0 114 3 0 0 14 
ratorla 0 37.93 10.34 0 0 48.28 

' Llcen- 1 10 2 1 1 15 
clatura 3.45 34.48 6.90 3.45 3.45 57.72 

1 21 5 1 1 29 
Total 3.45 72.41 17.24 3.45 3.45 100.00 

La muestra seleccionada nos indica que el 72.41% tiene un radio en su 

casa. 

El 17.24% posee dos aparatos radiorreceptores, el 3.45% tiene tres 

aparatos y otro 3.95% hasta seis aparatos; en este caso es una alumna de 

licenciatura. 

Esta cuadro evidencfa el potencial de aparatos y de radioescuchas que 

puede tener Radio Chapingo. 

Cuadro 10. Conocimiento de Ia existencia de Ia emisora Radio Experimental 
Chapingo. 

Frecuencia y porcentajes de Ia variable AE (conocimiento de Ia existencia de 
RUACH). 

Si 1) No {2) Total 
Frecuencia Porcentaje Frecuencia Porcentaje 

Preparatoria 53 2 
39.85 1.50 

Licenciatura 71 3 
53.39 2.6 

Postgrado 4 0 
3.0 4.0 

Total 128 5 133 
96.24 3.76 100.00 
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Los alumnos que manifiestan saber de Ia existencia de Radio Chapingo 

representan un 96.24% de los encuestados, el restb, el 3.76% desconoce Ia 

existencia y funcionamiento de Radio Chapingo. 

Es evidente en este cuadro que Radio Chapingo es conocida por Ia 

comunidad universitaria. 

Este panorama, donde los estudiantes saben de Ia existencia de Radio 

Experimental Chapingo, nos coloca en una situaci6n favorable para establecer 

un canal de informaci6n y comunicaci6n a traves de los estudios de audiencia, 

encuestas, cartas, telefono, via directa con los habitantes de los dormitorios en 

el internado -alumnos y alumnas- todo lo cual sera Ia fuente de 

RETROALIMENTACI6N con que toda estaci6n educativa y cultural debe contar 

para consolidar una programaci6n general que tenga continuidad y eco en sus 

radioescuchas universitarios. 

Cuadro 11. Alumnos que han recibido Ia senal de Radio Chapingo. 

Frecuencia y porcentajes de las variables A con AF (recepci6n senal de 
RUACH). 

Si 1) No (2) Total 
Frecuencia Porcentaje Frecuencia Porcentaje 

Preparatoria 17 38 55 
12.78 28.57 41.35 

Licenciatura 30 44 74 
22.56 33.08 55.64 

Postgrado 1 3 4 
0.75 2.26 3.01 

Total 48 8.5 13.3 
36.09 63.91 100.00 

En el cuadro se observa que el 36.09% han recibido Ia senal y el 63.91% 

no han recibido Ia senal. 

De los que han recibido Ia sef\al (ver Cuadro 12), el 63.28% manifiesta 

que Ia han recibido con muy poca calidad, buena un 12~50%, regular un 

14.06%, mala 6.25% y pesima un 3.12%. 
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Aunque este aspecto es un elemento de tipo tecnico, es importante 

serialarlo, dado que Radio Chapingo puede mejorar su transmisi6n y sus 

contenidos programaticos. 

Cuadro 12. Tabla de frecuencias y porcentajes de las variables A (Especialidad) 
y AG (Calidad de Ia senal de R. UACH). 

1. Muy 2. Buena 3. Regular 4. Mala 5. Pesima Total 
Buena 

Frecuencll Porcen11,. Frecueftcl8 Poocent ... FreeuenciJ Porcenta)e , ... cuene~. Porunlljo Frecuencll Porc.nt•J• 

Prep a- 37 28.91 3 2.34 9 7.03 2 1.56 2 1.56 
ratoria 
Licen- 41 32.03 13 10.16 9 7.03 6 4.69 2 1.56 
ciatura 
Post- 3 2.34 0 0 0 0 1 0.78 0 0 
grado 

16 18 9 4 
Total 84 63.28 12.50 14.06 6.25 3.12 

Cuadro 13. Propuesta de programas academicos y culturales de los alumnos de 
Ia UACH. 

Tabla de frecuencias y porcentajes de Ia variable AH (Primer programa de 
Qreferencia ). 

Frecuencia Porcentaje 
0. N/C 4 3.0 
1. Noticias 25 18.80 
2. Musicales en general 23 17.29 
3. Muslca rural · 4 3.0 
4. Radionovelas/campo 1 0.75 
5. Depo.rtivos 8 6.02 
6. Agropecuarios/Forest. 3 2.26 
7. Agroecol6gicos 2 1.50 
8. Opinion y critica 3 2.26 
9. Orientaci6n vocacional 9 6.77 
10. Cultura campeslna 1 0.75 
11. Cultura universal 13 9.77 
12. Reportajes actuates 1 0.75 
13. lndigenismo 4 3.0 
14. Egresados UACh 4 3.0 
15. Novedades Agro/Nal. 12 9.02 
16. Especialidades/UACh 2 1.50 
17. Historia agrarla Mex. 2 1.50 
19. Agr6nomos dest. j 2.26 
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20. Aportes/UACh 2 1.50 
22. Medicina tradicional . 3 2.26 
23. Concurso aficionados 1 0.75 
24. P. politica nal. 3 2.26 

To ta I 13 99.98 

Se puede afirmar que los alumnos buscan alternativas a traves de Ia 

radio para superarse, tanto en lo cultural como en lo agron6mico. 

El 18.80% solicita que se transmitan noticias de su entorno nacional; el 

17.29% propone programas musicales. 

El 9. 77% programa de cultura universal, el 9.02% programa sobre las 

novedades del Agro-Nacional; un 6.77% sobre programas de orientaci6n 

vocacional y un 6.02% programa de tipo deportivo. 

Los porcentajes de menor escala y por su significado, son aquellos que 

les recuerdan su propia cultura, pero quiza nada quieren saber de ella de 

manera particular. 

Estos programas son Radionovelas del campo, cuya vida cotidiana los 

hijos de los campesinos ya conocen, lo cual representa un 0.75%; Ia cultura 

campesina, un 0.75%. 

Estos sentimientos nos pueden indicar muchas cosas, una de elias es 

que en vez de su cultura quieren Ia cultura universal, que al mismo tiempo esta 

representando Ia cultura local, regional, nacional y mundial. 

Resulta necesario destacar, por Ia notable evidencia de los datos, que el 

99.98% de los alumnos propane un programa general para Radio Chapingo de 

manera equilibrada, donde Ia cultura universal, Ia necesidad de estar informado 

de su entorno y el deseo de estar al tanto de las novedades del agro, pueda 

conformar un buen planteamiento que ayude a formar a los estudiantes de 

manera integral. 

Sin embargo, si nos ponemos a observar el Cuadro 14, Ia preferencia 

del genera musical nos liga aun con Ia musica del campo mexicano en donde 

el 24.81% prefiere Ia musica ranchera, el 23.30% musica romantica y s61o un 

8.27% prefiere Ia musica moderna o extranjera. 
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Otros porcentajes, aunque menores pero significativos por las 

preferencias musicales, estan en Ia musica de baladas, boleros, rock en ingles, 

instrumental y clasica que ocupan desde un 6.76% hasta un 2.25%. 

Los que estan al extrema que Ia prefieren pero muy escasamente son los 

generos folkl6rica, afroantillana, danz6n, merengue, lambada, infantil, blues, 

rap, canto nuevo y jazz. 

Desde luego que el punta de partida refleja una realidad y una posicion 

de gustos; sin embargo, estos pueden irse educando y las preferencias pueden 

tambien adecuarse y combinarse con programas de contenidos tematicos. 

Cuadro 14. Frecuencia y porcentajes de los generos musicales que prefieren 
los estudiantes. 

Tabla de frecuencias y porcentajes de Ia Variable AM (primer genero musical). 
Llcenclatura Preparatorla Post! rado Total 

Frecuencla Porcentaje Frecuencla Porcenta)e Frecuencla Porcentaje 

1. Ranchera 11 20.00 20 27.03 2 50.00 33 24.81 
2. Romantlca 12 21.82 18 24.32 1 25.00 31 23.30 
3. Boleros 3 5.45 6 8.11 9 6.76 
4. Baladas 2 3.64 7 9.46 9 6.76 
5. Folkl6rlca 2 1.82 2 2.70 4 3.0 
6. Afroantlllana 1 1.82 1 0.75 
7. Cumbla 1 1 1.35 2 1.50 
8. Danz6n 1 1.35 1 0.75 
9. Merengue 0 0 
10. Lambada 0 0 
11. Salsa 3 5.45 1 1.35 4 3.0 
12. lnfantll 0 0 
13. Moderna 9 16.36 2 2.70 11 8.27 
14. Blues 1 1.35 1 0.75 
15. Rock en Ingles 2 3.64 4 5.41 6 4.51 
16. Rock en espaf\ol 3 5.45 1 1.35 1 25.00 5 3.75 
17. Muslca disco 3 5.45 1 1.35 4 3.0 
18.Rap 0 0 
19. Instrumental 1 1.82 6 8.11 7 5.2 
20.Jazz 0 0 
21. Canto nuevo 1 1.82 1 1.35 2 1.50 
22. Claslca 1 1.82 2 2.70 4 3 2.25 

I Frecuencla 55 74 100.00 133 
Total I Porcentaje 100.00 99.99 99.86 

Lo importante en este caso es que Ia realidad nos esta indicando Ia pauta 

a seguir y las posibilidades de lograr una buena incidencia con las multiples 
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necesidades, preferencias y expectativas de una audiencia de j6venes 

universitarios. 

Esta propuesta de contenidos culturales, agropecuarios y musicales se 

debera adecuar a los horarios que Ia audiencia ha propuesto. 

Cuadro 15. Horario en que escucharia Radio Chapingo. 

Tabla de frecuencias y porcentajes de Ia Variable AK (horario en que 
escucharia R. UACh. Primer propuesta de horario ). 
0 Frecuencias Porcentajes 

8 6.02 
1. Madrugada {5 a 6 A.M.) 23 17.29 
2. Manana (6 a 12 hr) 17 12.78 
3. Tarde (13 a 20 hr) 39 29.32 
4. Noche (20 a 24 hr) 45 33.83 
5. 1 0.75 

Tot a I 133 99.99 

En el Cuadro 15, horario en que escucharla Radio Chapingo, podemos 

apreciar que el horario mas solicitado es el de Ia noche (20 a 24 hr) que 

representa un 33.83%. 

PorIa tarde de 13 a 20 hr un 29.32% y porIa madrugada (de 5 a 6 hr) un 

17.29% y s61o el12.32% porIa manana de 6 a 12 hr. 

Los horarios por Ia noche o en Ia madrugada indican que Ia mayor parte 

de los estudiantes tienen ocupada Ia manana con horas de clase en el aula. 

Estos resultados nos permitiran planear Ia programaci6n de una manera 

mas equilibrada donde los otros sectores, los maestros y los trabajadores, 

cuenten con opciones en horarios de Ia manana de 6 a 12 horas y por Ia tarde 

de 13 a 20 horas. Desde luego, sera necesario disenar y aplicar nuevamente 

un estudio de audiencia para este sector que nos permita conocer sus 

necesidades y preocupaciones laborales y academicas, asi como los gustos y 

preferencias por Ia musica, Ia literatura y otras fuentes del conocimiento 

universal. 
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Cuadra 16. Formas de colaborar con Ia emisora de Radio UACh. 

Tabla de frecuencias y porcentajes de Ia variable AP (Primera forma de 
colaborar con R. UACh). 

Frecuencia Porcentaje 
1. Musico 2 3.64 
2. Poeta 1 1.82 
3. Cantante 3 5.45 
4. Locutor 14 25.45 
7. Reportero C. 6 10.91 
8. Musicalizador 1 1.82 
13. Recibiendo cursos 2 3.64 
14. Oyente 10 18.18 
15. Visitando emisora 2 3.64 
16. Mandando cartas 2 3.64 
17. T elefoneando 3 5.45 
19. Prestando cassett 5 9.09 
22. Defendiendo emisora 3 5.45 
23. Econ6micamente 1 1.82 

Tot a I 55 

En este cuadro se muestra que el 25.45% de los estudiantes de Ia 

muestra desea colaborar como locutor, un 10.91% como reportero comunitario 

y un 18.18% como oyente de Ia emisora. 

El resto lo haria como musico, poeta, cantante, musicalizador, 

telefoneando, prestando cassettes o solidarizandose econ6micamente. 

Estas formas en que les gustarfa colaborar por parte de los estudiantes, 

permiten fortalecer el funcionamiento de Ia emisora. 

Finalmente, es necesario destacar que cualquier intento alternativo en 

materia de radio . educativa, de manera particular Ia dirigida a estudiantes del 

medio rural, debe tomar en cuenta, entre otros factores, Ia estructura de gustos 

de los publicos, el contenido de los mensajes favoritos y el arraigo que las 

preferencias tienen en los diferentes tipos de receptores, para evaluar las 

posibilidades reales de cambio y poder determinar plazos razonables para 

evaluaciones de audiencia estudiantiles, que retroalimente regularmente Ia 

programaci6n general. 
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Grafica 3. ~Porque asisten a las conferencias y exposiciones programadas por Ia UACh? 
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Grafica 5. Porcentaje de las variables: especialidad y peri6dico que 
costumbra leer. 
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Grafica 11 . Calidad de Ia senal de Radio Chapingo. 
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Grafica 12. Tematica academica y cultural propuesta por los 
estudiantes a Radio Chapingo. 
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Grafica 13. Generos musicales que prefieren los estudiantes de Chapingo. 
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Grafica 14. Horario de transmisi6n para Radio Chapingo propuesto por 
estudiantes de Ia UACh. 
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5.3. ANALISIS E INTERPRET ACI6N DE LA HIP6TESIS 
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5.3.1. ldentificaci6n de las variables de apoyo 

A = Es Ia poblaci6n de Ia UACh dividida en tres estratos: 

2. Preparatoria 

3. Licenciatura 

4. Postgrado 

I = Conocimiento acerca de las actividades de Difusi6n Cultural. 

A - I 

1. Planteamiento de Ia hip6tesis 

Hnv : El conocimiento de Ia direcci6n General de Difusi6n Cultural es 
independiente de Ia especialidad. 

Ho: El conocimiento de Ia Direcci6n General de Difusi6n Cultural no es 
independiente de Ia especialidad. 

H1 : El conocimiento de Ia D.G.D.C. es independiente de Ia especialidad. 

2. Estadistico de prueba y condiciones para su uso. 

El estadistico de prueba que usaremos es: 

(Oi- Ci) 2 

c 1=1 Ci 

que bajo el supuesto de que Ho es cierta, tiene una distribuci6n "Ji cuadrada" 
con (r-1) (m-1) = (2) (2) = 4 grados de libertad, donde _r es el numero de 
renglones de Ia tabla de contingencia y .J!L es el numero de columnas de Ia 
misma tabla. 

La condici6n para el uso de 2 
X 

c 

como estadistico de prueba es que al menos el 80% de los cuadros de Ia tabla 
de contingencia tengan frecuencias esperadas mayores o igual que 5 y que no 
haya ninguna frecuencia esperada menor que 1. 
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3. Regia de decision. 
/ 

Utilicemos a = 0.05 en esta prueba, es decir, fijemos en 0.05 Ia 

probabilidad de cometer el error de tipo I. 

Tratandose de Ia distribuci6n "Ji cuadrada" se tienen a = 0.05 en una 

cola. El valor en Ia tabla de Ia distribuci6n "Ji cuadrada" con 4° de libertad es 

;!(4) = 9.488 
A partir de este valor se definen las regiones de rechazo y no rechazo del 

Ho. como sigue: 

No se rechaza H0 si 

X 2 
E [ 0, 9.488 > 

c 

Se rechaza H0 si 

x2 
E [ 9.488, oo > 

c 

a= .05 

t 

Region de no rechazo de Ho 9.488 

Region de rechazo de H0 

4. Calculos 

k 
(Oi- Ci) 2 

x2 L: 
c I = 1 Ci 

XE2 = 4.443 
c 
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5. Decisi6n estadistica 

Como 4.443 E [0, 9,448>, no se rechaza Ho 

6. lnterpretaci6n 

Existe evidencia suficiente para afirmar con un 95% de confianza, que no 
existe independencia entre el nivel de especialidad y el conocimiento de Ia 
Direcci6n General de Difusi6n Cultural. 

5.3.2. ldentificaci6n de las variables de apoyo 

A= Es Ia poblaci6n de Ia UACh que para su estudio se dividi6 en 3 estratos: 
2. Preparatoria 

3. Licenciatura 

4. Postgrado 

V = Asistencia a conferencias y exposiciones programadas por Ia UACh. 

1. Planteamiento de Ia hip6tesis 

Hnv : Existe independencia entre Ia existencia a conferencias y 
exposiciones programadas porIa UACh y los niveles de especialidad. 

Ho : No existe independencia entre Ia asistencia a conferencias y 
exposiciones programadas porIa UACh y los niveles de especialidad. 

H1 : Existe independencia entre Ia asistencia a conferencias y 
exposiciones programadas porIa UACh y los niveles de especialidad. 

2. Estadistico de prueba y condiciones para su uso 

El estadistico de prueba que usaremos es: 

k 
x2 = L: ( Oi- CiJ2 

c 1=1 Ci 
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que bajo el supuesto de que H0 es cierta, tiene una distribuci6n "Ji cuadrada" 

con (r-1 )(m-1) = (2) (1) = 2° de libertad. 

La condici6n para el uso de x2 

c 
0 

como estadistico de prueba es que al menos el 80% de los cuadros de Ia tabla 

de contingencia tengan frecuencias esperadas mayores o igual que 5 y que no 

haya ninguna frecuencia esperada menor que 1. 

3. Regia de decision 

Utilicemos a = 0.05 en esta prueba; es decir, frjemos en 0.05 Ia 

probabilidad de cometer el error de tipo I. 

Tratandose de Ia distribuci6n "Ji cuadrada" se tiene a = 0.05 en una 

cola . El valor en Ia tabla de Ia distribuci6n "Ji cuadrada" con 2° de libertad es 

x2 
(2> = 5.991 

A partir de este valor se definen las regiones de rechazo y no rechazo de 

Ho cor:no sigue: 

Nose rechaza H0 si x2 
E [ o, 5.991 > 

c 

Se rechaza Ho si x2 
E [ o, 5.991, oo > 

c 

a= .05 

t 

Region de no rechazo de H0 
5.991 

Region de rechazo de Ho 
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4. Calculos 

c I= 1 

A-J 

(Qi- Ci) 2 

Ci 
x2 = 5.639 

c 

5. Decision estadfstica 

Como 5.639 e [0, 5.991> , no se rechaza Ho 

6. Interpretacion 

•• 

Existe evidencia suficiente para afirmar, con un 95% de confianza, que 

no existe independencia entre Ia asistencia a conferencias y exposiciones 

programadas porIa UACh y los niveles de especialidad. 

5.3.3. ldentificacion de las variables de apoyo 

A = Poblaci6n estudiantil de Ia UACh que se dividi6 para su estudio en 3 

estratos: 

2. Preparatoria 

3. Licenciatura 

4. Postgrado 

W = Frecuencia de asistencia a eventos 

1. Planteamiento de Ia hipotesis 

H 1nv : Existe independencia entre Ia frecuencia de asistencia a eventos y 

los niveles de especialidad. 

Ho : No existe independencia entre Ia frecuencia de asistencia a eventos y 

los niveles de especialidad. 

H1 : Existe independencia entre Ia frecuencia de asistencia a eventos y los 

niveles de especialidad . 
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2. Estadistico de prueba y condiciones para su uso 

El estadistico de prueba que usaremos es: 

x2 = { lOi- cn2 
c I= 1 Ci 

que bajo el supuesto de que H0 es cierta, tiene una distribuci6n "Ji cuadrada" 
con (r-1) (M-1) = (2)(4) =so de libertad. 

La condici6n para el uso de X2 

c 

como estadistico de prueba es que al menos el SO% de los cuadros de Ia tabla 
de contingencia tengan frecuencias esperadas mayores o igual que 5 y que no 
haya ninguna frecuencia esperada menor que 1. 

3. Regia de decisi6n 

Utilicemos a = 0.05 en esta prueba; es decir, fijemos en 0.05 Ia 
probabilidad de cometer el error de tipo I. 

Tratandose de Ia distribuci6n "Ji cuadrada" se tiene a = 0.05 en una 
cola. El valor en Ia tabla de Ia distribuci6n "Ji cuadrada" con so de libertad es: 

X2
(B) = 15.507 

A partir de este valor se definen las regiones de rechazo y no rechazo de Ho 
como sigue: 

x2 
E [ o, 15.507 > 

c 

No se rechaza Ho si 

Se rechaza H0 si 

x2 
E [ o, 15.507, oo > 

c 
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a= .05 

t 

Region de no rechazo de H0 
15.507 

Region de rechazo de Ho 

4. Calculos 

x2 = ~ co;- Ci)
2 

c , = 1 c; 

x2 = 11.984 
c 

5. Decision estadistica 

Como 11.984 E [0 , 15.507 >,nose rechaza Ho 

6. Interpretacion 

Existe evidencia suficiente para afirmar, con un 95% de confianza, que 

no existe independencia entre Ia frecuencia de asistencia a eventos y los 

niveles de especialidad. 

5.3.4. ldentificacion de las variables de apoyo 

A = Poblaci6n estudiantil de Ia UACh que se dividi6 para su estudio en 3 

estratos 

2. Preparatoria 

3. Licenciatura 

4. Postgrado 

Y = Nombre del peri6dico que lee. 
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A-Y 
1. Planteamiento de Ia hip6tesis 

Htnv : Hay independencia entre el peri6dico que lee y Ia especialidad de 
cursa. 

Ho : No hay independencia entre el peri6dico que lee y Ia especialidad que 
curs a. 

H1 : Existe independencia entre el peri6dico que lee y Ia especialidad que 
curs a. 

2. Estadistico de prueba y condiciones para su uso 

El estadistico de prueba que usamos es: 

(Oi- C0 2 

Ci 

que bajo el supuesto de que H0 es cierta, tiene una distribuci6n "Ji cuadrada" 
con (r-1) (m-1) = (2) (4) = 8° de Jibertad. 

La condici6n para el uso de x2 

c 

como estadistico de prueba es que al menos el 80% de los cuadros de Ia tabla 
de contingencia tengan frecuencias esperadas mayores o igual que 5 y que no 
haya ninguna frecuencia esperada menor que 1. 

3. Regia de decision 

Utilicemos a = 0.05 en esta prueba: es decir, fijemos en 0.05 Ia 
probabilidad de cometer el error de tipo I. 

Tratandose de Ia distribuci6n "Ji cuadrada" se tiene a = 0.05 en una 
cola. El valor en Ia tabla de Ia distribuci6n "Ji cuadrada" con 8° de libertad es 

x2<a) = 15.507 
A partir de este valor se definen las regiones de rechazo y no rechazo de Ho 
como sigue: 

No se rechaza Ho si 
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x2 
E [O, 15.507> 

c 

Se rechaza H0 si 

x2 
E [ 15.507, oo > 

c 

(l = .05 

t 

Regi6n de no rechazo de H0 
15.507 

Regi6n de rechazo de H0 

4. Calculos 

k (Oi- Ci) 2 

x2 = I 
c I= 1 Ci 

x2 = 24.835 
c 

5. Decision estadistica 

Como 24.835 e [15.507, oo >, se rechaza H0 

6. Interpretacion 

Existe evidencia suficiente para afirmar, con un 95% de confianza, que 

no existe independencia entre el peri6di((o que lee y Ia especialidad que cursa. 

5.3.5. ldentificacion de las variables de apoyo 

A = Poblaci6n estudiantil de Ia UACh que para el estudio se dividi6 en 3 

estratos: 

2. Preparatoria 
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3. licenciatura 

4. Postgrado 

Z = Frecuencia de lectura de peri6dicos. 

1. Planteamiento de Ia hlp6tesls 

Htnv : Existe independencia entre Ia frecuencia de lectura de peri6dicos y Ia 

especialidad que cursa. 

Ho : No hay lndependencia entre Ia frecuencia de leci.ura de peri6dicos y 

Ia especialidad que curs~ . 

H1 : Hay independencia entre Ia frecuencia de lectura de peri6dicos y Ia 

especialidad que et.srsa. 

2. Estadistico de prueba y condiciones para su uso 

El estadfstico de prueba que usamos e': 

~< lOi- cif1 

x2 = 1: · 
e 1•1 Ci 

que bajo el supuesto de que H0 es cierta, tiene una distribuci6n "Ji cuadrada" 

con (r-1) (m-1) = (2) (4) = 8° de libertad. 

La condicion para el uso de 1! 
c 

como estadistico de prueba es que al menos el 80% de los cuadros de Ia tabla 

de contingenda tengan frecuencias esperadas mayores o igual que 5 y que no 

haya ninguna frecuencia esperada menor que 1. 

A. .. z 
3. eg e 

Utmcemos a = 0.05 en esta prueba: es decir, fVjemos en 0.05 Ia 

probabmoad de rometer ei error da ti o t 

Tratimdose de Ia distribuci6n "Ji cuadrada" se tiene a. = 0.05 en una 

cola. El valor en Ia tabla de Ia distribuci6n "Ji cuadrada" con 8° de libertad es 
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x_2
(8) = 15.507 

A partir de este valor se definen las regiones de rechazp y no rechazo de Ho 

como sigue: 

No se rechaza H0 si 

x2 
E [O, 15.507> 

c 

Se rechaza Ho si 

x2 
E [ 15.507, oo > 

c 

Region de no rechazo de Ho 

4. Calculos 

5. Decision estadistica 

(Oi- Ci) 2 

Ci 

x2 = 31.989 
c 

Como 31.98~ X [15.507, oo >, se rechaza H0 

6. Interpretacion 

a.= .05 

t 

15.507 

Region de rechazo de Ho 

Existe evidencia suficiente para afirmar, con un 95% de confianza, que 

no existe independencia entre Ia frecuencia de lectura de peri6dicos ~ Ia 

especialidad que cursa. 

118 



I 

t 

5.3.6. ldentiflcacl6n de las variables de apoyo 

A = Poblaci6n estudiantil de Ia UACh que para. ef objeto de estudio se dividi6 

en 3 estratos. 

AA = Tipo de revista que acostumbra leer. 

1. Planteamiento de Ia hlp6tesis 

Hlnv: 

Ho: 

Ht : 

Hay independencia entre el tipo de revista que acostumbra leer y el 

nivel de especialidad. 

No hay independencia entre el tipo de revista que acostumbra leer y 

el nivel de especialidad. 

Hay independencia entre el Upo de revista que acostumbra leer y el 

nivel de especlalidad. 

2. Estadistico de prueba y condiciones PM'8 su uso 
El estadfstico de prueba que usaremos es: 

tOi- CiJ2 

Cl 

que bajo el supuesto de que H0 es cierta, tiene una distribuci6n "Ji cuadrada" 
con (r-1) (m-1) = (2) (3) = 6° de libertad. 

La condici6n para el uso de . x_2 

c 

como estadistico de prueba es que al fllenos el 80% de los cuadros de fa tabla 
de contingencia tengan frecuencias esperadas mayores o igual que 5 y que no 
haya ninguna frecuencia esperada menor que 1. 

3. Regia de declst6n 

Utilicemos a ::: 0.05 en esta prueba, es decir, fijemos en 0.05 Ia 
probabilidad de cometer el error de tipo I. 
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Tratandose de Ia distribuci6n "Ji cuadrada" se tienen a = 0.05 en una 

cola . El valor en Ia tabla de Ia distribuci6n "Ji cuadrada" con 6° de libertad es 

x2 
(6) 12.592 

A partir de este valor se definen las regiones de rechazo y no rechazo del Ho1 

como sigue: 

No se rechaza H0 si 

x2 
G [O, 12.592 > 

c 

Se rechaza Ho si 

X2 
6 [12.592, oo> 

c 

a= .05 

t 

Region de no rechazo de Ho 12.592 

Region de rechazo de Ho 

4. Calculos 

(Oi- cn2 

Ci 

x2 = 35.007 
c 

5. Decision estadistica 

Como 35.007 e [12.592, oo >, se rechaza H0 
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6. lnterpretaci6n 

Existe evidencia suficiente para afirmar con un 95% de confianza, que no 

existe independencia entre el tipo de revista que acostumbra leer y el nivel de Ia 

especialidad que cursa. 

5.3. 7. ldentificaci6n de las variables de apoyo 

A = Poblaci6n estudiantil de Ia UACh que para el objeto de estudio se dividi6 

en 3 estratos. 

AB = Estaci6n de radio de su preferencia. 

1. Planteamiento de Ia hip6tesis 

Hnv : No existe independencia entre Ia estaci6n de radio de preferencia y 

el nivel de especialidad que cursa. 

Ho : Existe independencia entre ta estaci6n de radio de preferencia y el 

nivel de especialidad que cursa. 

H1 : No existe independencia entre Ia estaci6n de radio de preferencia y el 

nivel de especialidad que cursa. 

2. Estadistico de prueba y condiciones para su uso 

El estadistico que usaremos es: · 

Ci 
que bajo el supuesto de que Ho es cierta, tiene una distribuci6n "Ji cuadrada" 

con (r-1) (m-1) = (1) (1) = 2° de libertad. 

La condici6n para el usa de x2 

c 

como estadlstico de prueba es que al menos el 80% de los cuadros de Ia tabla 

de contingencia tengan frecuencias esperadas mayores o igual que 5 y que no 

haya ninguna frecuencia esperada menor que 1. 
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3. Regia de decision 

Utilicemos a = 0.05 en esta prueba, es decir, fijemos en 0.05 Ia 

probabilidad de cometer el error de tipo I. 

Tratandose de Ia distribuci6n "Ji cuadrada" se tienen a = 0.05 en una 

cola. El valor en Ia tabla de Ia distribuci6n "Ji cuadrada" con 2° de libertad es 

x2 
(2) 5.991 

A partir de este valor se definen las regiones de rechazo y no rechazo del Ho 

como sigue: 

No se rechaza H0 si 

x2 e [O, 5.991 > 
c 

Se rechaza Ho si 

x2 e [ 5.991, oo > 
c 

a= .05 

t 

Regi6n de no rechazo de Ho 5.991 

Region de rechazo de Ho 

4. Calculos 

2 k (Oi- C02 
X = L ~~__.:;._;.._ 

c I= 1 c; 

x2 = 2.688 
c 
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5. Decision estadistica 

Como 2.688 e [0, 5.991 >, nose rechaza Ho 

6. Interpretacion 

Existe evidencia sufrciente para afirmar, con un 95% de confranza, que 

no existe independencia entre Ia estaci6n de radio de preferencia y el nivel de Ia 

especialidad que cursa. 

5.3.8. ldentificacion de las variables de apoyo · 

A= Poblaci6n estudiantil de Ia UACh que por objeto de estudio es dividida en 

3 estratos. 

AD = Numero de aparatos de radio por habitaci6n que posee cada uno de los 

estratos. 

A-AD 

1. Planteamiento de Ia hlpot~sis 

Htnv : La cantidad de radiorreceptores es independiente de Ia especialidad. 

Ho : La cantidad de radiorreceptores no es independiente de Ia 

especialidad. 

H1 : La cantidad de radiorreceptores es independiente de Ia especialidad. 

2. Estadistico de prueba y condiciones para su uso 

El estadistico de prueba que usaremos es: 

X 2 = ~ ( Oi - Ci) 
2 

c I= 1 Ci 
que bajo el supuesto de que H0 es cierta, tiene una distribuci6n "Ji cuadrada" 

con (r-1) (m-1) = (2) (4) = 8° de libertad. 

La condici6n para el uso de x2 

c 
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como estadistico de prueba es que al menos el80% de los cuadros de Ia tabla 

de contingencia tengan frecuencias esperadas mayores o igual que 5 y que no 

haya ninguna frecuencia esperada menor que 1. 

3. ~egla de decision 

Utilicemos a = 0.05 en esta prueba, es decir, fijemos en 0.05 Ia 

probabilidad de cometer el error de tipo I. 

Tratandose de Ia distribuci6n "Ji cuadrada" se tienen a= 0.05 en una 

cola . El valor en Ia tabla de Ia distribuci6n "Ji cuadrada" con 8° de libertad es 

x2 
(18) 15.507 

• 
A partir de este valor se definen las regiones de rechazo y no rechazo del Ho1 

como sigue: 

No se rechaza H0 si 

x2 
E [15.507 oo > 

c 

Se rechaza H0 si 

x2 E[O, 15.507> 
c 

a= .05 

t 

Region de no rechazo de Ho 15.507 

Region de rechazo de H0 
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4. Calculos 

k 

x2 = 'L 
c I= 1 

lOi- cn2 

Ci 
x2 = 15.568 

c 

· 5. Decision estadistica 

Como 12.568 E[O, 15.507 >, nose rechaza Ho 

6. lnterpretaci6n 

Existe evidencia suficiente para afirmar con un 95% de confianza, que no 

existe independencia entre el nivel de especialidad y Ia posesi6n de 

rad iorreceptores. 

5.4. CONCLUSIONES Y PROPUEST AS 

5.4.1. Generales 

El analisis hasta aquf desarrollado proporciona los fundamentos te6ricos­

metodol6gicos y las evidencfas emplricas para formutar conclusiones y 

recomendaciones en dos lineas: a) en el nivet especifico de las necesidades 

mostradas por el propio estudio, y b) en una perspectiva mas amplia, su utilidad 

para Ia conformaci6n de lineas de investigaci6n en el campo de Ia metodologia 

sabre estudios de audiencia para proyectos de comunicaci6n en las 

universidades yen el medio rural de nuestro pals. 

Propuesta 

El Plan General de Programaci6n para Radio Chapingo que proponemos 

esta basado en los resultados que arroj6 Ia encuesta en los terminos de 

bloques de programas de noticias, musicales, novedades del agro a nivel 

nacional, programas que tratan de Ia diversidad de Ia cultura universal y 

aspectos de Ia divulgaci6n cientifica y tecnol6gica y del desarrollo rural. 
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Asimismo, las preferencias de horario, y las formas de colaboraci6n que 

proponen los estudiantes para el funcionamiento de Radio Chapingo. 

5.5. PROPUESTA DE PRODUCCION GENERAL 

PARA RADIO EXPERIMENTAL CHAPINGO 

5.5.1. lntroducci6n 

Las universidades tienen como funci6n social contribuir al desarrollo 

cultural del pais, tanto en Ia preparaci6n de los j6venes como en Ia influencia 

que ejercen en Ia poblaci6n en general a traves de las actividades sustantivas 

. como , Ia docencia, Ia investigaci6n y Ia difusi6n de Ia cultura. Para dar 

cumplimiento cabal a tan esenciales y necesarias funciones, es preciso utilizar 

diversos medios y tecnicas de comunicaci6n. 

En Ia UACh, desde hace varias decadas, se ha deseado contar con una 

emisora para difundir programas culturales. La creaci6n de una emisora exige 

de Ia conjunci6n de esfuerzos en Ia comunidad universitaria con Ia cobertura 

institucional para su consolidaci6n, en Ia que se vea reflejada Ia labor de los 

universitarjos y el sector social en su conjunto. 

Es necesario que Ia Secretaria de Comunicaciones y Transportes, Ia 

Secretarfa de Agricultura, Ganaderfa y Desarrollo Rural, y demas dependencias 

gubernamentales, valoren en sus justos terminos esta propuesta de 

comunicacl6n en beneficia de Ia universidad y del pais. 

En este sentido se presenta esta propuesta de producci6n, que debe ser 

enriquecida y apuntalada con las propuestas de trabajo tanto de Ia Direcci6n 

General de Difusi6n Cultural como de Ia Coordinaci6n ·. de Extension 

Universitaria, en el animo de que el area de Radio Chapingo sea pronto una 

instancia que forma parte del organigrama universitario, y sobre todo de los 

planes y propuestas de Ia universidad. 
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5.5.2. Justificaci6n 

Radio Chapingo, area de Ia Coordinaci6n de Extension Universitaria, es 

uno de los medios idoneos para que en Ia Universidad Autonoma Chapingo se 

lleve a cabo de manera sistematica y coordinada Ia proyeccion cientifica y 

cultural necesaria, asi como tambien para que se nutra apropiadamente a Ia 

comunidad de todo lo que se requiere del medio externo. 

Sin Ia extension universitaria de investigaci6n, Ia docencia y Ia difusi6n . 

de Ia cultura resultarian limitadas y esteriles en cuanto a sus beneficios 

sociales. Una de las formas de hacer extensivos estos conocimientos y 

propuestas es poner en practica Ia educacion no formal a traves de los medios 

de comunicacion, sobre Ia base de ta planeaci6n, desarrollo, evaluacion y 

divulgacion de proyectos que coadyuven en Ia formacion integral de los 

universitarios que Ia sociedad rural demanda. 

La educacion a traves del sistema escolarizado es insuficiente. Es 

necesario que mejore su funcionamiento y ofrezca oportunidades constantes de 

aprender a lo largo de Ia vida. 

Sabemos que las clases en el aula no son suficientes para enseriar y 

aprender; es necesario complementarlas con las experiencias y Ia resoluci6n de 

los problemas cotidianos, en un esfuerzo por aunar intereses personates y 

colectivos para alcanzar el bienestar social comun. 

Aunque el numero de escuelas ha aumentado, no ocurre lo mismo con Ia 

calidad de las mismas, ya que el resultado obtenido de los programas formales 

es poco adecuado a las exigencias de un mundo que demanda cada vez mas 

actualidad y rapidez en Ia resolucion de sus carencias. 

La realidad estriba en que muchas personas no tienen acceso a Ia 

escuela, con lo que se perpetua su marginacion; otros, despues de recorrer 

todos los escalones del sistema educativo, descubren que lo que han recibido 

es deficiente. 

Es comun encontrar que escolarizacion y educacion se toman como 

sinonimos. El termino educaci6n significa mucho mas que grados academicos o 
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falta . de ellos, es todo to que incide en Ia formaci6n integral del individuo, 

provenga de un sist~ma escolarizado o no. 

La escolarizaci6n o educacf6n formal se imparte en instituciones 

estructuradas segun metodos, modelos y formas ya establecidas de instrucci6n 

y evaluaci6n; durante el proceso estas instituciones controlan, clasifican y 

proporcionan certiftcados a sus alumnos para determinados empleos, to cual no 

basta para enfrentar Ia vida cotidiana. 

Es necesario considerar a Ia educaci6n no s61o desde el punta de vista 

de su contribuci6n at desarrollo en terminos materiales, at permitir que las 

personas hagan las casas mas eficazmente, sino tambien por su influencia en 

to que Ia gente es: sus actitudes, valores y concepci6n del mundo. 

La educaci6n no formal es mas flexible, en cuanto a que trata de 

combinar Ia ensetianza te6rica con las condiciones y necesidades concretas del 

media en el que se llevara a cabo, por to que es necesario partir de las 

condiciones culturales y econ6mlcas para el lagro de buenos resultados en Ia 

aplicaci6n de proyectos. 

Una instancia de educaci6n superior, como Ia UACh, no debe 

concretarse solamente a Ia educaci6n escolarizada, sino que debe 

complementar Ia formaci6n de los universitarios con Ia educaci6n no formal, que 

· constituye una segunda oportunidad de aprendizaje, con diferentes y 

novedosas formas de enriquecer Ia cultura. La estrategia debe cetiirse a las 

necesidades de Ia poblaci6n, sabre Ia base del analisis de Ia realidad. 

La propuesta de producci6n de programas educativos es en sl Ia esencia 

de Radio Chapingo. Una radio inmersa en una instituci6n de ensetianza 

superior es, por origen y convicci6n, educativa; no puede ni debe ser de otra 

indole. 

La producci6n radiof6nica esta encaminada a proporcionar o a ampliar 

los horizontes culturales y perspectivas personates o de formaci6n profesional 

de Ia comunidad; asl como tambien a desarrollar Ia sensibilidad estetica ode Ia 

ehsetianza destinada a resolver problemas econ6micos y sociales. 
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Las finalidC\des de Ia radiodifusi6n educativa permiten combinaciones 

que pueden responder ade~uadamente a diversas necesidades: materiales de 

apoyo a profesores en las aulas, programas ·de enriquecimiento general, 

programas para motivar, informar, enseriar habilidades, cambios de 

comportamiento respecto a una actividad especifica, etc. Las estrategias para 
' 

cada una de las necesidades deben ser claras y adecuadas, de manera que 

. conforme esten mejor organizadas, majores seran los resultados para promover 

cam bios. 

5.5.3. Objetivos generales 

1. Producir oportunamente los programas de radio sobre el quehacer 

universitario; enserianza, investigaci6n, servicio y difusi6n de Ia cultura. 

2. Promover, a traves de los programas radiof6nicos, Ia superaci6n 

cultural en los universitarios y publico en general. 

3. Propiciar el desarrollo de Ia creatividad entre los integrantes de Ia 

comunidad universitaria a traves de Ia participaci6n directa en Ia producci6n de 

sus programas radiof6nicos. 

4. Producir programas de las diversas manifestaciones culturales, 

musicales y cientificas de cada una de las regiones que se expresan en Ia 

comunidad universitaria, con el fin de fortalecer Ia identidad regional y nacional. 

5. Propiciar que los programas radiof6nicos se difundan de manera 

amplia en las emisoras del Institute Mexicano de Ia Radio (IMER), las 

comerciales y en las culturales y universitarias. 

5.5.4. Objetiv.os especificos 

1. Establecer convenios de colaboraci6n con otras emisoras para 

producci6n de programas radiof6nicos, intercambio de materiales y 'difusi6n de 

los mismos. 
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2. Consolidar un equipo humano basico para Ia produccion de 

programas, que contemple investigacion, guionismo, locucion, musicalizacion, 

edicion. 

3. Realizar periodicamente estudios de audiencia a los diversos sectores 

universitarios para encauzar Ia produccion que transmits Radio Chapingo. 

5.5.5. Area de influencia regional de Ia UACh 

· La region oriental del estado de Mexico (ROEM), que definimos como 

area de influencia de Ia UACh, colinda al norte con el estado de Tlaxcala, al sur 

con el estado de Morelos, al este con el estado de Puebla y al oeste con el 

Distrito Federal. La region oriental del estado de Mexico Ia conforman 33 

municipios. La r~gion comprende una superficie de 366,150 hectareas, de las 

cuales 142,000 son aptas para Ia agricultura y de estas el 91% son terrenos de 

temporal y 9% de riego o humedad. En cuanto a Ia fisiografia, se distinguen 

cuatro subregiones: llanuras, mesetas, lomerlos y sierra; Ia altitud sabre el nivel 

mar fluctua entre los 1 ,600 m en las llanuras hasta los 5,386 m y 5,482 m que 

corresponds a los volcanes lztacclhuatl y Popocatepetl, respectivamente. 

En relacion con el clima, en Ia mayorla de los municipios de Ia region 

predomina el clima templado, en las laderas de los volcanes mencionados se 

presenta un clima semifrio y en Ia zona sur, que comprende los municipios de 

Tepetlixpa, Atlautla y Acatzingo, se localiza un clima semicalido. La 

precipitacion media anual es de 720 mm y se presenta en el verano 

principalmente; Ia temperatura media anual es de 15°C. 

Con respecto a los suelos, en Ia region son arcillosos, arcillo-arenosos y 

migajon arcillo-limosos; son suelos derivados de materiales de origen volcanico 

o de aluviones lacustres y Ia mayoria son pobres en nitrogeno y fosforo; debido 

a Ia tala inmoderada de los bosques y at cultivo de las 'tierras con fuerte 

pendiente, una gran parte de los suelos se encuentra desprovisto de vegetacion 

y bajo los graves estragos de Ia erosion. 
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De acuerdo con esas condiciones naturales, en Ia region se siembran los 

siguientes · cultivos: maiz, alfalfa, cebada, trigo, frijol, frutales, maguey, nopal, 

flares y hortalizas; y dentro de las actividades pecuarias, se explota Ia 

· ganaderia bovina de leche, el ganado ovino y Ia avicultura. 

Por lo que respecta a Ia poblacion total de Ia region, esta ha 

evolucionado de Ia siguiente manera: 310,000 habitantes en 1960; 380,000 

para 1 970; y 2 089,000 habitantes para 1980 (incluye at municipio de 

Nezahualcoyotl con 1 341,000 habitantes); dentro de este contexto, Ia poblacion 

rural se ha reducido de un 57 a un 35% en el period a de 1970 a 1980. Por otro 

lado, el crecimiento tan inusitado de Ia poblacion en Ia region de estudio, en un 

periodo de 10 alios, que fue de un 35% (excluyendo at municipio de 

Nezahualcoyotl), se debio a Ia alta emigracion que se recibe de personas que 

vienen de Ia provincia para trabajar en Ia ciudad de Mexico. 

Acerca de las condiciones socioeconomicas en que se encuentran los 

habitantes de Ia zona sur de Ia Region Oriente del Estado de Mexico, para el 

aiio de 1980 eran, en promedio, las siguientes: el 75.6% tenia ingresos bajos, 

el20.3% estaban subempleados; habia un subconsumo en el arden del47.75% 

para Ia leche, el 58% para el huevo y el 63% para Ia carne; y, en relacion con Ia 

vivienda, el 83% no tenian drenaje, el 31% carecia de luz electrica y el 21.5% 

no disponia del servicio de agua potable; para Ia decada de los noventa, estas 

condiciones de vida se han agravado como consecuencia del embate de Ia 

ciudad sobre el campo. 

5.6. PROPUESTA DE PROGRAMACI6N PARA 

RADIO EXPERIMENTAl CHAPIN GO 

La programacion general que proponemos para Radio Chapingo es 

resultado del estudio de audiencia realizado en 1 995 a Ia comunidad estudiantil 

de Ia Universidad Autonoma Chapingo, y contiene cinco elementos 

fundamentales: 
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a) Linea de producci6n cultural 

. La cultura rural 

. La cultura universitaria 

. La cultura universal 

b) Linea de producci6n educativa y de convivencia universitaria 

c) Linea de producci6n cientlfica y tecnol6gica 

d) Linea de producci6n de programas sobre biotecnologia intermedia 

e) Linea de producci6n "desarrollo y organizaci6n social" 

5.6.1. Producci6n cultural 

1 . Cultura rural 

Este tema incluye los aspectos de Ia cultura en el media rural mexicano, 
las costumbres y tradiciones, las formas de vida del campesino y sus valores en 

relaci6n con Ia producci6n, musica y festividades civico-religiosas. 

2. Cultura universitaria 

En este rubro se ofreceran series y programas sabre apreciaci6n de las 

diferentes artes: teatro, danza, cine, pintura, musica y literatura. Ademas se 

produciran spots y programas informativos acerca de las diversas actividades 
culturales que se realizan al interior de Ia universidad, su entorno regional y 
nacional. 

3. Cultura universal 

En este espacio se trataran diversos temas de Ia cultura rural y urbana 
apoyados en materiales grabados que proporcionen, via convenio, las diversas 
embajadas en nuestro pais (historia, musica, arte, ciencia y tecnologia). 
Asimismo, se expondra el quehacer de las universidades e institutes agricolas 
de educaci6n superior de cada uno de los parses que abordemos. 
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5.6.2. Produccl6n educatlva y convivencla universltarla 

Se plantearan y produciran series y programas con el prop6sito de 

ofrecer t6picos complementarios de Ia actividad escolar de manera didactica, de 

preferencia a estudiantes del nivel secundaria y preparatoria. Todos los 

programas que se produciran estaran apegados a los planes y programas 

educativos de Ia Universidad Aut6noma Chapingo y se trasmitian en horarios 

solicitados por el estudiantado, de acuerdo al reciente estudio de audiencia. 

En este espacio, se presentaran tambien diversos temas sabre Ia 

problematica educativa nacional, se analizaran y discutiran por estudiosos en Ia 

materia en forma de debate, mesas redondas, conferencias, charlas, etc. 

En relaci6n con Ia convivencia universitaria se ofreceran al publico 

elementos que contribuiran a mejorar los habitos de estudio y las relaciones 

interpersonales. Se contemplan programas sabre los diversos generos 

musicales y literarios, Ia edad e inquietudes de los estudiantes. Asimismo, se 

trataran temas sobre salud, medicina preventiva, el uso de las plantas 

medicinales, acordes con educaci6n sexual, tratamiento de diversas 

preocupaciones de los estudiantes (soledad, angustia, lejania, amores y 

desamores, etc.): 

En estos programas, el publico podra contar con telefono abierto para 

consulta u obtenci6n de mayor informacion acerca de las tematicas 

presentadas. 

5.6.3. Producci6n cientifica y tecnol6gica 

En esta linea se concentra Ia mayor parte de Ia producci6n del quehacer 

que le da vida y raz6n de sera Ia universidad, como instituci6n de educaci6n 

superior. Se trata de elaborar guiones radiof6nicos conjuntamente con los 

investigadores y extender el conocimiento cientifico y tecnol6gico a traves de Ia 

producci6n y transmisi6n de programas de investigaci6n que nuestra casa de 

estudios realiza en el medio rural nacional. 
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Actualmente se cuenta con 25 programas de investigaci6n para todo el 

pais, 11 de los cuales tienen yael menos dos aiios de duraci6n y se desarrollan 

con criteria de esfuerzo conjunto e interdisciplinario. 

Entre los programas que ya se pueden abordar estan: 

Programas Universitarios de lnvestigaci6n de Maiz. 

Programa Nacional de lnvestigaci6n en Leguminosas de Grano Comestible. 

Programa Nacional de lnvestigaci6n-Desarrollo en Agricultura de Zonas 

Cafetaleras. 

Programa lnterdepartamental de lnvestigaci6n y Servicio en Citricultura. 

Programa Nacional d~ lnvestigaci6n en Etnobotanica. 

Programa Nacional de lnvestigaci6n en Educaci6n Agricola. 

Programa de lnvestigaci6n en Fruticultura. 

Programa de lnvestigaci6n y Servicio en Regionalizaci6n Agricola y 

Desarrollo Sustentable. 

Programa de lnvestigaci6n en Protecci6n Vegetal. 

Programa Nacional de lnvestigaci6n en Recursos Naturales y Ecologia. 

Programa de lnvestigaci6n en Biotecnologia Aplicada at Mejoramiento 

Genetico Vegetal . 

Programa Nacional de lnvestigaci6n en Dasonomfa. 

Programa de lnvestigaci6n en Horticultura Ornamental. 

Programa de lnvestigaci6n de Cereales de Grano Pequeno 

Programa de lnvestigaci6n en Sistemas de Producci6n en No~Rumiantes y 

Especies Menores. 

Programa Nacional de lnvestigaci6n en Cultivos Alternativos. 

Programa nacional de lnvestigaci6n en lngenierla Agrrcola. 

Programa de lnvestigaci6n en sistemas de Producci6n de Rumiantes. 

Productores de Leche (bovinos, caprinos ). 

Programa Nacional de lnvestigaci6n en Olericultura. 

Programa de lnvestigaci6n en Agricultura Orgfmica. 

Programa Nacional de lnvestigaci6n en Economia Politica, Agropecuaria y 

Forestal. 
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Programa Nacional de lnvestigaci6n en Agroforesteria y Desarrollo 

Sostenible. 

· Programa de lnvestigaci6n en Historia. 

Programa de lnvestigaci6n en Forrajes. 

Programa de lnvestigaci6n en Sistemas de Producci6n de Rumiantes 

Productores de Carne. 

5.6.4. Producci6n de programas de biotecnologia intermedia 

En Ia universidad se vienen desarrollando desde hace varies anos, 

proyectos sabre tecnologias intermedias que ofrecen posibilidades de desarrollo 

regional. Algunos de los temas que se abordaran son: lombricultura y 

agricultura sustentable; Uso terapeutico de plantas medicinales; Propagaci6n de 

plantas de usos diversos; Ecologfa y Horticultura; Cunicultura; Producci6n de 

conservas; Poda de arboles ornamentales; Producci6n hidrop6nica; Engorda de 

bovines para carne; Producci6n de hongos comestibles; Acuacultura; 

Construcci6n ·de viviendas con tierra compactada; Como hacer a bonos 

organicos ( composta ); Manejo de huertos familia res; Preparaci6n casera de 

productos medicinales derivados de plantas; Disano y manejo de tecnologias 

agroforesales; El quehacer en Ia producci6n forestal; Producci6n de conejos en 

arbustos; Economia de recursos naturales; lntroducci6n . a Ia lombricultura; 

C6mo conformar una Uni6n de Credito; Cunicultura; Variedades de citricos; 

Curtido de pieles; Conservaci6n de alimento; Artesanias de piel: cueros, pieles 

y pellejos; Producci6n de lacteos y derivados (producci6n de quesos 

mexicanos ); industrializaci6n de Ia madera; Productos agrlcolas naturales e 

industrializaci6n; Rescate y mejoramiento de malces criollos; La tristeza de los 

citricos, etc. 
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5.6.5. Producci6n de programas sobre desarrollo rural regional 

Esta producci6n radiof6nica se alimentaria con el trabajo de los 

egresados y profesionales de las diferentes especialidades de Ia universidad 

afines al desarrollo rural, ubicados en diversas regiones del palsy que vienen 

desarrollando actividades en instituciones educativas, de investigaci6n y del 

gobierno federal; o bien se apoyaria en las experiencias con organizaciones 

campesinas, asociaciones civiles u organismos no gubernamentales. 

Entre algunos temas que se podran abordar estan: Recursos Naturales y 

cambio tecnol6gico; Economia Campesina; Mercados, alternativas y estrategias 

de desarrollo regional; Experiencia en desarrollo rural; Reforma agraria; Analisis 

socioecon6mico de las unidades de producci6n; Tecnicas de producci6n 

agricola; Mejores condiciones de vida para los campesinos; La agricultura 

regional y nacional; Producci6n silvoagropecuarios; Diagn6stico y propuestas 

de desarrollo rural. 

Entre otros temas se abordaran Ia Historia Agraria de Mexico; 

Tecnologias tradicionales en el medio rural; Alternativas al uso de insecticidas; 

Ecologia; Manejo de praderas; Animates de tracci6n; Uso y aplicaci6n de 

plaguicidas; Regiones agrlcolas de Mexico; lnstrumentos agricolas en Mexico y 

Cria inducida de abejas reinas. 
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5. 7. PROGRAMACI6N GENERAL NOCTURNA 

PARA LA COMUNIDAD ESTUDIANTIL 

Radio Experimental Chapingo-

Lunes a viernes 

LUNES 

Programa Contenido lntervalo Duracl6n 

Soy Campesino Difusi6n de las manifestaciones 20:00 - 20:30 30' 

-·-·----·-·---------·------ __ ... __ ....... ~f::!l!.l::'~9J~~--c~!.~J2~- ~~-'!!R~J!!.~~----------------·-·-----·--·--------- ·----- -· ---
Noticiario Agron6mico Actualidades de Ia informacion 20:30- 21:00 30' 

-- ~~~i_<?_~.~~------------------·---·---~gron(>_f!ll~-~------- ---·----- · ··-· .. ·-----------------------------·-
Cartelera Universitaria lnformaci6n oportuna y de 21:00 -21 :30 30' 

---··-·-----·-------- ........ _ in~!_~-~-[>~!-~q~~_l~_ CQmU!!~Q?d ·--------·-·----- .. --------·--·--------------
Nuestra Musica Orlgenes y desarrollo de Ia 21 :30 -22:00 30' 
·-- . _ _ .. ---·-·-- ___ -·--·-· ______ !!'~-~i.~-~. Q~I~!!::'P.2 .. 'I.!~.~i~~-Q_q. ____________ _____________ ______________ --.. ·--·---· ·-·-··'· 
Corridos Zapatistas Selecci6n de los corridos 22:00 -22:30 30' 

zapatistas en voz de los 
............. _ .. ___ :___~~~p~sinq~y__!!~_!~~~-~!.'::!Q!~!!!~~: ___________________________________ ......... .. 

Avisando Avisos a todo el publico 22:30 - 23:00 30' 
universitario, acompanados de 
musica instrumental. 

--Esiud"iemos .. coil-.. M"~5Ica--"P;:o9ramaespeciai-i>araj6venes-23:oo ~-24:oo --so-· ---
clasica estudiosos. 
"Hfmno _______ NaciOnaf-cantado---y-----ioC:acfo ___ por --ilu;05- 24:oo - oo:o3 3' 
Mexicano integrantes de las bandas de 

·······-·-··-·-·-·········-··-··--·-·-------· .. --- · ··----------!!.1-~si~ _ _Q~!_~!!!2!:..'!9....!.~_9i.5?..~9._1_: ................. -----·--------·-------·--· 
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MARTES 

------· ---·-P-ro9rama-··-·· ---···- ·- ·· ----·--··------conten-iCio--------------·---·- ----i-ili-ervaio-·-··-· -·-o-.:.-r-,-.c:·i6il-
-------·-····-·-············· .............. --······-······-·-··-···-·-··--··-····-······-·------------------------··--·----·----·-··········-····-.. ---······-····------------·-····--···--·--·-·-·--·--·------·-··- -·-·--·----- -- ----------···-··· 
Soy Campesino Difusion de las manifestaciones 20:00 - 20:30 30' 

-----·--------- ----·---- -·· ······-··-··-· ············· ·-··· ··-······~'::l.~~r~~~~--<:!~lc:>.~-~.!!l.P~sino~---------·---- ·--··-·---·---··---··--······- -----···-·---· - ·-·-·- · ···· · · 
Noticiario Agronomico Actualidades de Ia informacion 20:30 - 21 :00 30' 

... ~.9.-~iQ~~L ___ ________________________ ~_g!._~t>mica ______ ___________________________________________ _ 
Cartelera Universitaria Informacion oportuna y de interes 21:00 -21:30 30' 

-----------------------------·---------~a todos. _________ . 
Nuestra Musica Origenes y desarrollo de Ia musica 21 :30 -22:00 30' 

-----···--------·-------- --·------------·- del ~_l!ll?.Q_!,!l~~!~~'!Q: _______ -----··------·----··-----·----··-------- ---···--·-·--
En Escena Espacio del Departamento de 22:00 -22:30 30' 

Programacion Artistica de Ia 
Direccion General de Difusion 
Cultural para dar a conocer los 
actos que . planea durante Ia 
semana, asi como comentarios de 
los artistas que se presentan "En 
escena". -·Avisan·ac;· ---·---------------· ---- Avisos _____ a ________ todo·-----e~·--i>ut>lico--22: 3o ·:::.- 23: oo --36· ---·--·-
universitario, acompanados de 
musica instrumental. 

-·EsiiJCiiem.os ·co·n-·M6sica -·rro9rama·---e-sr;-eaar·- ·--- ·p·ar:a·---·-··· ia5··-··22:3o-=--2~r3·a -----·---3o-; -·---·-···· 

Clasica jovenes que estudian durante Ia 

····-·····-···········-····-·······-········- ···················-·····-··· ·····-········· ··· · ···· -···-· ··-·-······~Q.~J:l.~:---·--·----·----··-····-·--·------·-·······--······-·-···----·-··--···-···-·-·-··-··--··---·-·-·-·---··------·---·-· 
Him no 
Mexicano 

Nacional Cantado y tocado por nines 24:00 - 00:03 3' 
integrantes de las bandas de 
musica de viento del entorno 

·-··-- --·--··------··-- ·-·- --····-·--·- ·-·- - ____ _ r_~g!on~L_ _ ________________________________________ ··--·-··-····-·--·-····-··-······--··--···-··----·-·-···-----·-·---·-----·-·------· 
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MIERCOLES 

Programa Contenido lntervalo Duraci6n 

Metodos de Estudio Formas y metodos para aprender 20:00 - 20:30 30' 
a estudiar. -N"oiiciaria·---,,9ron6mico·· ·-,;;iorm-aci6-il-a9ion6mica-nacfon-ar·····--·2a:3o=-2rocf-----·--3a'·-·----

Nacional 
·g~-~~J.~~~:.Q~IY.~~~I!~iT.~::·_ ~_-.I~f~i!ii.~~!§~jiEi.6~~~IQ~~~J2~-Q~~==~---~~-~Ioff~?.f~Q:-_---_-.::~~~~~Q~~:~:=: 
Avances y Resultados Programas de divulgaci6n 21 :30 -22:00 30' 
de Ia investigaci6n. cientifica a cargo de Ia 

Subdirecci6n de lnvestigaci6n de 
Ia UACh. 

,_, ,.,,,,,_ ,_,, , .. .. ,,,,,, ,,,,,.,, ,,,,,,_HHHoo Hoooooo ooooooooooooooO•H• •o•oo• H oo•Ho oo .. oOo '''''''''''""''''''''''''"-MHo•o''"''''"'' ''"_' .. " ... -"' '''''"'' ____ ,,,,_,, __ ,,, .. , .. ____ ,_, ____ ,_,_,,_, _ ______________ M•oH•MM-Ho-HH--ooHHooo-HHHHoHO•O••-•-M0'''-'''''"'' ''"''''''''''0-M ' ' "'' ' '' ' ' "''''"''''''"'' 

(_Porque tan solito? Programa dedicado a Ia reflexi6n 22:00 -22:30 
acerca de Ia soledad, recuerdos, 
tristezas y eso que me quema por 
dentro, a cargo de Ia Coordinaci6n 

30' 

. - - ~~~~!~-~~!l~!~-~r:t~~~--lJ~i.~~E~!.!~-~!~_: ____ ________ -··-·-----··---------·--·----------
Biotecnolog I a 
lntermedia 

Proyectos agrlcolas alternatives. 22:30 - 23:00 30' 
Programa donde participaran de 
manera coordinada todos los 
Departamentos de lnvestigaci6n y 
Ensenanza de Ia UACh. Esiu.diemos -con-M~sica ·· ;:;-r;g-,:ama _____ esr>eaar ·· -para ·-·--i"os ____ 23:oa·=-24:·oa-·-·---ao•-- --

_ g~~~'-~~ --- ... --·-- -· -·--... . . J9.Y~!:'-~~- ~-~~~9_i9~2.~ :. ....... ·-- ---·------ -·---·-·-·-·-- -·---·- --··-·--------- ·---· .. _ -·----------·-
Him no Nacional Cantado y tocado por nilios 24:00 - 00:03 3' 
Mexicano integrantes de las bandas de 

-· -· -· - --- -- . - --- ----·-- · - --- ~~~J~~-~~~- ~'.:!!9..~r:t.9E~9!9E!~I_: _____________ ____ _______ ____________________ : ______ __ _____ ________ _ 

139 



JUEVES 

El Campo Hoy Charlas diversas sobre el campo 20:00 - 20:30 30' 
mexicano a cargo del 
Departamento de Sociologfa Rural 
y el Programa de Ia Maestrfa en 
Desarrollo Rural Regional de los 

-------------------··--·-·-------·-······--·-·····g~!!!!:.<2~--'3~9tQ!l~les d~~~~-Qh_:_ __________________________________ _ 
Noticiario Agron6mico Novedades agron6micas. 20:30 - 21 :00 30' 
Nacional 
=g~i!el~!~:u~iv~~l!i~@.~:-~-~fuiill~~~!Q:n gen~fi!L~~~a -t.Q~g-s:=~-2Ioo~]T:3o -~~~~~~2:.~=~:-~ 
Avances y Resultados Programa de divulgaci6n cientffica 21:30 -22:00 30' 
de Ia lnvestigaci6n. a cargo de Ia Subdirecci6n de 

····-·-·· ··-····-··-···-···--··-···-------·-lnv~sJ.~g_§lcip!} __ q~_J.~ __ t}._~_g_h:._ .. ____________________________________ ·-----···--·· 
Nuestros Autores Comentarios sobre Ia vida y obra 22:00-22:30 30' 

---·-· ·--·----- -----·-·- ·····-············---- q~ _ _lo~__!!9i2nom~~!lustr~~_:__. ______________________________________________ _ 
Fon6grafo Historia de Ia musica popular 22:30 - 23:00 30' 

mexicana, con telefono directo 

-----------------·------·--·---- -------···--q!rtgJ~~~-'::'.!!P.!!bli~g_g~n~!.~-----------·------------·--·--·------·----
Estudiemos con Musica Programa especial para j6venes 22:30 - 24:30 60' 
Clasica estudiosos. ··"Him.na--·-·····-----·--r,J"a-Cio.ni:iT-cantado --y--k>ca-a·<;--p;;:-···-ninos--24:·oo=--oo:-o3 -----3'-----
Mexicano integrantes de las bandas de 

····----····--······--··--·- ···········-········ ·······--·-·· ············--- !!:)·~-~!~9-~_el e~~rno -~~9!2.r:!~!:. _______ ············-·-----·-··----·------------·-·---·---
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VIERNES 

Program a Contenldo lntervalo Duraci6n 

···iMuje.resr ··--------···- -······-···- -··-- ···Firo9ra·m·a--Cieeticacro·a-·cre-ar:··un·--------2-a:·ao··=-2o:3a·······--··-····-3cY··-············· 
espacio de comunicaci6n entre 

------·------· -···- ·---····---·----------~~j~~§._. _ _______________ ._ .. _ .... -.. ···-···-·--------·----·--·---·----------·-
Noticiario Agron6mico Novedades agron6micas. 20:30- 21:00 30' 
Nacional 

:·.g~~~l~i~If6J.Y.~!.~1f~.d-~~-~:]~I9.i.r.i1.~~!2.~~9~~~i~IR~!.~.19~2i·---=~-~-LQQ-=~t?o ::~-~-.=~Q~=~~~ 
Avances y Resultados Programa de divutgaci6n cientifica 21 :30 - 22:00 30' 
de Ia lnvestigaci6n. a cargo de Ia Subdirecci6n de 

................................................................................ !!]Y~~~g~-~~~--Q_~-'~·-·~~gb_: ___ ·--· ····--- ·- --- -······-· ··-··········-···-·-----------·- ···------············ 
El Cuento Cuentos del medio rural a cargo 22:00 -22:30 30' 

del Taller de literatura del 
Departamento de T alleres 
Culturales. ···En=or169raro-·-··--·-···--·-----·-mstoriaCfeia-m6siCa·P"or>utar __ 2 .2:3o-= 23:0o-- 30' ---·· 
mexicana, con telefono at aire, 

······-································· ··--· ··-·· · ----·------· - -------di~_gl<!<?.il __ todo _.P_~-~ILc..2:_ .... _ ...... _ ...... -- -···-·····-··--------··----------·--
Estudiemos con Musica Programa especial para los 22:30 - 24:30 30' 

. .9.!~.?.!~~ -·-···· - - -·-·----- ·--·--------·-j§y~_!:'-~--~~!.~~.!9.~_<?.~.: .... ____ --·---·-----··---·----·-·---------·--·-····-····-···· 
Himno Nacional Cantado y tocado por nifios 24:00 - 00:03 3' 
Mexicano integrantes de las bandas de 

musica de viento del entorno 

--·······················································-·--··-···· · ············--·-·····--·-····E~9J.9.!:'~t~--···----··--·--···--···-·----··--··········--·······-····---·-···--·-··-··-···-····-----·-····-·-----·-------··· 
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ANEXO 1 

Fecha de Ia entrevista -------------------------------------------------------
cuest. 

V1 Usted cursa Ia especialidad de 
Veranexo 

( ) X.1 

V2 Su categorla es de ( ) X.2 

1. Becado interno 
2. Becado externo 
3. Externo 
4. Becado por Conacyt u otras instituciones 

V3 Su edad es de (alios cumplidos) ( ) X.1 

V4 Sexo ( ) X.3 

1. Masculino 
2. Femenino 

V5 Usted es originario del estado de ( ) X.4 

01 Aguascalientes 18 Nayarit 
02 Baja California Norte 19 Nuevo Le6n 
03 Baja California Sur 20 Oaxaca 
04 Campeche 21 Puebla 
05 Coahuila 22 Queretaro 
06 Colima 23 Quintana Roo 
07 Chiapas 24 San Luis Potosi 
08 Chihuahua 25 Sinaloa 
09 Distrito Federal 26 Sonora 
10 Durango 27 Tabasco 
11 Guanajuato 28 Tamaulipas 
12 Guerrero 29 Tlaxcala 
13 Hidalgo 30 Veracruz 
14 Jalisco 31 Yucatan 
15 Estado de Mexico 32 Zacatecas 
16 Michoacan 33 Extranjero 
17 Morelos 

Nota: X= Variable cualitativa. Y = Variable cuantitativa. 
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V6 Habla usted alguna otra lengua o dialecto? _________ ( 

1. Sl 
2. No 

V7 En caso afirmativo: l,que otra lengua o dialecto habla usted? 

----------------~======~==~==~-----------< especiflcar primera lengua o dlalecto 

------------------~~~~~~~~-----------< especificar segunda lengua o dialecto 

) xs 

) 'X.6 

V8 l,Sabes a que se dedica Ia Direcci6n General de Difusi6n Cultural_( ) xa 

1. Si 
2. No 
3. T engo una minima idea 

V9 l,Conoces los siguientes lugares dentro de Ia Univ. Aut6noma Chapingo? 

1. Si 
2. No 

1. Calzada de los agr6nomos ilustres 

2. Capilla Diego Rivera 

3. Museo Nacional de Agricultura 

4. Biblioteca Central 

5. Museo de Biologia de Preparatoria 

6. Libreria de Ia UACh 

7. Murales de Diego Rivera del Edificio Principal 

8. El Biotero de Preparatoria Agricola 

9. El museo de Fisica de Preparatoria Agricola 

10. El museo de Geologia del Depto. de Suelos 

V1 0 l, Con que frecuencia asistes a Ia Biblioteca Central? 

1. Diario 
2. Gada tercer dia 
3. Una vez por semana 
4. Gada vez que tengo examenes 

5. Rara vez 
6. Nunca 

( ) X,g 

( )X,10 

( )X,11 

( )X,12 

( )X,13 

( )X,14 

( )X,15 

( )X,16 

( )X11 
( )X,18 

( )Y2 

V11 l, Con que frecuencia consultas a Ia biblioteca de tu Departamento? ( ) Y3 

1. Diario 
2. Gada tercer dia 
3. Una vez por semana 
4. Cada vez que tengo examenes 

5. Rara vez 
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6. Nunca 

V12 {.Asistes a las conferencias y exposiciones programadas por Ia UACh? 

( )Y19 

1. Sl 
2. No (en caso que no, pase a Ia pregunta 14) 

V13 {.Con que frecuencia asistes a los eventos programados por Ia UACh? 

( )Y2o 

1. Siempre 
2. Casi siempre 
3. Gada vez que puedo 
4. De vez en cuando 
5. Nunca 

V14 l_Porque asistes a las conferencias y exposiciones programadas por Ia 

UACh? 

1. Por superaci6n personal 
2. Porque me suben puntos 
3. Porque se complementa con mis materias que llevo en el sal6n de clases 

4. Por sugerencia de mis amigos o maestros 

V15 Diga el nombre del peri6dico que acostumbras leer. ( ):X.22 

01 La Jornada 10 Uno Mas Uno 

02 Excelsior 11 Ovaciones 

03 La Prensa 12 El Heraldo de Mexico 

04 El Nacional 13 El Sol de Mexico 

05 El Universal 14 Novedades 

06 Reforma 15 Tzapinco 

07 El Financiero 16 Peri6dicos de Texcoco 

08 Summa 17 La Afici6n 

09 Esto 18 Ninguno 

V16 {.Con que frecuencia acostumbras leer tu peri6dico preferido? ( )Y4 

1 Diario 
2 Gada tercer dia 
3 Una vez por semana 
4 Una vez por mes 
5 Rara vez 
6 Nunca 

V17 {.Que tipo de revista acostumbras leer? ( ):x.2a 
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1. De divulgaci6n cientifica 
2. lnformativas 
3. De analisis y opini6n 
4. Culturales 
5. Deportivas 
6. Entretenimiento y espectaculos 

7. Monitos/aventuras 
8. Ninguna 

V18 l,Oue estaci6n de radio en A.M. es de tu preferencia? ( )X.24 

V20 i Cuantos aparatos de radio tienes en tu cuarto? 

Numero de aparatos ______ ( ) Ys 

V21 l,Sabes de Ia existencia de Radio Chapingo? ( )X.26 

1. Si 
2. No 

V22 l,Has recibido Ia sei'lal de Radio Chapingo? ________ ( )X.27 

1. Si 
2. No 

V23 iCon que calidad recibes Ia sen a I de Radio Chapingo?__,_ ___ ( )x.2s 

1. Muy buena 
2. Buena 
3. Regular 
4. Mala 
5. Pesima 

V24 Selecciona tres programas de tu preferencia que te gustaria escuchar por 

Radio Experimental Chapingo. 

01 Noticiosos 
02 Musicales en general 
03 Musica del medio rural 
04 Radionovelas del campo 
05 Deportivos 
06 Agropecuarios y forestales 
07 Agroecol6gicos 

08 De opini6n y critica 
09 De orientaci6n vocacional 
10 De Ia cultura campesina 
11 De Ia cultura universal 
12 Reportajes de actualidad 
13 lndigenismo 
14 El mundo de los egresados de Ia UACh 
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15 Novedades del agro a nivel nacional y mundial 
16 De las especialidades de Ia UACh 
17 Historia agraria de Mexico 
18 De los agr6nomos destacados 
19 De los aportes de Ia UACh 
20 De Ia medicina tradicional 
21 De concurso de aficionados 
22 Programas de Ia politica nacional 
23 Luchas y demandas agrarias 
24 Prevenci6n de enfermedades 

V25 £,En que horario escucharias Radio Chapingo? 

1. En Ia madrugada (de las 5 a las 6 am) 
2. En Ia manana (de las 6 a las 12 horas) 
3. En Ia tarde (de las 13 hasta las 20 horas) 
4. En Ia noche (de las 20 hasta las 24 horas) 

V26 Selecciona tres generos musicales de tu preferencia. 

01 Ranchera 
02 Romantica 
03 Boleros 
04 Baladas 
05 Folkl6rica regional 
06 Afroantillana 
07 Cumbias 

12 Musica infantil 
13 Musica moderna 
14 Blues 
15 Rock en ingles 
16 Rock en espaliol 
17 Musica disco 
18 Rap 

( )X,32 

( )X,JJ 

( )X,34 

( )X,35 

( )X,36 

08 Danz6n 
09 Merengue 

19 Musica instrumental 
20 Jazz 

10 Lambada 
11 Salsa 

21 Canto nuevo 
22 Clasica 

V27 l,C6mo te gustarla colaborar con Ia emisora RADIO CHAPINGO? 

( )X,37 

( )X,38 

( )X,39 
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01 Como musico 
02 Poeta 
03 Cantante 
04 Locutor 
05 C6mico 
06 Actor 
07 Reportero comunitario 
08 Musicalizador 
09 Operador 
10 Guionismo 
11 Administraci6n 
12 Capacitador 

13 Recibiendo cursos 
14 Oyente 
15 Visitando a Ia emisora 
16 Mandandocartas 
17 T elefoneando 
18 Prestando discos 
19 Prestando cassettes 
20 Prestando compactos 
21 Capturista en micro 
22 Defendiendo Ia emisora 
23 Econ6micamente 
24 Programas en dialecto u otro idioma 
25 Hacienda mi servicio social 

V28 i Cual deberfa ser Ia principal funci6n de Radio Chapingo? 

( )X4o 

( )X41 

1. lnformativa y musical 
2. Cultural y musical 
3. S61o musical 
4. De todo de manera equilibrada 
5. Nose 
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ANEXO 2 

01 PROPEDEUTICO 

02 PREPARATORIA AGRICOLA 

03 INGENIERIA FORESTAL 

04 INGENIERO EN ECONOMIA AGRICOLA 

05 FITOTECNIA 

06 INGENIERIA AGROINDUSTRIAL 

07 IRRIGACI6N 

08 MECANICA AGRICOLA 

09 PARASITOLOGfA AGRICOLA 

10 SOCIOLOGIA RURAL 

11 SUELOS 

12 ZONAS ARIDAS 

13 AGROECOLOGfA 

14 ZOOTECNIA 

15 MAESTRfA EN CIENCIAS FORESTALES 

16 MAESTRfA EN CIENCIAS EN DESARROLLO RURAL 

REGIONAL 

17 MAESTRfA EN CIENCJAS EN ECONOMfA DEL DESARROLLO 

RURAL 

18 MAESTRfA EN CIENCIAS EN HORTICUL TURA 

19 MAESTRfA EN CIENCIAS EN PROTECCI6N ANIMAL 

20 MAESTRIA EN CIENCIAS EN SOCIOLOGfA RURAL 

21 DOCTORADO EN ECONOMfA AGRICOLA . 
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ANEXO 3 

01. Cucapa 25. Nahuatl 49. Otopame 

02. Kiliwa 26. Tfapaneco 50. Zapoteco 

03. Knmiai 27. Mixteco 51. Popofuca · 

04. Cochimi 28. Amusgo ·52. Coahuilteca 

05. Pai-pai 29. Jacafteco ; 53. Mazateco 

06. Maya 30. Otomr 54. Chinanteco 

07. Conjoraf 31. Huichol 55. Cuicateco 

08. Kekchi 32. Ma~ahua 56. Mixe 

09. Quiche 33. Matlanzincas 57. Huave 

10. fxil 34. Oculteco 58. Tequistfaneco 

11. Kikapu 35. Purepecha 59. Chontal de Oaxaca 

12.Zoque · 36. T arasco 60. Chatino 

13. Tzoltzil 37. Cora 61. Triqui 

14. Zeltal 38. T otonaca 62. fxcateco 

15. Chat 39. Chocho 63. Ingles 

16. Tojolabaf 40. Papaika 64. Frances 

17. Marne 41. Huasteco 65. Italiano 

18. Konjobaf 42. Pame del sur 66. Aleman 

19. Cakchiquef 43. Cahita 67.Japones 

20. Jacafteco 44. Mayo 68. Ruso 

21. Tarahumara 45. Seri 69.Portugues 

22. Pima 46. Yaqui 70. Chino 

23. Tepehuano 47. Chontal 

24. Chichimeca jonaz 48. Popolaca 
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ANEXO 4 

CLAVE EMISORA SIGLAS UBICACI6N 

01 RADIO CHAPUL TEPEC XEOC 560 
02 RADIO SABROSITA 590 
03 RADIO RAZA XENK 620 
04 XENW XENQ 640 
05 RADIO 660 XEDTL 660 
06 RADIO DEPORTIVA XEL 690 
07 LA MEXICANA DEL CUADRANTE XENT 710 
08 LOS SUPER GRUPOS XEX 730 
09 ABC RADIO XEABC 760 
10 EL FON6GRAFO XERC 790 
11 BUENA MUSICA XELA 830 
12 RADIO UNAM XEN 860 
13 LA MAS QUERIDA XEW 900 
14 LA FRECUENCIA DEL AMOR XEQ 940 
15 RADIO F6RMULA XEDF 970 
16 RADIO MIL XEOI-XEOY 1000 
17 RADIO CENTRO XEQR 1030 
18 RADIO EDUCACI6N XEEP 1070 
19 RADIO RED XER 1110 
20 RADIO VARIEDADES XEJP 1150 
21 LACOMADRE XEFR 1180 
22 LA B GRANDE DE M~XICO XEB 1220 
23 RADIOACIR XEA 1260 
24 RADIO 13 XEDA 1290 
25 FORMATO 21 XECMQ 1320 
26 LA HORA EXACT A DE MEXICO XEQK 1350 
27 DIMENSI6N 1380 
28 RADIO SINFONOLA XEDF 1401 
29 RADIO EXITOS XEEST 1440 
30 LAPODEROSATREMENDA 1380 
31 RADIO AI XEAI 1506 
32 FIESTA MEXICANA XEUR 1530 
33 LA CONSENTIDA XEFAJ 1560 
34 CAPITAL HEAVY RADIO XEVOZ 1590 
35 RADIO EXPERIMENTAL CHAPINGO XEUACH 1630 
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ANEXO 5 

CLAVE EMISORA SIGLAS UBICACI6N 

36 RADIO RED 0 RADIO VIP XHRED 88.1 

37 AZUL 89 XHMFM 89.0 

38 MORENA F.M. XEQT 89.7 

39 PULSAR F.M. 90.5 

40 ALFA RADIO 91 91.0 

41 SONIDOZ XHFO 92.1 

42 KEBUENA XEQ 92.9 

43 STEREO JOYA XEJP 93.7 

44 OPUS 94 X HIT 94.5 

45 AMISTAD 95.3 

46 RADIO UNIVERSIDAD XEN 96.1 

47 RADIO ANTILLANO XHKAS 96.5 

48 WFM XERCT 96.9 

49 STEREO 97.7 XERS 97.7 

50 RADIO ACTIVO 98.5 

51 DIGITAL 99 99.0 

52 STEREO 100 100.0 

53 ROCK 101 XHMM 101.0 

54 STEREO 102 102.0 

55 STEREO REV 102.6 

56 FM 103 XERP 103.0 

57 RADIO 1 XEDF 104.1 

58 RADIO GLOBO 105 

59 CONEXI6N ACUSTICA XEOH 105.7 

60 AMOR 106 106.5 

61 UNIVERSAL STEREO XEQR 107.3 
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